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INTRODUCTION

« Voici, lecteur, une histoire, un feuilleton, rien !... moins que rien !

[...] C'est une histoire ! c’est un feuilleton... aucun de ces personnages qui te
charment n’a vécu, et l'auteur a tout inventé de ces aventures stupéfiantes qui
t'amusent !...

Réfléchis un peu, lecteur, cependant !

Trois ans de combats se sont écoulés et voici dix-huit millions d’hommes
groupés sous les bannieres alliées pour une méme Défense Sainte... Trois ans de
combats, et I'’Angleterre a levé I'innombrable légion de ses Tommies... Trois ans de
combats, et Joffre a réussi ce miracle : la Marne... et 'Amérique, autre prodige, doit, a
son tour, pour I’honneur de son pavillon étoilé, réclamer sa part de Gloire !...

Tout ceci, qui parait invraisemblable, n’est-il pas, hélas ! réel ?...

... En vérité, conviens-en, lecteur, si le feuilleton imite la vérité, avec quelle
vraisemblance la vérité ne sait-elle pas copier le Feuilleton® ! »

Ces quelques lignes que le Petit Journal place en prologue du Courrier de Washington !...?,
roman-cinéma dont il entame la publication a la fin du mois de septembre 1917, jouent avec la
définition habituelle de la fiction romanesque comme mimesis du réel en envisageant, cette fois, le
réel comme mimesis de la fiction romanesque. Elles font entrer I'événement guerrier dans |'espace
du roman-feuilleton, rappelant la proximité importante que ce genre entretient avec I'actualité. Les
auteurs spécialistes du genre, les feuilletonistes, puisent tres souvent, en effet, leur inspiration dans
cette derniére, profitant de lintérét naturel du public pour les événements et les débats
contemporains les plus importants. René Guise I'a montré pour la période de la monarchie de Juillet?,
Hans-Jérg Neuschifer pour I'année 1884” ou est votée la loi Naquet autorisant a nouveau le divorce,
Dorothée Fritz-EI Ahmad pour I'année 1912°, année de crispation des relations internationales :
I'espace du roman-feuilleton de la presse quotidienne francgaise accueille toujours un nombre

important de fictions dont le sujet est en prise avec les grandes questions d’actualité.

A partir du mois d’aolt 1914 et pour plus de quatre ans, la Grande Guerre comme on

I'appelle a partir de I'automne de la méme année, constitue le coeur de I'actualité européenne et

Y ALLAIN Marcel, Le courrier de Washington !..., in Le Petit Journal, le 09/09/1917. Les caractéres en italique
sont présents dans le journal.

? Ibid., du 29/09/1917 au 08/12/1917.

* GUISE René, « Le roman-feuilleton et la vulgarisation des idées politiques et sociales sous la monarchie de
Juillet », in Romantisme et politique, 1815-1851, Actes du colloque de I'Ecole Normale Supérieure de Saint-
Cloud d’avril 1966, Paris, Colin, 1969, p. 316-328.

* NEUSCHAFER Hans-Jorg, « L’année 1984. La famille menacée. Le roman de I'adultére et du divorce » (nous
traduisons) in NEUSCHAFER Hans-Jorg, FRITZ-EL AHMAD Dorothée, WALTER Klaus-Peter, Der franzdsosiche
Feuilletonroman. Die Entstehung der Serienliteratur im Medium der Tageszeitung, Darmstadt,
Wissenschaftliche Buchgesellschaft, 1986, p. 233-248.

> FRITZ-EL AHMAD Dorothée, « Le roman-feuilleton comme préparateur de la guerre. Textes militaristes,
colonialistes et revanchards » (nous traduisons), in NEUSCHAFER Hans-Jorg, FRITZ-EL AHMAD Dorothée,
WALTER Klaus-Peter, Der franzésosiche Feuilletonroman..., op. cit., p. 322-331.
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mondiale. Si elle est omniprésente dans I'espace rédactionnel des quotidiens consacré a
I'information, elle franchit rapidement la ligne horizontale qui délimite le feuilleton, espace placé en
bas de page, souvent appelé “rez-de-chaussée”, qui est I'emplacement réservé a la fiction
romanesque publiée en livraisons quotidiennes depuis I'extréme fin des années 1830. La guerre en
cours constitue indéniablement une aubaine, une source d’inspiration intarissable, inégalable pour
des auteurs toujours en quéte de situations pathétiques, de personnages archétypaux organisés
selon une structure manichéenne et d’environnements insolites dans lesquels dérouler leurs
intrigues. Est-ce pour cela que les récits prenant la guerre comme sujet, de prés ou de loin, sont si
nombreux dans le “rez-de-chaussée” de la presse quotidienne francaise durant les 51 mois du
conflit ? Cette invasion traduit-elle uniquement I'opportunisme des feuilletonistes et des rédactions

des journaux ou est-elle révélatrice d’autres phénomenes ?

Ces questionnements nous ont amené a un premier travail, dans le cadre d’un Master 2% au
cours duquel nous avions analysé un échantillon de vingt romans-feuilletons patriotiques publiés
dans la presse quotidienne frangaise durant la Premiére Guerre mondiale. Pour batir cet échantillon,
nous avions commencé par repérer et analyser une série de romans-feuilletons présentés aux
lecteurs comme étant des « romans patriotiques » tels Présent I’ de Paul Segonzac, Le sang de la
France® de Paul Bertnay, Les petits bleus de la 8™ d’Arnould Galopin ou encore Le roi des cuistots™
d’Un poilu, dans le but d’identifier les éléments qui justifiaient cette appellation, et avions ensuite
complété notre échantillon par des fictions qui, si elles n’étaient pas clairement présentées comme
“patriotiques” pouvaient toutefois étre considérées comme telles en raison d'un contenu
idéologique identique & celui des « romans patriotiques », par exemple L’infirmiére'* de Jacques
Brienne, Confitou12 de Gaston Leroux ou encore L’horrible drame® de Charles Mérouvel. Qu’elles se
déroulent ou non dans la temporalité de guerre et qu’elles soient ou non des romans de guerre,
c’est-a-dire des récits dont tout ou partie de I'action se déroule sur les champs de bataille, toutes ont

en commun de développer une idéologie d’exaltation de la nation au travers, notamment, d’un

discours particulierement agressif envers I'ennemi allemand et d’une entreprise de justification de

® ERBS David, Imaginaires de guerre. Le roman-feuilleton patriotique frangais, 1914-1918, mémoire de Master 2
de l'université de Franche-Comté préparé sous la direction d’Odile Roynette, septembre 2009.

7 SEGONZAC Paul, Présent ! Grand roman patriotique, in Le Petit Journal, du 15/11/1914 au 31/03/1915.

8 BERTNAY Paul, Le sang de la France. Grand roman patriotique, in Le Petit Journal, du 25/03/1915 au
31/08/1915.

° GALOPIN Arnould, Les petits bleus de la 8
17/06/1917 au 04/12/1917.

'® UN POILU, Le roi des cuistots. Grand roman patriotique, in Le Matin, du 07/08/1915 au 24/12/1915.
"' BRIENNE Jacques, L’infirmiére, in Le Petit Parisien, du 10/03/1916 au 01/07/1916.

2 LEROUX Gaston, Confitou, in Le Matin, du 16/01/1916 au 15/02/1916.

3 MEROUVEL Charles, L’horrible drame, in Le Petit Parisien, du 03/10/1918 au 02/01/1919.

eme

, Grand roman patriotique et vécu, in Le Petit Journal, du
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I'effort de guerre. Une étude de contenu nous a montré que les feuilletonistes utilisent
invariablement les mémes stratégies narratives et discursives pour distiller cette idéologie dans leurs
fictions d’ou la répétition, d’'un roman-feuilleton patriotique a un autre, des mémes représentations
et figures, et la sensation trés nette de voir circuler un seul et méme discours dans I’'ensemble de
I’échantillon, similarité a peine masquée par des oripeaux narratifs variables en fonction du sous-

genre auquel appartiennent les différents romans-feuilletons (sentimental, policier, aventures...)

n14 et

Ce constat dépassait la tendance au « ressassement » propre a I’écriture dite “populaire
nous laissait penser que la multiplication des fictions sérielles patriotiques dans les quotidiens
francais, durant la Grande Guerre, était peut-étre symptomatique d’autre chose que de la seule
volonté cynique des feuilletonistes et des rédactions des journaux de profiter du contexte pour
satisfaire leurs intéréts respectifs. Attendu que «[..] le récit populaire [...] peut se révéler un
instrument de propagande efficace dés lors que la redondance devient martélement,
instrumentalisée par une idéologie affichée® », nous avions alors émis I’hypothése que les romans-
feuilletons patriotiques du temps de guerre étaient peut-étre des instruments destinés a servir les
objectifs de la mobilisation culturelle, cette entreprise au travers de laquelle une société entreprend
d’orienter sa culture afin d’affronter une situation exceptionnelle. Dans le cas d’une guerre d’une
ampleur jusqu’alors inconnue et dans laquelle des « “logiques” de totalisation™ » imposent
rapidement aux pays belligérants de disposer de toutes les ressources disponibles, la finalité
premiére de la mobilisation culturelle est de « mettre en forme le consentement’ » des populations
a l'effort de guerre, cette action jouant un réle fondamental dans la formation des “cultures de
guerre”, ces « [...] corpus de représentations du conflit cristallisé[s] en [de] véritable[s] systéme[s]
donnant a la guerre sa signification profonde'®. » Faisant ndtre I'idée couramment admise selon
laquelle le roman “populaire” offre un accés privilégié a I'imaginaire de la société dont il est le
produit™, nous avions choisi d’utiliser notre échantillon de romans-feuilletons patriotiques pour

ébaucher une synthese de I'imaginaire de guerre frangais de 14-18.

*

" Sur cette question, voir, par exemple, NATHAN Michel, « Le ressassement ou Que peut le roman
populaire ? », in Splendeurs et miséres du roman populaire, Lyon, Presses universitaires de Lyon, 1990, p. 191-
200 et VAREILLE Jean-Claude, « Ecrire ou réécrire : That is the question », in Le roman populaire frangais (1789-
1914). Idéologies et pratiques, Limoges, P.U.LIM, 1994, p. 205-212.

> MIGozzI Jacques, Boulevards du populaire, Limoges, P.U.LIM, 2005, p. 162.
* HORNE John, « Introduction », in HORNE John (dir.), Vers la guerre totale. Le tournant de 1914-1915, Paris,
Tallandier, p. 31.
7 AUDOIN-ROUZEAU Stéphane et BECKER Annette, 14-18, retrouver la Guerre, Paris, Gallimard, 2000, p. 196.
18 .
Ibid., p. 145.

¥ KALIFA Dominique, « Le roman populaire peut-il étre source d’histoire ? », in MIGOZZ| Jacques (dir.), Le
roman populaire en question(s), Limoges, P.U.LIM, 1997, p. 609 et 611; QUEFFELEC-DUMASY Lise, « De
quelques probléemes méthodologiques concernant I'étude du roman populaire », in BELLET Roger et REGNIER
Philippe (dir.), Problémes de I’écriture au XIX® siécle, Limoges, P.U.LIM, 1997, p. 264-265.
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Notre these s’inscrit dans la continuité de notre travail de Master 2 dont elle élargit toutefois
largement la perspective par les objets qu’elle considere (le roman-feuilleton et le serial, son
équivalent britannique), par I'empan chronologique qu’elle embrasse (1912-1920) et par la
dimension comparative qu’elle introduit (France et Grande-Bretagne). Ce triple élargissement a pour
objectif de créer un cadre pertinent pour étudier I'influence du Premier Conflit mondial sur la fiction
sérielle?® de presse frangaise et britannique qui est encore, au début des années 1910, la principale

forme de littérature de masse.

Les hypothéses et conclusions que nous avons formulées a la suite de notre travail sur le
roman-feuilleton patriotique francais du temps de guerre et la volonté d’inscrire la présente étude
dans « [...] une histoire des représentations, des “messages” qui ont accompagné la guerre®! » nous
ont amené a envisager une série de questionnements attentifs, avant tout, a ce qui se joue au niveau
des imaginaires, des « outillages mentaux®* », ces systémes de représentations au travers desquels
individus et groupes sociaux appréhendent le monde dans lequel ils évoluent. Et une interrogation
s’imposait immédiatement : le serial de la presse quotidienne devenait-il lui aussi, durant les années
de guerre, un vecteur de la mobilisation culturelle et quel réle jouait-il alors dans le faconnement de
I'imaginaire de guerre britannique ? Ces questionnements rejoignent certaines des problématiques
naguére posées par I’historien américain George L. Mosse et notamment son effort pour repenser le

"3 terme utilisé pour désigner le « [...] “bourrage

rapport des individus en guerre a la “propagande
de crane” idéologique [..J** », mais qui est bien trop restrictif lorsque I'on souhaite véritablement
penser les rapports qu’une société entretient avec I'imaginaire dominant qu’elle forge a un moment
donné. lIs rejoignent également les réflexions sur la notion de “culture de guerre” menées depuis le
début des années 1990 par le groupe d’historiens internationaux réunis autour du centre de
recherche de I'Historial de Péronne, notion utilisée pour désigner les représentations que les

contemporains ont construites du conflit et qui s’efforce de prendre en compte I'activité des élites,

celle qui s’identifie a la mobilisation culturelle “par le haut”, et la mobilisation spontanée de la

% Nous utilisons I’expression « fiction sérielle » comme synonyme de roman-feuilleton et de serial. Danielle
Aubry définit la sérialité comme un « [...] ensemble de stratégies narratives conditionnées par la diffusion
fragmentée des textes en tranches hebdomadaires ou quotidiennes [...] » (in Du roman-feuilleton a la série
télévisuelle. Pour une rhétorique du genre et de la sérialité, Berne, Peter Lang, 2006, p. 2.) Cette définition a
minima de la sérialité suffit a justifier I'emploi de I’expression en question mais ignore de nombreux aspects du
concept de sérialité. Pour des développements plus complets, voir en priorité BLETON Paul, Armes, larmes,
charmes. Sérialité et paralittérature, Québec, Nuit blanche, 1995.

! BECKER Jean-Jacques, WINTER Jay M., KRUMEICH Gerd et alii (dir.), « Avant-propos », in Guerre et cultures,
1914-1918, Paris, Colin, 1994, p. 7.

> FEBVRE Lucien, Le probléme de I'incroyance au XVI° siécle. La religion de Rabelais, Paris, Albin Michel, 1942.

23 \ . . . . r . . . ., e . .

Pour une synthese intéressante sur les significations du mot depuis sa naissance au début du XVII" siécle, voir
D’ALMEIDA Fabrice, « Propagande, histoire d’un mot disgracié », in Mots. Les langages du politique, n°69, 2002,
p. 137-148.

** CABANES Bruno, CLARK Christopher M., PARRY D. L. L., « Du Baroque au nazisme : une histoire religieuse de
la politique. Entretien avec George L. Mosse », in Revue européenne d’Histoire, vol. 1, n°2, 1994, p. 250-251.
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société civile”, trop souvent ignorée et pourtant fondamentale pour comprendre, notamment, la

réalité du consentement a la guerre et la résilience des combattants et des civils.

Avant méme de débuter cette étude comparée du roman-feuilleton et du serial au cours de
la décennie 1910, nous avions conscience de certaines difficultés inhérentes a ce type de travaux,
dont la plus déterminante, comme le rappelle fort bien Michel Espagne lorsqu’il évoque les limites du
comparatisme en histoire culturelle, est sans doute « [...] la position de I'observateur®® » qui conduit
toujours ce dernier, en raison du « [..] point de vue national” » dont il ne peut se départir, a
privilégier, méme inconsciemment, |'étude de la société dont il est issu. De la, parfois, la pratique
d’une histoire comparée dans le seul but d’approfondir une histoire nationale, les autres nations
présentes dans la comparaison étant utilisées comme révélateurs et réduites, en quelque sorte, au
rang de faire-valoir. Dans notre cas, plusieurs problemes d’acces aux sources journalistiques
britanniques, sur lesquels nous allons revenir, ont créé des le départ une forme de déséquilibre en
faveur du corpus de presse francais, et donc du roman-feuilleton, mais nous nous sommes employé a
compenser ce déséquilibre afin que notre étude demeure pleinement un travail d’histoire culturelle
comparée. Pour y parvenir, nous avons fait notre possible pour accorder la méme rigueur a I'analyse
des fictions sérielles des deux pays et pour adopter une méthode de comparaison dynamique,

convoquant de maniére systématique les unes et les autres pour chaque élément examiné.

Si pratiquer le comparatisme en histoire consiste, selon Marc Bloch, a « [...] rechercher, afin
de les expliquer, les ressemblances et les dissemblances qu’offrent des séries de nature analogue,
IIII

L0

empruntées a des milieux sociaux différents® » et ceci dans le but de « [...] dégager “I'originalité” des
[...] sociétés®® », nous nous sommes apergu que c’est aussi, pour ’historien, accepter de se remettre
en question. En effet, I'histoire comparée le met souvent dans une position inconfortable parce
qgu’elle le confronte, sans cesse, a ses limites. Notamment a ses limites en tant qu’historien. Elle le
met face aux insuffisances de son bagage historiographique lorsqu’il s’agit pour lui de sortir du cadre
national pour se colleter avec des objets issus d’une culture différente de la sienne, lui montre
combien certaines des méthodes avec lesquelles il analyse habituellement un type de source

émanant de son pays peuvent se révéler inadaptées a I'étude du méme type de source émanant d’un

autre pays, bouscule certaines de ses certitudes intellectuelles. Et pour continuer a avancer dans son

> HORNE John, « Demobilizing the mind : France and the Legacy of the Great War, 1919-1939 », in French
history and civilization. Papers from the George Rudé Seminar, 2009, p. 101-119.

*® ESPAGNE Michel, « Sur les limites du comparatisme en histoire culturelle », in Genéses, 17, 1994, p. 113.
* Ibid.

% ce gu’elle permet objectivement, il est vrai.

» BLOCH Ma rc, « Comparaison », in Bulletin du Centre International de Synthése, n°9, 1930, p. 34.

0 BLOCH Marc, « Pour une histoire comparée des sociétés européennes », in Revue de synthése historique, 46,
1928, p. 31.
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entreprise, I’historien n’a d’autre choix que de combler ses lacunes, d’adapter ses outils et méthodes
de travail, d’en inventer de nouveaux et de relativiser voire d’abandonner des vérités qu’il tenait
pour acquises. Pour tout cela, il nous semble que pratiquer le comparatisme en histoire c’est donc,
aussi, accepter un défi qui, par les remises en question qu’il induit est un formidable levier pour
renouveler les pratiques historiennes. La réalité de ce défi nous est apparue des la constitution du

corpus sur lequel nous allions fonder notre travail.

%ok

La composition de ce corpus de presse reflete tout autant les choix que nous avons pu faire
que les contraintes auxquelles nous avons été confronté. Afin de disposer d’un échantillon
susceptible de représenter au mieux ce qu’étaient le roman-feuilleton francais et le serial
britannique durant la période couverte par notre étude, nous avions décidé de nous intéresser en
priorité aux quotidiens “populaires” a tirage de masse, ces journaux au lectorat millionnaire, car ils
sont ceux qui accordent la place la plus importante a la fiction sérielle. Les chercheurs et curieux qui
souhaitent consulter les archives de la presse francaise disposent d’un formidable outil, Gallica, la
bibliotheque numérique de la Bibliothéque nationale de France, qui offre un acces gratuit aux
collections intégrales d’'un nombre important de journaux. Au moment ol nous avons commencé a
réfléchir a la constitution de notre corpus de recherche, a I'extréme fin de I'année 2011, trois des
quatre grands quotidiens “populaires” d’information de la fin de la Belle Epoque étaient accessibles,
Le Petit Journal, Le Petit Parisien et Le Matin®"; L’Echo de Paris, journal important en 1914 et qui

devient un journal a grand tirage a partir de 'année 1916 était lui aussi accessible.

Les choses se sont compliquées lorsque nous nous sommes intéressé aux journaux
britanniques. Le choix de centrer notre essai d’histoire comparée sur la presse quotidienne a tirage
de masse, mass-circulation press, nous conduisait a devoir inclure dans notre corpus certains des plus
grands quotidiens de I'époque, a savoir le Daily Mail, le Daily Mirror (illustré), le Daily Sketch
(illustré), le Daily Express, le Daily Chronicle et le Daily News (illustré), les deux premiers étant les
seuls a posséder, au début des années 1910, des tirages de I'ordre du million d’exemplaires. La
British Library, bibliothéque nationale du Royaume-Uni, dispose elle aussi d’une bibliotheque
numérique, mais elle est nettement moins riche que Gallica. La plate-forme dédiée a la presse

britannique, The British Newspaper Archive®, lancée en 2011, est un projet destiné a mettre en ligne,

*! Le Journal était alors en phase de numérisation et n’est devenu accessible que deux ans plus tard, a la fin du
mois de mars 2014.

32 http://www.britishnewspaperarchive.co.uk
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d’ici 2021, et avec acces payant, I'essentiel du fonds de presse de la British Library ; elle était donc
qguasiment vide au début de I'année 2012 et aucun des journaux qui nous intéressaient n’était
numérisé®®. Etant donné qu’il nous était impossible de demeurer plusieurs mois 3 Londres pour
dépouiller trois ou quatre journaux microfilmés dotés, qui plus est, d’'une pagination bien plus
importante que celle des journaux francais, et pour lire une partie de leurs serials, nous avons
cherché d’autres accés a ces sources. Le seul qui nous permettait de consulter deux mass-circulation
papers sur la période que nous souhaitions couvrir était fourni par la plate-forme ukpressonline® qui
propose, via un abonnement, I'accés a quatorze journaux dont le Daily Mirror de 1903 a 1980 et le
Daily Express de 1900 a aujourd’hui. Méme si la qualité de la numérisation n’est pas toujours au
rendez-vous et qu’il manque parfois quelques numéros ou quelques pages des journaux, nous avions
la un début de solution a notre probléme. En ce qui concerne le Daily Mail, troisieme quotidien que
nous souhaitions inclure dans notre corpus, il n’existait aucun moyen pour avoir acces a distance a
ses archives car leur numérisation n’avait jamais été effectuée. Nous avions bien trouvé les index
établis par Richard Simms, un passionné de littérature “populaire” britannique qui a référencé les
serials publiés dans deux grands quotidiens, The Star’ et le Daily Mail*® (entre 1896 et 1950), et mis
les résultats de ses dépouillements a disposition du public sur des sites internet dédiés, mais nous ne
comptions pas utiliser celui du second journal puisqu’il nous était impossible d’en assurer

I'exactitude, méme si son concepteur nous avait assuré I’avoir composé avec le plus grand soin®’.

A ce stade, il nous était donc possible de travailler sur quatre quotidiens francais et deux
britanniques. Nous aurions pu en rester la, nous limiter a ce corpus de presse a grand tirage, mais
découragé, peut-étre, par les difficultés d’accés a la presse britannique et désireux de préciser
certains éléments que nous livraient, petit a petit, les dépouillements des journaux francais, nous
avons intégré a notre corpus trois nouveaux quotidiens qui nous permettaient de présenter un
panorama plus complet du roman-feuilleton sur la période étudiée : le journal socialiste L’Humanité,
le journaliste nationaliste L’Action frangaise et le journal de “qualité” le plus célebre du pays, Le

Figaro, journaux dont les archives sont numérisées sur Gallica.

La premiere solution pour consulter les archives numérisées du Daily Mail est apparue a la fin
du printemps 2013 avec la mise a disposition, par la bibliotheque numérique Gale, de la Daily Mail

Historical Archive 1896-2004%® mais avec un accés payant et, surtout, réservé aux institutions". Aprés

3 A I'été 2016, le Daily Mirror est le seul des six newspapers nommés a la page précédente 3 étre partiellement
numérisé (1914-1945).

** http://www.ukpressonline.co.uk/ukpressonline/open/index.jsp
* http://thestarfictionindex.atwebpages.com
% http://dmfictionindex.atwebpages.com

* Nous avons contacté M" Simms afin de connaitre la méthode employée pour la constitution de I'index du
Daily Mail.

%8 http://gale.cengage.co.uk/daily-mail-historical-archive.aspx
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négociations avec la personne en charge des souscriptions au service, nous avons tout de méme
obtenu un acces de 72 heures a ces archives, accés qui, malgré sa durée tres limitée, s’est finalement
révélé trés utile. Il a été mis a profit, en effet, pour vérifier I'index de Richard Simms qui a eu le
mérite de nous faire gagner un temps précieux : il nous aurait été impossible, en trois jours, de
dépouiller avec précision le Daily Mail de 1912 a 1920% et cet index nous a offert la possibilité
d’avoir, simplement, a vérifier les données qu’il contenait, ce qui nous a laissé quelques heures pour
rechercher des informations sur les auteurs des fictions publiées et effectuer quelques sondages sur

des points utiles a notre étude.

Le Daily Mail a donc été ajouté au corpus dix-huit mois apres le début de notre recherche,
avec toutefois quelques réserves liées au fait que nous n’avions pu I'exploiter avec la méme précision
que le Daily Mirror et le Daily Express. Disposer de la liste de tous les serials publiés dans le Daily Mail
durant la période couverte par notre étude nous permettait toutefois de travailler sur plusieurs

éléments importants et de les intégrer a notre analyse comparative.

¥k k

Un premier dépouillement des neuf journaux pour lesquels nous pouvions effectuer ce
travail nous a permis de constituer un inventaire précis des 501 romans-feuilletons publiés par les
sept journaux frangais et des 111 serials publiés par les deux journaux britanniques ce qui nous
amenait donc a considérer, une fois ces fictions ajoutées aux 38 publiées par le Daily Mail, 650
fictions sérielles™’. Un premier choix d’ordre méthodologique nous a amené a prendre uniquement
en considération les récits comportant plus de dix livraisons afin de ne pas introduire de distorsions
dans certains calculs et certaines analyses; les fictions comportant moins de dix livraisons,
uniquement présentes dans les journaux francais de notre corpus, sont parfois utilisées pour faire la
soudure entre deux romans-feuilletons d’un volume textuel plus important. Restaient environ six

cents romans-feuilletons et serials a étudier.

Tout en effectuant ce premier dépouillement, nous construisions petit a petit notre
problématique et réfléchissions a la maniére dont il convenait d’étudier ces fictions pour les exploiter
au mieux. Nous avons, pour cela, établi deux grilles d’analyse fondées sur une série d’indicateurs

précis permettant de comparer les journaux entre eux mais, également, les deux sous-corpus afin de

39 J T N . . oz . . N
Nous avons demandé a notre bibliotheque universitaire s'il était envisageable de souscrire un abonnement a
cette base mais notre demande n’a pas regu de suite favorable.

40 ; . ;. . . . , . . .
Les dépouillements précis du Daily Mirror ou du Daily Express nous ont demandé environ cinq semaines
chacun, hors lecture des serials.

41 . . . .
Les inventaires sont disponibles en annexes 1 et 2.
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mettre en évidence d’éventuelles spécificités nationales. Deux autres dépouillements, plus profonds,
nous ont permis de collecter I'ensemble des informations nécessaires. La premiere grille, centrée sur
I'offre romanesque elle-méme, visait a évaluer la place de la fiction sérielle dans chaque journal
(nombre de fictions publiées chaque année, volume textuel moyen de ces derniéres, espace
rédactionnel moyen occupé par la rubrique romanesque), I'investissement de chaque journal dans sa
politique “feuilletonesque” (proportion de récits inédits, nombre et types des annonces de
publication insérées) et a déterminer les sous-genres dominants, ce qui nous a amené a effectuer un
long travail de classement des romans-feuilletons et serials selon une méthodologie que nous

détaillons dans notre étude.

La seconde grille, centrée sur les auteurs des fictions inventoriées, visait pour sa part a
comparer certaines données biographiques telles que le sexe, I'dge, le lieu de naissance, I'activité
professionnelle exercée avant I'entrée en écriture et parfois poursuivie, ou encore |'utilisation du
pseudonymat, dans le but de repérer, 1a aussi, d’éventuelles tendances nationales®’. Afin de
comparer entre eux des auteurs qui pouvaient I'étre, nous avons uniquement considéré les
feuilletonistes professionnels, c’est-a-dire ceux pour lesquels il nous a été possible de déterminer
une activité réguliere d’écriture de romans-feuilletons ou de serials durant les années précédant la
publication de la premiere fiction portant leur signature que nous référencions dans notre inventaire.
La récurrence, dans les journaux des deux pays, de certaines signatures, nous a conduit a réfléchir a
la notion de feuilletoniste maison. Ce travail sur les auteurs a nécessité énormément de recherches
prosopographiques pour des résultats souvent trés minces, et parfois nuls, tant il est vrai que
nombre de ces romanciers “populaires” n’ont laissé que peu de traces, surtout lorsqu’ils n’ont pas
connu un succes important®. La plupart des informations concernant ces auteurs ont été trouvées
dans les journaux, le plus souvent dans les annonces de publication de leurs romans-feuilletons ou de
leurs serials qui sont parfois de réelles notices biographiques, ainsi que dans des bases de données
réalisées par des passionnés qui nous ont permis de dénicher des détails et des pistes intéressants
gu’il nous fallait ensuite vérifier. Pour les feuilletonistes francais, on peut citer Fictionbis,
I'Encyclopédie permanente de I'autre littérature® et le forum A propos de Littérature populaire® ;
pour les serial writers britanniques, I'imposant FictionMags Index™ et notamment son index des

fictions triées par auteurs®’.

42 . . . . . .
Les tableaux qui récapitulent I'ensemble de ces informations sont disponibles en annexe 4.

* THIESSE Anne-Marie, « Les infortunes littéraires. Carriéres de romanciers populaires a la Belle Epoque », in
Actes de la recherche en sciences sociales, vol. 60, n°1, 1985, p. 32 et Le roman du quotidien. Lecteurs et
lectures populaires a la Belle Epoque, Paris, Seuil, 2000, p. 184.

* http://www.fictionbis.com/fictionbis/index.php

“ http://litteraturepopulaire.winnerbb.net

“® http://www.philsp.com/homeville/FMI/Ostart.htm
* http://www.philsp.com/homeville/FMI/a/a4.htm
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Nous avons été particulierement attentif a I'’évolution de tous ces éléments durant la période
considérée, surtout a partir d’ao(t 1914, la guerre induisant des modifications parfois importantes
dans les pratiques habituelles des presses quotidiennes frangaise et britannique. Pour analyser au
mieux l'impact du conflit sur les rubriques roman-feuilleton et serial et mettre en évidence les
ruptures et les continuités, nous avons scindé notre période de référence en trois sous-périodes que
nous avons comparées entre elles : I'immédiat avant-guerre (de janvier 1912 a I'entrée en guerre des
deux pays), les 51 mois de guerre, 'immédiate sortie de guerre (du 12 novembre 1918 au 31

décembre 1920).

Le conflit soumet les journaux a des contraintes humaines, financieres, matérielles et a des
restrictions de liberté dont les répercussions sont variables d’un titre a I'autre mais aussi d’un pays a
I'autre. Les premiéres semaines de guerre constituent un véritable choc pour les quotidiens francais
et le roman-feuilleton est particulierement touché puisqu’il disparait pour plusieurs semaines de leur
espace rédactionnel ; lorsqu’il refait son apparition, il s’installe jusqu’a la fin du conflit avec,
toutefois, des changements liés aux adaptations que les journaux apportent a leur politique
“feuilletonesque”. La situation du serial est moins homogéne puisqu’il disparait d’un seul des trois
Dailies que nous avons considérés au début de la guerre (le Daily Express), puis de deux des trois (le
Daily Express et le Daily Mail) durant le conflit. Les deux premiéres années de sortie de guerre sont
synonymes, pour les journaux des deux pays, d’un retour progressif aux pratiques d’avant-guerre,

mais I'empreinte du conflit est parfois profonde, surtout en France.

Le contenu de la rubrique fiction sérielle évolue assez nettement dans les quotidiens des
deux pays a partir de la fin de I'année 1914 ou du début de I'année 1915. Le premier changement
concerne la place acquise par les récits patriotiques. Peu fréquents, voire trés rares dans les journaux
de notre corpus avant le déclenchement de la guerre, ils deviennent plus nombreux, surtout en
France, ou il est possible de parler d’invasion patriotique du “rez-de-chaussée” de certains journaux
comme Le Petit Parisien, Le Petit Journal ou L’Action francaise, invasion qui se prolonge parfois dans
I'immédiat aprés-guerre, phénomeéne qui a particulierement attiré notre attention. La chronologie de
publication tres particuliere des patriotic serials dans le Daily Mirror et le Daily Express, les deux
quotidiens pour lesquels nous avons pu effectuer un travail de classement des fictions publiées, avec
une concentration trés nette sur I'année 1915 et le début de 1916, nous a étonné et nous avons
cherché a I'expliquer, sa présence dans les deux journaux ne pouvant étre un simple hasard. Le
second changement intervient a la fin de I'année 1915 et concerne uniquement certains journaux
francais : I'apparition d’un nouveau genre, le roman-cinéma. Ce genre hybride, adaptation d’une
invention américaine déja expérimentée en Grande-Bretagne, redynamise un peu le roman-

feuilleton et permet surtout au cinéma de devenir un nouveau loisir de masse.
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Le fait que la production patriotique représente un quart de I'ensemble des fictions publiées
par les neuf journaux dépouillés entre aolt 1914 et décembre 1920, proportion qui s’éleve a 40-50%
dans certains journaux francais sur la méme période, nous a conduit a en faire le noyau de notre
étude, tout en prenant soin de ne pas l'isoler du reste de I'offre romanesque de ces journaux car
c’est seulement lorsqu’elle est analysée au coeur de celle-ci qu’elle prend tout son sens. Ces fictions
patriotiques ne sont pas toujours identifiables comme telles d’apres leur titre ou leur sous-titre. La
lecture des annonces de publication, des résumés publiés par la plupart des journaux en début de
publication et des quinze ou vingt premieres livraisons des romans-feuilletons et serials au sujet
desquels un doute persistait nous a cependant permis d’identifier assez aisément les romans-
feuilletons et serials patriotiques. Nous avons considéré comme patriotique toute fiction dans
laquelle la thématique patriotique, c’est-a-dire |’exaltation, sous toutes ses formes, de la nation,
constitue la dominante idéologique, le contexte de guerre influengant le contenu et I'expression de
cette dominante, comme nous le montrerons. Le récit patriotique n’est pas un sous-genre spécifique
car il ne se définit pas par des spécificités d’ordre narratif : I'idéologie patriotique se surimpose aux
codes narratifs des sous-genres traditionnels et les surdétermine. Un récit sentimental, un récit

d’aventures ou un récit fantastique peuvent, ainsi, étre des récits patriotiques.

* 3k *k

Pour étudier cette production patriotique, nous avons commencé par lire un premier
échantillon de 18 romans-feuilletons et serials choisis au hasard dans les neuf journaux (deux par
journal), matiere suffisante pour avoir un solide apergu de “ce qui se disait” dans ces récits et faire
émerger une premiére série de problématiques. Le principal constat qui a émergé de ce travail
préliminaire, des les premieres lectures, a confirmé la principale conclusion de notre travail de
Master : la présence, dans les 18 fictions considérées, par-dela des différences formelles et des
nuances nationales parfois marquées, d’'un méme écheveau de figures et de représentations, preuve
que ces récits étaient utilisés pour véhiculer un méme discours destiné a influer sur les esprits des
lecteurs. Et dans le contexte de guerre, il était évident qu’ils devaient étre appréhendés comme des
instruments de I'entreprise de mobilisation culturelle destinés, dans les deux pays, a stimuler et

pérenniser le soutien de la population a I'effort de guerre.

Nous avons alors bati et testé une premiere méthodologie pour analyser ce discours, notre
objectif étant qu’elle soit en mesure d’en donner une synthese précise tout en faisant apparaitre les

nuances nationales évoquées précédemment. Lorsque nous avons été satisfait de cette
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méthodologie, nous avons entamé la lecture du reste de I"échantillon de fictions patriotiques en
opérant des modifications de nos outils d’analyse lorsque cela s’avérait nécessaire. Des 85 fictions de
I’échantillon complet, nous n’en avons ignoré que cing® parce que nous avions déja lu plusieurs
autres fictions patriotiques de leurs auteurs ou plusieurs autres récits quasiment identiques du point
de vue de l'intrigue. Les 80 fictions restantes, 6000 livraisons environ, constituaient une matiére
pléthorique qu’il fallut contréler en permanence afin de ne pas y étre aspiré. Au cours de ce travail
trés long et parfois fastidieux, la lecture s’opérant sur écran et nous obligeant a prendre
énormément de notes, nous avons mis, parfois, notre surmoi méthodologique en sommeil, afin de
satisfaire nos attentes de lecteur impénitent et de profiter de I'occasion qui nous était donnée de
rencontrer des auteurs que nous ne connaissions pas ou trés peu. Et il y eut quelques belles

rencontres.

Faire le choix d’'une analyse de discours impose de s’intéresser au contenu de ce dernier mais
également a son(ses) producteur(s), a son(ses) récepteur(s), aux conditions dans lesquelles I'’échange
gu’il suppose se déroule et, dans le cas d’un discours clairement destiné a persuader, a convaincre,
aux stratégies utilisées pour assurer la réussite de ses objectifs. Il nous a fallu, pour étre en mesure
de mener notre projet a bien, faire appel a des disciplines comme |’analyse argumentative, la
narratologie ou la sociologie de la lecture dont certains outils et certaines méthodes nous sont vite
apparus nécessaires. Cette interdisciplinarité*® nous a fait explorer des territoires qui nous étaient
trés largement inconnus et nous a montré combien le dialogue entre disciplines, dialogue entre
méthodes, concepts, mais surtout entre personnes, est stimulant et fertile, car il fait émerger des
guestionnements et des pistes de recherche qu’une seule perspective, historienne dans notre cas, ne

peut proposer.

Quelles stratégies les producteurs de romans-feuilletons et de serials patriotiques mettent-ils
en ceuvre pour optimiser I'efficacité persuasive de leur argumentation ? Quelles motivations les
poussent a écrire ce type de récits ? Quelles sont les attentes habituelles du lecteur de fictions
sérielles de presse ? Sont-elles modifiées par la situation de guerre et quelle influence ont-elles dans
la réception du discours sériel patriotique? Quels effets attribuer a ce discours et peut-il étre

considéré comme un atout important de I'entreprise de mobilisation des esprits ? Des questions,

8 GALOPIN Arnould, La mascotte des poilus, in le Petit Journal, du 11/02/1916 au 23/09/1916 ; GERMAIN
Henri, La fille du Boche, in Le Matin, du 06/02/1915 au 08/08/1915 ; MARY Jules, Les rapaces, in Le Petit
Parisien, du 21/12/1917 au 22/05/1918 ; POUGET Emile, L'emmuré, in L’Humanité, du 14/08/1916 au
08/12/1916 ; LE FAURE Georges, X=22, in L’Echo de Paris, du 19/04/1918 au 12/07/1918.

9 L'interdisciplinarité croise les disciplines dans le cadre de I'étude d’un objet tandis que la pluridisciplinarité
juxtapose les approches d’'un méme objet par différentes disciplines sans les méler.
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parmi d’autres, que nous n’'avons pu envisager et, nous I'espérons, éclairer, que parce que nous

avons tenté cette démarche interdisciplinaire.

kkk

* %k

Pour tenter de répondre a notre interrogation initiale, celle de l'influence de la Grande
Guerre sur le roman-feuilleton et le serial de la presse quotidienne®, ainsi qu’a celles que I'examen
de I'objet de notre recherche a soulevées, nous commencerons, dans un premier temps, par dresser
un panorama détaillé de la littérature sérielle de presse francaise et britannique durant notre
période de référence, en focalisant notre attention sur les dix journaux de notre corpus et sur la

dimension comparatiste de notre recherche.

Aprés avoir examiné la situation des presses quotidiennes francaise et britannique, du
roman-feuilleton et du serial durant 'immédiat avant-guerre (chapitre 1), nous nous intéresserons
aux années de guerre en détaillant les principaux effets du conflit sur ces presses et en étudiant de
prés les deux principales évolutions de la fiction sérielle de presse : la multiplication des récits
patriotiques tout d’abord, étude qui sera I'occasion d’un important travail de définition de ce que
nous nommons le patriotisme sériel de chaque pays, c’est-a-dire la maniere dont le sentiment
national est défini et mis en scéne dans les fictions sérielles patriotiques (chapitre 2) ; la naissance du
roman-cinéma dans la presse a grand tirage francaise a la fin de 'année 1915 ensuite, nouveau genre
qui peut étre pergu comme la jonction entre le passé et I'avenir de la culture de masse (chapitre 3).
Nous terminerons cette vue d’ensemble par un examen identique a celui du premier chapitre mais
concernant, cette fois, les deux premieres années de la sortie de guerre. Nous tacherons alors de
mesurer le poids du conflit en effectuant une série de comparaisons avec I'immédiat avant-guerre et

les années de guerre (chapitre 4).

Le second temps de notre étude sera consacré a une analyse de contenu du discours qui
irrigue les romans-feuilletons et serials patriotiques publiés par les journaux de notre corpus entre

aoGt 1914 et décembre 1920. Nous accorderons un intérét particulier aux éléments

50 . . o]

Dans la suite de notre étude, nous ne préciserons plus, la plupart du temps, que nos propos concernent le
roman-feuilleton frangais et le serial britannique. Nous supprimerons ces adjectivations afin d’alléger notre
écriture.
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d’homodiscursivité et d’hétérodiscursivité® car nous les considérons comme des révélateurs

pertinents des imaginaires de guerre francais et britannique du Premier Conflit mondial.

Nous avons décidé d’étudier ce discours a partir de quatre thématiques omniprésentes dans
les fictions sérielles patriotiques des deux pays qu’il nous a donc semblé cohérent de considérer
comme la structure porteuse de ce dernier : les représentations et figures de I'ennemi, produits
d’une fabrique de la haine (chapitre 5) ; les représentations et figures de soi, produits d’'une fabrique
de I'héroisme (chapitre 6); les représentations de la guerre et de la violence de guerre, dans
lesquelles on décéle, en permanence, le poids du paradigme de la guerre défensive® et de
I’entreprise de justification de I'effort de guerre (chapitre 7) ; les représentations des réles sexués en
temps de guerre, qui oscillent entre une volonté de respecter les assignations de genre déterminées
par les normes socioculturelles de I’époque et I'impossible négation des modifications induites par le
conflit (chapitre 8). Toutes ces représentations, qui font systeme, forment un véritable “prét-a-
penser” patriotique destiné a servir les objectifs de la mobilisation culturelle en fagconnant le

consentement au conflit des lecteurs, pendant et apres celui-ci.

Le troisieme et dernier temps de notre recherche sera consacré a I’étude du fonctionnement
de la fiction sérielle patriotique de presse de la période aolt 1914-décembre 1920 comme discours

argumentatif et a la réception de celle-ci.

Nous proposerons tout d’abord une réflexion sur la lecture sérielle au cours de laquelle nous
présenterons les théories et concepts que nous avons mobilisés, ce qu’ils nous ont apporté, avant
d’examiner les modifications de la composition du public et de ses attentes de lecture suscitées par
la guerre et de nous attarder plus particulierement sur la lecture du roman-feuilleton des soldats
francais (chapitre 9). Nous poursuivrons par un développement destiné a comprendre le
fonctionnement de la rhétorique sérielle patriotique entendue comme |'’ensemble des stratégies
mises en ceuvre par les auteurs de romans-feuilletons et serials patriotiques pour faire de leurs récits
des argumentations en mesure d’influencer le penser et I'agir des lecteurs (chapitre 10). Nous
terminerons ce troisieme temps en envisageant la réception du discours sériel patriotique. Apres
avoir insisté sur I'impossibilité d’envisager une appropriation®® univoque de ce dernier et donc la

réussite systématique de sa visée persuasive puisqu’un lecteur peut ne pas adhérer au “faire croire”

51 P ;. . . .
Nous avons forgé ces deux termes pour désigner, dans le premier cas, les points communs des discours
sériels patriotiques francais et britannique et, dans le second, leurs différences.

2 Sur cette question, voir notamment AUDOIN-ROUZEAU Stéphane et BECKER Annette, 14-18, retrouver la
Guerre, op. cit., p. 131-214 ; BEAUPRE Nicolas, Ecrire en guerre, écrire la guerre. France, Allemagne, 1914-1920,
Paris, CNRS Editions, 2006, p. 177-194.

> La notion d’appropriation suppose une réception active de I'objet culturel. Le récepteur, ici le lecteur,
interpréte le contenu de I'objet et se I'approprie car il I'adapte et le modifie en fonction de son identité et des
conditions dans lesquelles s’opére le processus de réception.
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qu’il distille, ou seulement de maniere partielle, nous évoquerons malgré tout trois effets majeurs
que le discours sériel patriotique nous semble exercer sur son public: un effet cognitif en lui
proposant une matrice pour penser la guerre; un effet consolatoire en le rassurant; un effet de
banalisation® de la guerre, de la violence et de la mort en I'accoutumant a I'inacceptable. Nous
conclurons notre recherche en tentant une évaluation du réle de la fiction sérielle patriotique de
presse dans I'entreprise de mobilisation culturelle et en proposant une caractérisation des “cultures
de guerre” francaise et britannique de la Grande Guerre au prisme du roman-feuilleton et du serial

patriotiques (chapitre 11).

54 N . . PN . e s

Le terme correspond a la traduction de celui de « trivialization » utilisé par Georges L. Mosse, dans Fallen
Soldiers. Reshaping the Memory of the World Wars, New-York/Oxford, Oxford University Press, 1990. L’ouvrage
a été traduit en 1990 sous le titre De la Grande Guerre au totalitarisme. La brutalisation des sociétés
européennes, Paris, Hachette.
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PREMIERE PARTIE

LITTERATURE SERIELLE, PRESSE ET
CULTURE DE MASSE 1912-1920



Lorsque I'on compare un quotidien francais ou britannique publié durant la Grande Guerre a
ce qu’ils sont I'un et I'autre durant les jours qui précedent le déclenchement de celle-ci, on s’apercoit
immédiatement que le phénomeéne guerrier provoque des modifications plus ou moins importantes
de leur contenu et de leur physionomie, modifications qui apparaissent parfois nettement dans la
rubrique réservée a la fiction sérielle. De prime abord, la guerre apparait donc, en ce qui concerne la

presse quotidienne de France et de Grande-Bretagne, comme un agent de changement.

Afin de déterminer la nature des modifications évoquées et d’évaluer précisément leur
incidence, nous allons examiner, dans la premiére partie de notre travail, le visage des journaux de
notre corpus et de I'offre de fictions sérielles qu’ils portent entre le début de I'année 1912 et la fin de
I'année 1920. Comme nous l'avons expliqué dans notre introduction générale, nous choisissons de
considérer cet empan chronologique relativement large de neuf années qui nous conduit a prendre
en compte I'immédiat avant-guerre mais également I'immédiate sortie de guerre car il nous permet
a la fois de mettre en évidence et de caractériser, lorsqu’ils existent, les changements provoqués par
la guerre, entre ruptures ou simples adaptations, et d’observer leur évolution une fois le conflit

terminé.

Nous envisagerons tres logiquement notre période de référence en la scindant en trois sous-
périodes : une premiere s’étendant du mois de janvier 1912 au déclenchement du conflit en ao(t
1914 ; une seconde couvrant les 51 mois du conflit sur le front occidental ; une troisieme s’étendant
de la fin de I'année 1918 au mois de décembre 1920. Nous nous intéresserons, durant chacune
d’entre elles, aux mémes éléments, avec une attention particuliere accordée aux tirages des
journaux, aux évolutions de leur pagination et de leur prix de vente et, surtout, a la place qu'’ils
accordent a la fiction sérielle, a la maniere dont ils la mettent en scéne dans leur espace
rédactionnel, au contenu de cette derniére et au profil des auteurs publiés. Cette démarche a pour
objectif, en comparant ces éléments entre eux, de faire apparaitre, aussi clairement que possible,
I'impact du conflit dans I'univers de la fiction sérielle de presse, mais également les éventuelles

spécificités francaises ou britanniques, avant, pendant ou apreés celui-ci.
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CHAPITRE 1. ENTRE DYNAMISME ET STAGNATION. LA SITUATION AU
DEBUT DES ANNEES 1910.

Nous souhaitons donner ici une vue panoptique du marché de la presse quotidienne a grand
tirage et de la fiction sérielle qu’elle porte, en France et en Grande-Bretagne, dans les années qui
précedent le Premier Conflit mondial, tout en insistant bien évidemment sur la situation des
journaux de notre corpus d’étude. Nous disposerons ainsi d’'un ensemble de points de repére et de
références concernant les modalités de production, de diffusion et de consommation qui nous
permettront de mieux prendre la mesure des modifications induites par les années de guerre sur les

deux champs considérés.

I. Les presses quotidiennes francaise et britannique a la Belle
Epoque. Journaux et lectorats de masse.

A. La presse francaise.

Les travaux d’histoire de la presse font du court demi-siécle séparant le conflit franco-
prussien de la premiere conflagration mondiale I'age d’or de la presse francaise, age d’or qui se
conclut dans les derniéres années de la Belle Epoque par un apogée que la presse frangaise
n‘atteindra plus jusqu’a nos jours. Méme lorsque c’est le XIX® siécle dans son ensemble qui est
considéré comme « siécle d’or de la presse® », la période 1870-1914 est présentée comme celle
durant laquelle un changement d’échelle se produit et améne la presse frangaise a des sommets
gu’elle n"avait jamais atteints jusqu'alors. S’il n’entre pas dans notre propos de refaire I'histoire
détaillée de celle-ci jusqu’au moment ou nous allons nous y intéresser, il nous semble néanmoins
essentiel de revenir sur les quatre décennies qui précedent la Premiére Guerre mondiale afin de
rappeler les principales mutations qui I'ont affectée, certaines radicales, et qui seules permettent de

comprendre la place tout a fait exceptionnelle qu’elle occupe durant la Belle Epoque.

1. Lasituation en 1914.

Ce qui frappe en premier lieu lorsque I'on observe la place de la presse en France au cours
des années 1910-1914 c’est I'ampleur de ses tirages et donc une forme d’omniprésence au sein de

I’espace social, voire un envahissement de ce dernier. S’ils varient quelque peu d’un auteur a un

>> FEYEL Gilles, La presse en France des origines a 1944. Histoire politique et matérielle, Paris, Ellipses, 1999, p.
65.
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autre, les chiffres sont éloquents et leur ampleur est vertigineuse. Pour ne parler que de la presse
quotidienne, celle qui nous intéresse, les tirages cumulés sont de l'ordre de neuf a dix millions
d’exemplaires par jour en 1914°° pour une population d’environ quarante millions d’habitants ;
comme le rappelle Marc Martin, « [...] la presse quotidienne francaise a donc, en 1914, des tirages
qui sont les mémes qu’aujourd’hui, pour une population inférieure de plus d’un quart®. » Laurent
Martin parle d’un « [...] tirage global des quotidiens francais qui dépasse 9 millions d’exemplaires en
1914 [...]* » et rappelle surtout que ce chiffre induit un ratio de « [...] 244 exemplaires pour 1000
habitants [..]° », soit environ un journal tiré pour quatre Francgais, chiffre qui justifie cette
impression d’'omniprésence dont nous parlions plus haut. Avec une estimation des tirages cumulés
de la presse quotidienne francaise de 9 ou 9,5 millions d’exemplaires, Judith Lyon-Caen revient pour
sa part sur une pénétration de cette derniére qui aboutit a la disponibilité d’ « [...] un journal pour
moins de 5 habitants®. » La France est alors au premier rang européen en ce qui concerne la presse

quotidienne®.

Les tirages de la presse quotidienne parisienne (80 journaux en 1914%) représentent a cette
date plus de la moitié des tirages de la presse quotidienne francaise, avec des chiffres de I'ordre de 5
a 5,5 millions d’exemplaires®. Quatre quotidiens dominent trés nettement le marché de la capitale
(et le marché national puisqu’ils sont largement diffusés en province) avec des tirages qui frolent ou
dépassent le million d’exemplaires : Le Petit Journal, Le Petit Parisien, Le Matin et Le Journal. Ces
journaux qui tirent « [...] ensemble a environ 4,5 millions soit prés des trois quarts du tirage global
des journaux parisiens et plus de 40% de celui de tous les quotidiens frangais® » dominent la presse

francaise de la Belle Epoque et forment « [...] un monde & part [...]* » celui des « [...] quatre grands

*® Pour MARTIN Marc, Médias et journalistes de la République, Paris, Odile Jacob, 1997, p. 83, I'évaluation est
de dix millions d’exemplaires. Pour FEYEL Gilles, op. cit., p. 66, elle est de 9,5 millions tout comme pour ALBERT
Pierre, Histoire de la presse, 10°™ édition, Paris, Presses Universitaires de France, 2003, p. 65. JEANNENEY
Jean-Noél, Une histoire des médias des origines a nos jours, Paris, Seuil, 2001, p. 111, donne pour sa part le
chiffre de neuf millions d’exemplaires tirés chaque jour par la presse quotidienne francaise.

>’ MARTIN Marc, op. cit., p. 83.
% MARTIN Laurent, La Presse écrite en France au XX° siécle, Paris, Libraire Générale Francaise, 2005, p. 52.
> Ibid., p. 52. FEYEL Gilles donne le méme ratio, op. cit., p. 66.

% | YON-CAEN Judith, « Lecteurs et lectures : les usages de la presse au XIX® siécle », in KALIFA Dominique,
REGNIER Philippe, THERENTY Marie-Eve et alii (dir.), La civilisation du journal. Histoire culturelle et littéraire de
la presse francaise au XIX® siécle, Paris, Nouveau Monde, 2011, p. 24.

*. MARTIN Laurent, op. cit., p. 52. ; FEYEL Gilles, op. cit., p. 66.
®2 MARTIN Marc, op. cit., p. 83. ; LYON-CAEN Judith, op. cit., p. 29 ; FEYEL Gilles, op. cit., p. 65.

% Une fois encore les chiffres varient suivant les auteurs. FEYEL Gilles, op. cit., p. 65 et LYON-CAEN Judith, op.
cit., p. 29, avancent le chiffre de 5,5 millions mais pour JEANNENEY Jean-Noél, op. cit., p. 107, « A la veille de la
Grande Guerre, I'ensemble des [quotidiens parisiens] vendraient quotidiennement environ cing millions
d’exemplaires [...]. »

* ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), Histoire générale de la presse frangaise,
t. lll, Paris, Presses Universitaires de France, 1972, p. 297.

% Ibid.
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[...]1° ». En-dehors de ces monstres, la presse parisienne est trés hétérogéne. En prenant comme
référence I'année 1910 ou il note qu’il existe a Paris 70 quotidiens tirant ensemble a 4950000
exemplaires, Gilles Feyel donne la répartition suivante : « 41 journaux tiraient a moins de 10000
exemplaires, dont 26 titres fantémes a moins de 1000 ! 29 journaux tiraient au-dela de 10000 : 22
entre 10000 et 100000, 3 entre 100000 et 200000, enfin les “quatre grands” a plus de 500000%. » La
presse quotidienne provinciale, forte d’environ 250 titres en 1914°%, est trés dynamique, avec des
tirages de l'ordre de quatre millions d’exemplaires®, et dominée par une vingtaine de “grands
régionaux” dont la plupart publient plusieurs éditions locales et dont les tirages dépassent les
100000 exemplaires” comme par exemple La Gironde (Bordeaux) qui tire & environ 200000 en
1914", La Dépéche (Toulouse) & 1800007 ou encore Le Progrés (Lyon) & prés de 200000 a la méme

date”.

Outre une typologie quantitative, une typologie qualitative peut étre utile pour cerner les
principaux types de quotidiens parisiens de la Belle Epoque. S'il est possible de distinguer une presse
“populaire” d’information et une presse d’opinion, il faut cependant garder a l'esprit que les
guotidiens d’information ne sont pas aussi neutres qu’ils le prétendent et que s’ils évitent, la plupart
du temps, de prendre position de maniere trop évidente, ils n’hésitent pas a afficher leurs
préférences politiques’. Marc Martin, tout en précisant que la différence entre les deux types de
journaux mentionnés se situe avant tout dans le degré de I'engagement, reprend la distinction faite
par le journaliste Vincent Jamati dans son ouvrage daté de 1906 entre « [...] des journaux de doctrine
et de parti, des journaux qui sont les organes particuliers de leur directeur, des journaux mondains et
boulevardiers, au contenu plus littéraire, et enfin des journaux “populaires” accordant plus de place
aux faits divers”. » Pierre Albert, dans L’Histoire générale de la presse francaise, utilise une typologie
intermédiaire en distinguant, dans la presse quotidienne parisienne, une presse d’information a

grand tirage et une presse de petit et moyen tirage divisée entre des « [...] feuilles de qualité,

* Ibid.
® FEYEL Gilles, op. cit., p. 139.

% Selon KALIFA Dominique, La culture de masse en France, t. 1. 1860-1930, Paris, La Découverte & Syros, 2001,
p. 12, il existe 257 journaux départementaux en 1914 ; pour FEYEL Gilles, op. cit., p. 142, ils sont 242 a la méme
date. MARTIN Marc, op. cit., p. 83, donne le chiffre de 252 quotidiens provinciaux tandis que pour ALBERT
Pierre, Histoire de la presse, op. cit., p. 72 la presse de province compte en 1914 pres de 250 quotidiens.

% MARTIN Marc, op. cit., p. 83 ; FEYEL Gilles, op. cit., p. 142 ; DELPORTE Christian, « Presse et culture de masse
en France (1880-1914) », in Revue historique, n°605, 1998, p. 94 ; MARTIN Laurent, op. cit., p. 51

% ALBERT Pierre, Histoire de la presse, op. cit., p. 72 ; FEYEL Gilles, op. cit., p. 143.

! ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 398.
7 Ibid., p. 399.

7 Ibid., p. 401.

“ Ibid., p. 298 : « Leurs prises de position étaient rarement neutres, méme si elles étaient le plus souvent
modérées et prudentes. »

> MARTIN Marec, op. cit., p. 94. L'auteur reprend JAMATI Vincent, Pour devenir journaliste, comment se rédige
et s’administre un journal, Paris, J. Victorion, 1906, 111-206 p. 58-66.
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vendues 10 centimes ou plus, qui recrut[ent] leur clientéle dans les différents horizons politiques,
dans les milieux aisés et cultivés de la capitale ou elle se vend[ent] au numéro, et de la province ou
elle se diffus[ent] par abonnement » ; des « [...] feuilles du soir [...] trés liées au monde des affaires » ;
des « [...] vieilles feuilles d’abonnés [...] dont la clientéle se recrut[e] surtout en province [...] » ; une
« [...] presse “populaire” d’opinion a 5 centimes [...] qui constitu[e] le groupe le plus nombreux [...] »
et enfin « [...] grande nouveauté de la période, [... des] feuilles politiques dont la fonction n’[est] plus
seulement de chercher a convaincre leurs lecteurs en vue des luttes électorales, mais qui déja

cherch[ent) a les endoctriner et a les regrouper en parti, ligue ou mouvement’®. »

En reprenant cette classification, il est possible d’établir le tableau suivant, pour le début des

années 1910 :

Type de journal Journaux (exemples)

Presse d’information a Le Petit Journal, Le Petit
grand tirage FParisien, Le Matin, Le Journal

Feuilles “de qualité” Le Temps, Le Gaulois, Le
Figaro, le Journal des Débats,

L’Echo de Paris
Feuilles du soir La Liberté, La Patrie, La
Presse
Vieilles feuilles d’abonnés La Gazette de France, Le

Siécle, L’Univers

Presse “populaire” L’Autorité, La Vérité, La
d’opinion Patrie, L’Intransigeant,

L’Eclair, La Justice

Feuilles militantes L’Humanité, L’Action
frangaise, La Croix, La Libre
Parole

Ce qui justifie de considérer la période 1870-1914 comme fondamentale dans I’évolution de
la presse quotidienne francaise s’apercgoit immédiatement lorsque I'on observe |’évolution des
tirages de cette derniere entre les deux dates. Marc Martin écrit que « le tirage des journaux
parisiens passe de deux millions d’exemplaires en 1880, pour soixante titres, a 5,5 millions pour 80

titres en 1914, et celui des quotidiens provinciaux de 750000, pour 190 publications, a quatre

’® ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 297 et 316-317.
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millions pour 252 titres”” » ; Gilles Feyel, reprenant des chiffres donnés par Pierre Albert, note que le
tirage global de la presse quotidienne parisienne passe de 1,07 million pour 36 titres en 1870 a 5,5
millions pour 80 en 19147% alors qu’en ce qui concerne la presse quotidienne provinciale, on passe de
350000 exemplaires tirés pour cent titres en 1870 a quatre millions pour 242 titres en 19147° ; Pierre
Albert quant a lui, précise que « la presse francaise fit durant ces trente-cing ans [1880-1914] des
progrés considérables ; le tirage des quotidiens fut multiplié par 2,5 a Paris, et par 3 ou 4 en province

[.J5% »

Comme nous l'avons précisé plus haut, nous n’allons pas retracer dans le détail la marche
conquérante de la presse francaise jusqu’a la veille de la Premiere Guerre mondiale. Il convient
cependant de rappeler rapidement quels sont les progres, innovations, mutations qui vont permettre
cette formidable ascension, les années 1870-1914 apparaissant comme une période d’accélération
du processus initié par Emile de Girardin en 1836 qui, en moins de 80 ans, a fait du journal
guotidien le premier medium de masse et I’'a amené « [...] au premier rang des produits de grande

consommation®. »

2. Les évolutions de la période 1870-1914.

Les historiens de la presse présentent les années 1870-1914 comme une période pendant
laquelle des évolutions juridiques, technologiques, économiques et sociales se sont conjuguées pour
offrir a la presse frangaise un cadre des plus favorables a son épanouissement et a I’affirmation de sa
toute-puissance. C’est notamment durant ces années que la presse quotidienne se transforme en

une presse de masse.

"7 MARTIN Marc, op. cit., p. 83.

® EEYEL Gilles, op. cit., p. 65.

 Ibid., p. 142.

% ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 239.

® |a rupture constituée par I'action de Girardin en 1836 a été maintes fois étudiée et 'homme est considéré
comme « [...] I'artisan le plus actif du bouleversement de la scene journalistique aprés 1830. » (LYON-CAEN J.,
op. cit., p. 38). Il s’agissait, pour ce patron de presse, de gagner un nouveau public a la lecture de celle-ci. Il
décida alors, entre autres choses, de créer un journal, La Presse, dont le colt pour s'y abonner serait divisé par
deux par rapport au tarif traditionnellement fixé aux alentours de 80 francs a cette époque, et de compenser le
mangque a gagner par le recours a la réclame dans les journaux, a la publicité dans les rues et par I'introduction
de romans-feuilletons, ce dernier élément étant percu comme un moyen puissant de fidéliser la clientéle. Il fut
rapidement imité et les tirages de la presse quotidienne doublérent en une dizaine d’années. Ce changement
du paysage journalistique en France, joint a des innovations fondamentales dans le monde de I’édition, font
que la période de la monarchie de Juillet peut étre considérée comme une « [...] véritable protohistoire de la
culture de masse. » (KALIFA Dominique, « L’invention de la culture de masse », in Sciences Humaines, n°170,
avril 2006.)

82 LYON-CAEN Judith, op. cit., p. 24.
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a. Les évolutions juridiques.

En ce qui concerne le domaine juridique, c’est indéniablement la loi du 29/07/1881 qui
apparait comme le moment déterminant. « Loi libératrice® », « loi d’affranchissement et de
liberté® », elle libére la presse qui entre dans une ére ou les contraintes financiéres et
administratives ne constituent plus des freins & son développement®. Ainsi que I'écrit Jean-Noél
Jeanneney, « la liberté de publication et la liberté de diffusion [...] sont posées comme absolues avec
trés peu de formalités administratives®. » Dés lors, la France possede, comme la Grande-Bretagne,
une législation sur la presse trés libérale et ce régime sans entraves est immédiatement responsable
d’une explosion du nombre de journaux publiés : « Au lendemain du vote de la loi, en 1882, on
recense 90 quotidiens parisiens et 252 quotidiens provinciaux. Jamais plus il ne s’en publiera autant
en France®. » Ni la loi du 02/08/1882 concernant I’outrage aux bonnes meeurs et dont le but est de
lutter contre le développement de publications a caractere pornographique, ni les trois lois dites
“scélérates” promulguées en décembre 1893% et juillet 1894%° pour lutter contre les attentats
anarchistes ne modifient I'esprit inauguré par la loi qui reste globalement inchangé jusqu’au mois

d’aolt 1914.

b. Les évolutions technologiques.

Dans le domaine technologique, les évolutions majeures sont synonymes de productivité et
de vitesse. Ce sont tout d’abord des progres dans le domaine de la fabrication avec I'adoption, des la

fin des années 1860, de la rotative Marinoni®®, machine qui sera sans cesse améliorée mais qui

8 FEYEL Gilles, op. cit., p. 81.

8 L’expression est d’Eugene Lisbonne, avocat, député de I'Hérault (groupe de I'Union républicaine) et
rapporteur de la loi.

® pour une présentation compléte du contenu de la loi, voir, par exemple, MARTIN Marc, op. cit., p. 55-59,
ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 240-244 ou encore FEYEL
Gilles, op. cit., p. 81-85.

% JEANNENEY Jean-Noél, op. cit., p. 114.
¥ MARTIN Marc, op. cit., p. 509.

% En réponse a |'attentat commis par I'anarchiste Auguste Vaillant qui, le 9 décembre, lance une bombe dans
I’hémicycle de la Chambre des députés deux lois sont votées : la premiere, le 12 décembre, punit la
provocation indirecte alors que la loi de 1881 ne punissait que la provocation directe ; la seconde, votée le 18
décembre, concerne les associations de malfaiteurs et vise clairement a accentuer la répression des groupes
anarchistes.

¥ le 24 juin 1894, le président de la République Sadi Carnot est assassiné a Lyon par I'anarchiste Caserio. Le 28
juillet, une loi est votée dont I'objectif est d'interdire toute “propagande” anarchiste dans la presse.

% |’ Américain Richard M. Hoe congoit des les années 1840 une rotative pouvant imprimer prés de 10000 c6tés
de feuilles a I'heure, machine qui sera améliorée dans les années suivantes. En 1866, Hippolyte Marinoni livre
son premier modéle de rotative a feuille, imprimant 10000 exemplaires a I'heure recto verso, modele qu'il
améliore rapidement pour dépasser 30000 exemplaires de petit format. Il livre en 1872 sa premiére rotative a
bobine apres que I'abolition du droit de timbre en septembre 1870 ait permis de ne plus devoir coller le timbre
sur chaque journal et rendu possible I'alimentation de papier en continu. Améliorées sans cesse, les rotatives
permettent d’atteindre 70000 a 80000 exemplaires a I’heure durant la Belle Epoque.
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permet déja, au début des années 1870, d’'imprimer 10000 exemplaires a I'heure, puis, a I'extréme
fin du siecle et avec un retard certain sur I’Angleterre et sur I'Empire allemand, de la composition
mécanique 3 I'aide de la linotype®. Les progrés dans la transmission des informations sont
également importants avec l'utilisation, a partir des années 1880, du téléphone inventé par
I’Américain Graham Bell, de la télégraphie sans fil mise au point par I'ltalien Marconi en 1896 ou
encore du bélinographe inventé par le Francais Edouard Belin qui permet de transmettre des photos
via une liaison électrique ou radiotélégraphique. Les progrés dans les transports, enfin, permettent
de diffuser la presse parisienne sur I'ensemble du territoire avec une vitesse et une extension toutes
nouvelles. Le plan du ministre des Travaux publics, Freycinet®, compléte I'étoile ferroviaire qui relie
les plus grandes villes de France a Paris en connectant nombre de villes secondaires a ce premier
réseau centré sur la capitale ; des les années 1890, la quasi-totalité du territoire est reliée a Paris et
les journaux qui y sont imprimés le soir peuvent étre achetés le lendemain matin dans presque tout
le pays. La pénétration de la presse change donc radicalement d’échelle : un demi-siecle plus to6t,

seules les villes situées a moins de 250 kilometres de Paris recevaient un journal de la capitale le

lendemain matin et les délais étaient de I'ordre d’'une semaine pour les petites villes de la province
éloignée. A la fin des années 1890 c’est 'ensemble de la population du territoire francais qui peut
potentiellement étre touchée chaque matin par la presse quotidienne parisienne dont le marché

devient alors réellement d’ampleur nationale.

c. Les évolutions économiques.

La premiére, qui est celle dont découleront pratiquement toutes les autres, est la naissance
de journaux que leurs fondateurs veulent pouvoir vendre au plus grand nombre de lecteurs possible,
véritable acte de naissance de la presse “populaire” commerciale avec son contenu si différent de
celui de la presse traditionnelle. Jusqu’alors, la lecture de la presse, qui était avant tout une presse
d’opinion, était une lecture d’hommes appartenant aux groupes sociaux aisés, les femmes (leurs
épouses) étant écartées des affaires politiques. Les entrepreneurs de presse qui se lancent, a partir

de la décennie 1860, dans I'aventure de la presse quotidienne “populaire” cherchent des le départ a

°! Cette machine a été inventée par I’Allemand naturalisé américain Ottmar Mergenthaler en 1885. Elle permet
de fabriquer une ligne compléte a partir de matrices en cuivre (une line of types d’ou le nom de la machine). La
machine se sert ensuite de cette ligne de matrices qui forme un bloc comme moule, coule un alliage a base de
plomb et crée ainsi une ligne typographique qu’il suffit ensuite d’assembler a d’autres et d’encrer avant
insertion dans une presse. FEYEL Gilles, op. cit., p. 91-92 explique qu’un bon compositeur ne peut avoir un
rendement supérieur a 1000-1200 signes a I’heure a la main, alors qu’avec une linotype ce rendement est
quintuplé a la fin des années 1890.

%2 Lors de son passage au ministere des Travaux Publics entre 1877 et 1879, il met au point le plan portant son
nom dont le volet le plus important vise a desservir par voie de chemin de fer les régions les plus enclavées du
pays ; il prévoit notamment que chaque préfecture, sous-préfecture et le plus grand nombre possible de chefs-
lieux de canton soient reliés au réseau de chemins de fer.
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attirer le public féminin jusqu’alors négligé et les principales modifications qu’ils apportent au
contenu traditionnel des journaux ont pour ambition d’intéresser ce public a leur lecture. De |a le
choix d’accorder une moindre place a la politique, un espace rédactionnel accru alloué aux faits-
divers, une plus grande importance donnée a la rubrique roman-feuilleton et I'insertion de rubriques
pratiques concernant la vie quotidienne, I'ensemble batissant des journaux au contenu plus varié,

plus accessible, en mesure d’attirer aussi bien les hommes que les femmes.

La seconde évolution est, a la suite du Petit Journal qui a initié le mouvement en appliquant
ce tarif des sa création en 1863, I'alignhement de la plupart des journaux d’information au prix de
vente de cing centimes (un sou)® le numéro, « [...] valeur de la plus petite piece de monnaie en
circulation® », & Paris comme en province. Ces journaux a cing centimes ne sont que quatre dans la
capitale en 1870, mais ils sont une dizaine en 1879, trente en 1882, 51 en 1892, soixante en 1899, et
en 1914 ce sont environ 80% des journaux non “fantdmes”®> qui sont vendus & cing centimes le

numéro®, I’

offre accessible aux couches les moins fortunées de la population devient donc de plus
en plus importante et la presse n’est plus uniqguement réservée, comme c’était le cas dans les
décennies précédentes, aux seuls groupes sociaux en mesure de supporter le colit d’'un abonnement
ou de débourser dix ou quinze centimes pour l'achat d’'un numéro. Le journal devient donc

véritablement « un produit de consommation courante®’. »

Intervient alors un autre changement économique majeur qui est I'imposition progressive de
la vente au numéro. Si c’est encore Le Petit Journal qui se montre révolutionnaire dés son lancement,
suivi dans la seconde moitié des années 1860 par les rares quotidiens “populaires” qui osent alors
I'imiter, Marc Martin rappelle que « [...] c’est dans les deux ou trois derniéres décennies du siécle

’ - ’ ’ ’ 98
seulement qu’elle [la vente au numéro] 'emporte sur I'abonnement pour I'ensemble de la presse™. »

|”

L’historien donne alors des chiffres concernant Le Petit Parisien, journal “populaire” d’information

lancé en 1876: «en 1879, [..] sur 24000 exemplaires vendus, 2,5% seulement le sont par

abonnement [...] ; en 1890, ol la vente moyenne est de 284000 exemplaires, les abonnements ne

99
|

représentent plus que 1,8% du total™. » Judith Lyon-Caen précise que la vente au numéro concerne

> MOLLIER Jean-Yves, « Le parfum de la Belle Epoque », in RIOUX Jean-Pierre et SIRINELLI Jean-Francois (dir.),
La culture de masse en France de la Belle Epoque a aujourd’hui, Paris, Fayard, 2002, p. 82, précise que « [...] le
sou vaudrait 0,2 euro aujourd’hui [...] » ce qui montre |'extréme accessibilité du tarif, méme pour les revenus
les plus modestes.

** MARTIN Marc, op. cit., p. 37.

* FEYEL Gilles, op. cit., p. 136 définit un journal “fantéme” comme un vieux journal tirant a moins de 1000
exemplaires quotidiens.

% Les chiffres sont donnés par FEYEL Gilles, ibid.
7 LYON-CAEN Judith, op. cit., p. 46.
% MARTIN Marc, op. cit., p. 74.

% Ibid. Les chiffres proviennent de I'ouvrage de AMAURY Francine, Histoire du plus grand quotidien de la III°
République. « Le Petit Parisien » (1876-1944), Paris, Presses Universitaires de France, 1972, t. 1, p. 269 et 472.
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10 ) e choix de la vente au

80% de la presse parisienne et 60% de la presse provinciale en 1880
numéro rend, et c'est bien |'objectif recherché, la presse accessible au plus grand nombre, puisqu’il
est possible aux plus petites bourses d’acheter un journal a cinq centimes, méme si ce n’est qu’une

fois par semaine, comme c’est encore souvent le cas dans les campagnes durant la Belle-Epoque™®*.

Le quatrieme changement économique d’importance est le franchissement du cap du million
d’exemplaires tirés par jour. C'est Le Petit Journal qui, le premier, concrétise ce chiffre faramineux
autour de 1890, suivi par Le Petit Parisien en 1902, Le Journal en 1913 et enfin Le Matin fin 1913-
début 1914. Cette révolution est celle qui illustre le mieux, en cette fin du XIX® siécle, la

transformation du journal quotidien en medium de masse.

Deux évolutions importantes qui peuvent étre considérées comme d’ordre économique se
produisent entre la fin des années 1880 et le début des années 1900 : une homogénéisation du
format des journaux et une augmentation de la pagination. Jusqu'alors, la presse parisienne pouvait
étre classée, grossierement, en deux groupes: les “grands journaux” au format 430x600mm'®,
format habituel des années 1840-1850, et composés sur six colonnes, et les “petits journaux” au
format 300x430mm, format des journaux “populaires” d’information inauguré par Le Petit Journal,
composés sur quatre colonnes. Si I'on trouve cinquante “grands journaux” et quatorze “petits” a
Paris en 1881'®, I'écart se réduit ensuite rapidement lorsque les “petits journaux” adoptent un
format plus grand ; c’est le cas du Petit Journal et du Petit Parisien en 1886 (370x520mm sur cing
colonnes) tandis que lorsque nait Le Journal en 1892 il est d’emblée sur un grand format et six
colonnes. En 1894, Le Petit Parisien adopte le plein grand format en paraissant en 430x600mm et sur
six colonnes. La pagination évolue également. C'est Le Figaro qui, le premier, parait régulierement
sur six pages a partir de décembre 1895. Le Matin I'imite en mai 1899, puis Le Journal, Le Petit
Parisien a partir du 11/10/1901 et Le Petit Journal a partir du 06/01/1902. Quelques années plus tard
c’'est « le passage a huit pages [qui est] lui aussi progressif. Des 1908, Le Figaro et Le Matin publi[ent]
quelques numéros a huit pages, mais ce n’est qu’en 1911 que cette pagination [est], pour eux,
habituelle, comme elle I'[est] alors pour Le Petit Parisien et Le Petit Journal. En 1914, seul Le Journal

publi[e] assez régulierement des numéros de dix ou douze pages selon I'abondance de ses petites

1% YON-CAEN Judith, op. cit., p. 47.

Voir THIESSE Anne-Marie, Le roman du quotidien. Lecteurs et lectures “populaires” a la Belle Epoque, Paris,
Seuil, 2000, p. 12-13. 'auteure parle de « [...] 'achat hebdomadaire du journal a I'occasion d’un voyage au
bourg proche (marché, messe du dimanche, etc.) [...] » comme d’un « [...] usage caractéristique des campagnes
[...] », donne des exemples provenant de I'enquéte qu’elle a menée auprés de personnes nées a la Belle
Epoque et précise que c’est le manque d’argent qui explique surtout la faible fréquence d’achat. Elle ajoute :
« [...] parmi les familles de petits agriculteurs sur lesquelles portaient notre enquéte, le cinquieme seulement
achetait quotidiennement le journal, un peu plus de la moitié ne le prenait qu’une fois par semaine, le quart ne
I"avait jamais ou I’'empruntait occasionnellement. »

1% voire davantage ; Le Temps est bati sur un format 540x710mm.
Chiffres donnés par MARTIN Marc, op. cit., p. 84 reprenant ceux de I’Annuaire de la presse de 1881.
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annonces'®. » Ces évolutions du format et de la pagination qui affectent également la presse
quotidienne “populaire” de province sont des conséquences directes des améliorations
technologiques, notamment des améliorations apportées aux rotatives, de la concurrence farouche
que se livrent les journaux les plus importants, mais surtout de la diminution importante du prix du
papier : si les cent kilos valent encore cent francs en 1870 et 44 francs en 1888, ils ne valent plus que

35 francs en 1896, 29 francs en 1906 et 28 francs en 1913'%,

Le dernier changement d’ordre économique que nous voudrions aborder concerne la
distribution des journaux et a été rendu nécessaire par toutes les évolutions évoquées jusqu’a
présent. Comme le note Marc Martin, « la vente au numéro entraine une organisation nouvelle des
entreprises de presse, inspirée de celle gqu’avait vingt ans plus tot imaginée [encore] Moise Millaud

[le fondateur du Petit Journal]**®

. » En effet, « Le Petit Journal est la premiére entreprise de presse a
se doter d’un véritable service de vente [...] qui ne se contente pas d’enregistrer les abonnements et
d’assurer leur expédition comme celui de tous les autres titres’® » avec, dans la capitale, un bureau
de vente qui alimente des “pourvoyeurs” qui livrent des kiosquiers et des colporteurs qui sont
intéressés aux ventes du journal ; outre ces vendeurs, des porteurs sont également chargés de
distribuer le journal aux abonnés qui sont essentiellement des cafés. De plus, pour développer les
ventes de son journal en province, Millaud décide, dés la fin de la décennie 1860, que des “vendeurs
maison” doivent remplacer les colporteurs qui jusqu’alors étaient chargés de la distribution. A partir
des années 1880, les grands journaux parisiens suivent cet exemple et mettent au point des
organisations commerciales trés étudiées pour étre en mesure d’alimenter, en temps et en heure,

Paris et la province : les éditions de la fin d’aprés-midi sont alors destinées a la province la plus

éloignée qui est atteinte le lendemain matin grace aux trains de nuit. Pour la distribution,

« deux systemes [...] coexistent. Le premier couvre pour 'essentiel Paris et la
banlieue : il recourt a des vendeurs a la criée et a des dépositaires, alimentés en
exclusivité par une société privée de messageries [..]. Le second repose sur des
correspondants, qui ont la responsabilité d’organiser la distribution et la vente dans la
région dont ils ont la concession, en recourant eux aussi a des dépositaires et a des

. . . . 1
colporteurs : il couvre une partie de la banlieue et la province'®. »

Cette organisation décrite par Marc Martin d’aprés les travaux de Francine Amaury sur Le

Petit Parisien'® a été imitée par tous les grands titres parisiens et Judith Lyon-Caen précise par

1% ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 276.

Ibid., p. 284.

MARTIN Marg, op. cit., p. 74.

Ibid., p. 40.

Ibid., p. 75.

AMAURY Francine, op. cit., t.1, p. 276, 358-359 et 472.
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exemple que Le Petit Journal et Le Petit Parisien disposent chacun de 20000 dépositaires (points de

vente) sur le territoire en 1912™°

. Les journaux parisiens de moindre importance doivent faire appel
a des messageries spécialisées qui centralisent les envois et s’occupent de livrer les points de vente ;
si elles sont deux sur le marché parisien jusqu’en 1897, I’Agence Périnet et I’Agence Faivre, la maison
Hachette, déja puissante grace a son réseau de bibliothéques de gare dans lesquelles on peut
acheter livres mais aussi journaux, rachéte les deux agences de messageries et fonde en 1898 les
messageries Hachette qui acquiérent rapidement une position monopolistique dans la capitale et

prennent également en charge une part non négligeable de la distribution des journaux de province.

Restent a examiner les évolutions sociales de la période 1870-1914 car elles ont joué un rdle

fondamental dans I'accession du journal au rang de medium de masse.

d. Les évolutions sociales.

Ce sont des évolutions indirectes, mais elles ont conditionné les orientations et le
développement de la presse dans son ensemble. L’accent doit étre mis sur trois éléments essentiels :

I'urbanisation, I'amélioration globale du niveau de vie et les progres de |'alphabétisation.

En 1886, la population rurale représente environ 64% de la population francaise et le
processus d’urbanisation est donc beaucoup moins avancé en France que dans les autres grands pays

industrialisés'**

. La période de mutation économique traditionnellement désignée par I'expression
de “Grande Dépression” touche précocement et fortement le secteur agricole francais et provoque
notamment un exode rural important a la fin du XIX® siécle : si plus de la moitié de la population

vivait de I'agriculture en 1866, la proportion tombe a 40% en 1900'*

et I'exode concerne en premier
lieu les catégories les plus fragiles du monde paysan: ouvriers agricoles, journaliers et petits
propriétaires. L'industrie rurale est également touchée et ses ouvriers accompagnent les travailleurs
de la terre dans leur départ vers la ville ou, comme eux, ils deviennent ouvriers dans la grande
industrie, domestiques, plus rarement valets ou commerc¢ants. En 1911, la population rurale reste

11 .
> mais le

majoritaire en France puisqu’elle représente environ 56% de la population totale
mouvement vers la ville a indéniablement fait entrer en contact avec le journal, de maniére plus
précoce que s'ils étaient restés dans les campagnes, des hommes et des femmes qui, méme s’ils ne le

lisent pas tous les jours, au moins au début, évoluent alors dans un espace urbain qui, on I'a dit, est

1% YON-CAEN Judith, op. cit., p. 48.

Voir a ce sujet les chiffres avancés par GRENARD Fabrice, Histoire économique et sociale de la France de
1850 a nos jours, Paris, Ellipses, 2003, p. 83. En 1886, la population rurale ne représente que 47% de la
population de I’empire allemand et environ 30% de celle de la Grande-Bretagne.

2 1bid., p. 45.
Ibid., p. 83.
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envahi par le journal a compter des années 1880. Il faut rappeler ici le réle fondamental joué par le
service militaire devenu “universel”*** dans I'urbanisation de la population francaise. Comme le dit
trés bien Dominique Lejeune, « le service militaire contribue aussi a I'exode rural : connaissant les
conditions de vie de leur pays natal, beaucoup de paysans soldats décident de ne pas retourner dans
leur village. Les plus dégourdis tachent d’obtenir un poste de valet de pied, de cocher ou de
domestique dans une maison bourgeoise. Ceux qui ont du galon s’efforcent d’entrer dans la
gendarmerie, les eaux et foréts ou les chemins de fer'*>. » La lecture du journal est sans nul doute
une des principales habitudes acquises par le conscrit lors de son passage par la ville, et s’il ne

demeure pas en ville, il rameéne au village cette habitude et la transmet a son entourage immédiat.

La hausse globale du niveau de vie modifie en premier lieu, modestement, le quotidien des
groupes sociaux ayant les revenus les plus faibles ; il devient des lors possible de consacrer plus
régulierement de petites sommes a 'achat du superflu. L'achat du journal devient une pratique
courante, surtout en milieu urbain ; il faut en effet distinguer le monde ouvrier du monde paysan
pour lequel I'achat d’un journal a cing centimes représente encore, au début des années 1910, une

118 | e pouvoir d’achat fait plus que doubler en France entre 1840 et 1910

dépense importante
passant d’un indice 100 a 232" et « pour une base 100 en 1871, le salaire moyen de la classe
ouvriére passe a 125 en 1900 et 140 en 1913'® » avec toutefois des écarts importants suivant le

sexe, 'age, la qualification ou les secteurs d’activité''®. Dominique Kalifa précise qu’ « évalué & 380

" Le service militaire est rendu obligatoire par la loi Jourdan-Delbrel de 1798 qui exige que tous les hommes
effectuent un service de cing ans, de vingt a 25 ans, et exempte les hommes mariés ou veufs avec enfants. La
loi du 29/12/1804 qui institue le tirage au sort rend la conscription moins exigeante et permet aux familles les
plus riches de payer un remplagant. Tirage au sort et remplacement possible sont confirmés par la loi Gouvion-
Saint-Cyr de 1818. La loi Cissey du 27/07/1872 instaure un service “universel” en abolissant le remplacement
mais le tirage au sort est conservé ; dés lors, c’est environ la moitié des jeunes Frangais qui passe au moins une
année sous les drapeaux (les hommes qui tirent un “bon numéro” effectuent un service d'un an, les autres de
cing ans). La loi Freycinet du 15/07/1889, appelée également “loi des curés sac au dos” fait passer le service
militaire de cing a trois ans et prolonge le processus d’universalisation en supprimant les dispenses accordées
jusqu’alors aux enseignants, aux étudiants des grandes écoles et aux séminaristes. La loi Berteaux du
21/03/1905 impose un service militaire personnel, obligatoire pour une durée de deux ans et supprime le
tirage au sort.

> | EJEUNE Dominique, La France de la Belle Epoque. 1896-1914, Paris, Armand Colin, 2002, p. 90.

THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 13, rappelle ainsi que pour ses enquétés des couches paysannes les plus
pauvres, la devise « un sou, c’[est] un sou » rest[e] d’actualité a la Belle-Epoque et justifi[e] le non-achat du
journal, alors que « [...] les deux tiers des familles ouvrieres [...] » achet[ent] celui-ci tous les jours car « [...] les
ouvriers, habitués a payer en argent toute consommation de biens, hésitent d’autant moins a acheter
régulierement le journal que celui-ci s’inscrit au plus bas de I’échelle des prix. »

7 MARTIN Laurent, op. cit., p. 21.
GRENARD Fabrice, op. cit., p. 69.

En ce qui concerne les années autour de 1900, THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 10, donne les évaluations
suivantes : « Les enfants et les adolescents sont trés peu rémunérés : 36 francs par mois pour un ouvrier de
treize ans dans les petites filatures du Sud-Est, 20 sous par jour (1 franc) pour une ouvriere du méme age. Les
apprentis ne gagnent rien [...]. Les femmes aussi ont des gains faibles, surtout lorsqu’elles travaillent a domicile
pour un patron : les dentelliéres, brodeuses ou couturiéres de province [...] ne touchent guére plus de 2 francs
par jour. Les gages des domestiques sont particulierement bas : 20 francs par mois dans les grandes villes de
province, 50 francs par mois a Paris pour une bonne [...]. Les ouvriers masculins adultes [...] gagnentde 2 a 6
francs par jour en province, jusqu’a 10 francs a Paris. Les employés et fonctionnaires, dans les échelons
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francs en 1840, le revenu moyen annuel par habitant atteint 510 francs vers 1860, 644 francs vers
1880 [et que] c’est précisément ce seuil des 600 francs qui rend possible le début d’un phénomene

120 5 Ce progrés, couplé a la

de consommation culturelle, notamment 'achat de journaux [...]
généralisation du prix de vente des quotidiens a cing centimes'?, change le statut de la lecture du
journal qui d’acte exceptionnel devient habitude, au moins dans I'espace urbain, mais aussi celui du
journal lui-méme, qui devient un objet banal. La baisse, encore modeste mais réelle, du temps de
travail participe du méme mouvement et permet a I'ouvrier de ne plus vivre uniquement pour son

emploi'?.

L'alphabétisation de la population francaise connait des progres importants entre 1870 et
1914 méme si elle déja bien avancée avant les lois Ferry de 1881-1882 ; Anne-Marie Thiesse rappelle

122 Les lois scolaires de la I11° République

ainsi qu’en 1871, 82% des conscrits savent lire et écrire
approfondissent un processus trés largement entamé durant les décennies précédentes, notamment
par la loi Guizot de 1833 et I'action du ministre de I'’éducation Victor Duruy entre 1863 et 1869.
L'impact du service militaire est loin d’étre négligeable car le passage a la caserne permet

124 Le résultat est que

d’améliorer sensiblement le niveau d’instruction des recrues les plus illettrées
I'analphabétisme a quasiment disparu dans les années qui précedent la Premiére Guerre
mondiale”, que «[...] les illettrés se trouvent surtout dans la population relativement agée des

couches sociales (surtout rurales) les plus déshéritées'®®» et, chose importante lorsque I'on

inférieurs, sont a peine mieux lotis : un coursier du PLM regoit 1200 francs par an, une institutrice débutante
100 francs par mois. »

20 KALIFA Dominique, La culture de masse en France, op. cit., p. 25.

1t Rappelons ici les chiffres tres intéressants mentionnés par THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 13 concernant la
période 1900-1913 ou prix et salaires, précise-t-elle, restent assez stables. « Il [le journal] se vend 1 sou (5
centimes) le numéro, soit 12,5% du prix du kilo de pain (57% en 1980), 17% du prix du litre de lait (88% en
1980), 33% du prix du ticket de métro (92% en 1980). »

22 5j la durée moyenne d’une journée de travail dans les diverses branches de I'industrie oscille entre 12 et 15h
vers 1850, une succession de lois fait que, dans les derniéres années de la Belle-Epoque, la journée de 10h s’est
imposée dans la quasi-totalité des usines. C'est la loi Millerand du 30/03/1900 qui est la plus importante de la
période : elle concerne pour la premiere fois I’'ensemble de la population et fixe la journée de travail a 10h avec
une application progressive sur 4 ans. La loi du 13/07/1906 fixe pour sa part le dimanche comme jour de repos
hebdomadaire pour les employés et les ouvriers.

123 THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 9.

4 Sur cette question, voir ROYNETTE Odile, « Bons pour le service ». L’expérience de la caserne en France a la
fin du XIX siécle, Paris, Belin, 2000, p. 332-335.

12 D’aprés FEYEL Gilles, op. cit., p. 71, «les statistiques de I'alphabétisation des conscrits lors de leur
recensement indiquent une diminution continue du taux d’analphabeétes tout au long du siécle : encore de 53%
en 1832, le taux baisse a [...] 17% en 1880, 4% en 1914. » Reprenant les chiffres de I'enquéte de la Statistique
générale de la France, MOLLIER Jean-Yves précise (« Le parfum de la Belle Epoque », in op. cit., p. 77) qu’ « avec
moins de 10% d’adultes analphabétes complets, immigrés inclus, a la veille de la Grande Guerre, la France
pouvait considérer qu’elle avait remporté la bataille de I'alphabétisation de masse. Pour les plus jeunes, les
chiffres étaient encore plus glorieux puisque les 10-20 ans étaient alphabétisés a 96,2% pour les filles et a
96,6% pour les gargons. »

2% THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 9.
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s’intéresse a la presse, que « la langue nationale s’est imposée a tous [...] " », surtout grace a I'école

et au service militaire.

Cet examen trés incomplet des évolutions qui ont transformé la presse frangaise entre 1870
et 1914 met en évidence un point fondamental qui explique la puissance et la place exceptionnelles
acquises par cette derniére dans les années qui précédent le Premier Conflit mondial : la congruence
enfin réalisée, a partir des années 1880, entre I'offre et la demande. Si la variété et la quantité de
I'offre journalistique sont allées croissantes a partir des années de la monarchie de Juillet, ce n’est
gu’a partir de la décennie 1860 et surtout des années 1880-1890 qu’ont été permises puis
entreprises les mutations qui ont rendu possible la naissance d’une presse “populaire” a grand tirage.
Le journal, et plus précisément le quotidien d’information, a dés lors été en mesure, méme lorsqu’il
n’était pas lu, d’entrer dans la vie quotidienne d’une grande majorité des Frangais durant la Belle

Epoque. Comme I'écrit trés justement Marc Martin, la mutation la plus importante induite par

« [...] la réussite des quotidiens “populaires” [...] est sans doute I'entrée, dans la
grande famille des lecteurs de journaux, des femmes, des jeunes gens, parfois des
enfants, a qui la lecture au café ou dans les lieux publics n’était pas permise. La
révolution du quotidien bon marché, vendu au numéro plus que par abonnement, a

donc des implications culturelles multiples et profondes qui ne sont pas visibles dans les

seuls chiffres’®. »

Des tirages qui atteignent plusieurs centaines de milliers d’exemplaires et dépassent méme
parfois le million couplés a une distribution a I’échelle du territoire national font du quotidien a cinqg
centimes un moyen de communication de masse, et c’est ce point qui est le plus important pour la
suite de notre étude. En effet, en tant que support du roman-feuilleton il fait donc de celui-ci, au
moins potentiellement, la premiére forme de littérature de masse, avec une spécificité sur laquelle il
nous faudra revenir parce qu’elle conditionne de nombreux aspects des appropriations possibles de

cette forme de littérature sérielle : la périodicité.

Dix millions de journaux tirés quotidiennement en France en 1914, méme s’il est difficile de
mesurer la part de “bouillon”** de cette immense production, permettent d’imaginer au moins 8,5 a
neuf millions d’exemplaires vendus et lus, méme trés partiellement, chaque jour. « [...] Puisqu’on
peut estimer que trois Frangais sur quatre [...] parcour[ent] ou [...] lis[ent] [le journal] attentivement

. N . 1 . . a1y . N
chaque jour a la veille de la Grande Guerre™ », soit environ trente millions de personnes suite a la

27 KALIFA Dominique, La culture de masse en France, op. cit., p. 24.

MARTIN Marg, op. cit., p. 82.
Le terme désigne I'’ensemble des exemplaires imprimés mais non vendus.
MOLLIER Jean-Yves, « Le parfum de la Belle Epoque », in op. cit., p. 82.
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circulation de ce dernier au sein du foyer, a la lecture dans les lieux de sociabilité, le nombre moyen
de lecteurs par exemplaire vendu s’établirait donc autour de 3,5 au début des années 1910. Il est
vraisemblable que le nombre réel soit variable en fonction du type de journal concerné, autour de
cette moyenne ou a peine en-dessous dans le cas des feuilles “de qualité” ou des feuilles d’opinion
par exemple, au-dessus dans le cas des journaux “populaires” d’information, évaluations qu’il
faudrait encore nuancer dans le cas de la presse d’opinion car un journal s’adressant a une clientéle
“populaire” comme L’Humanité ou La Croix circule sans doute davantage qu’un journal visant une
clientele aisée comme c’est le cas de L’Action fran¢aise ou du Gaulois. Si I'on considére un quotidien
d’information millionnaire, un nombre moyen de lecteurs par exemplaire de quatre permet donc
d’envisager que ce méme journal est lu, chaque jour, par quatre millions de personnes environ, tous
types de lecture confondus (plus ou moins sélective, plus ou moins attentive), tout comme le
feuilleton romanesque qu’il publie. La lecture du roman-feuilleton™ est donc, et de maniére

évidente, un phénomeéne de masse a la Belle Epoque.

Apres avoir présenté de maniére générale la presse quotidienne francaise dans les années
qui précedent I'entrée en guerre du pays, nous allons introduire le corpus de journaux sur lequel

nous avons choisi de construire notre réflexion sur le roman-feuilleton de la période 1912-1920.

3. Le corpus de journaux frangais.

Notre corpus de presse frangais se compose de sept journaux que nous allons présenter tour
a tour en insistant sur leurs spécificités respectives. Pour cela, nous porterons une attention
particuliére aux spécialités éditoriales de chaque titre, aux publics visés et aux orientations politiques
de chacun d’entre eux car « on ne peut guere dissocier I'étude du feuilleton de I'examen du
périodique qui le publie™. »

La constitution de ce corpus a été déterminée par deux impératifs méthodologiques qu’il
nous a semblé devoir respecter. Tout d’abord, notre étude concernant le roman-feuilleton, il
paraissait naturel de consacrer une place de choix aux journaux dans lesquels cette forme de

Iy

littérature est la plus présente, a savoir les journaux de la presse “populaire” a grand tirage.

Ensuite, afin de donner un apergu de la production feuilletonesque de la période 1912-1920
qui, sans étre exhaustif, puisse étre représentatif de la presse quotidienne francaise dans son
ensemble, nous avons décidé de nous intéresser a la presse parisienne, la plus importante en termes

de tirages mais également celle dont la diffusion a I’échelle du territoire national est la plus ample, et

131 . . . . . .
Nous examinerons plus loin la composition du lectorat du feuilleton romanesque a la Belle Epoque.

32 THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 85.
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de considérer, outre les quotidiens commerciaux d’information, deux autres types de journaux : les
feuilles “de qualité” et la presse militante. Trois journaux représentent la premiére catégorie: Le
Petit Journal, Le Petit Parisien et Le Matin ; deux journaux la seconde : Le Figaro et L’Echo de Paris ;
deux journaux la troisieme : L’Action francaise et L’Humanité. Ce choix d’une relative diversité dans la
constitution du corpus rend possible un examen de linfluence éventuelle des spécificités
rédactionnelles de chaque journal ou de chaque type envisagé sur les choix de publication des
romans-feuilletons, mais également sur certaines constantes et variantes qui touchent la politique
“feuilletonesque” de ces journaux tout au long de la période étudiée (nombre annuel de romans-
feuilletons publiés, longueur moyenne de ces derniers, visibilité de la fiction sérielle dans I'économie

générale des journaux, mise en scene de la production, poids du recours a des auteurs maison, etc.).

a. Les quotidiens “populaires” d’information.
> Le Petit Journal.

Le Petit Journal est fondé le 1% février 1863 par Moise Polydore Millaud, journaliste,
entrepreneur de presse et banquier, qui confie la direction de 'organe de presse a son neveu
Alphonse. Avec ce journal nait le quotidien “populaire” d’information et la presse a cing centimes. Le
Petit Journal est un journal du soir qui parait sur demi-format (300x430mm), quatre pages et se veut
non politique. Millaud se fixe un objectif : gagner un nouveau public a la lecture de son journal, a
Paris mais aussi en province. Pour le réaliser, il s'attaque au mode de distribution habituel de la
presse, I'abonnement, peu démocratique, et décide que son journal sera donc vendu au numéro et
pour un prix de cing centimes, prix deux ou trois fois moins élevé que celui pratiqué par I'essentiel
des autres journaux. Comme I'explique Marc Martin'®, les dimensions réduites, les choix d’imprimer
le soir et de ne pas parler de politique permettent des économies qui toutefois n’assurent la
rentabilité qu’a la condition que le bas prix soit compensé par le volume des ventes. Pour rendre cela

. . . . . 1
possible, Millaud met en place une organisation commerciale sur mesure***.

Outre ces évolutions d’ordre économique, Le Petit Journal adapte son contenu a la nouvelle
clientéle qu’il ambitionne de conquérir, les couches les plus modestes de la population. Il accorde
plus de place a I'actualité que ne le fait la presse traditionnelle, la politique est moins présente et des
changements sont opérés dans la mise en page du journal comme par exemple l'utilisation de
caractéres de taille supérieure, une présentation plus aérée et des articles plus courts. Comme le

note trés justement Marc Martin, « tout est fait pour ne pas décourager et pour aider les lecteurs

33 MARTIN Marc, op. cit., p. 38.

134 L.
Que nous avons décrite en 2. c.
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encore malhabiles qui constituent une bonne partie du public du Petit Journal*>. » Gilles Feyel

résume ainsi les « [...] trois grands éléments rédactionnels [...] » constitutifs du Petit Journal :

« C'est tout d’abord une longue chronique du journaliste Léo Lespes (sous le
pseudonyme de Timothée Trimm) : dans un style simple, le journaliste s’y fait I’écho des
découvertes de la science, de I'histoire des grands hommes, des petits événements de la
vie de tous les jours : il n’épargne pas les récits moralisateurs et s’efforce de mettre en
valeur une certaines sagesse “populaire”. [...] Ce sont ensuite des faits divers criminels,
accidentels, sentimentaux, accompagnés de quelques articles de vulgarisation ou de
divertissement. [...] Troisieme et dernier élément : Le Petit Journal offre a ses lecteurs

deux romans-feuilletons “rocambolesques”**®. »

La présence simultanée de ces éléments dans une méme publication n’est pas une
nouveauté puisqu’ils sont déja présents dans nombre de magazines “populaires” nés dans la seconde

moitié de la décennie 1850

. Ces magazines, vendus cing ou dix centimes, connaissent d’ailleurs un
franc succeés et nul doute que c’est ce qui a poussé Millaud a copier leur contenu, la véritable
innovation étant de le faire dans un journal quotidien. Ce contenu varié et facile d’accés répond a
une volonté de donner au nouveau quotidien, en la capacité d’intéresser aussi bien les hommes que
les femmes et donc d’inciter ces dernieres a devenir lectrices, un caractére que ne possédait,

jusqu’alors, aucun autre titre. Les choix de Millaud sont imités et la formule du Petit Journal constitue

rapidement le principal modéle de la presse quotidienne “populaire” pour les décennies suivantes.

Le succés du Petit Journal est immédiat et, en moins de cing ans, ses tirages atteignent des
chiffres qu’aucun autre journal n’avait ne serait-ce qu’effleurés jusqu’alors. De 38000 exemplaires en
juillet 1863, la production grimpe a 83000 en octobre de la méme année, 280000 en décembre 1866
apres l'introduction de la premiere rotative Marinoni et a 340000 en novembre 1869 lors de I'affaire
Troppmann®® «[...] soit a peu prés deux fois plus a lui seul que tous les quotidiens de la presse
parisienne ancienne réunis**°. » A I'occasion de cette affaire, les tirages du journal dépassent certains
jours le demi-million ce qui permet de considérer Le Petit Journal comme « [...] le premier journal de
masse de notre histoire™°. » En 1880, le tirage atteint 600000 exemplaires ce qui fait du Petit Journal

«[...] un véritable phénomene dans la presse mondiale* » qui « [...] assur[e] plus d’un quart du

35 MARTIN Marc, op. cit., p. 44.

FEYEL Gilles, op. cit., p. 121-122.

ALBERT Pierre, « Aux origines de la presse a grand tirage : les magazines de lecture populaires sous le second
Empire », in Regards sur I'histoire de la presse et de I'information. Mélanges offerts a Jean Prinet, Paris, Les
Presses saltusiennes, 1980, p. 105-118.

138 . . . . .

L’affaire Troppmann, que Le Petit Journal nomme « I'affreux crime de Pantin », concerne I'assassinat d’un
industriel roubaisien, de son épouse et de leurs six enfants par I'ouvrier d’origine alsacienne Jean-Baptiste
Troppmann alors agé de vingt ans et qui sera guillotiné I’'année suivante.

B9 MARTIN Marec, op. cit., p. 34.
" 1bid.
"1 ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 300.
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tirage de la presse parisienne™*.» Il semble que le million d’exemplaires tirés soit pour la premiére

143

fois atteint en 18907, tirage qui semble maintenu jusque 1898 date a laquelle s"amorce une baisse

qui améne le journal & 900000 exemplaires quotidiens en 1902'*

. Cette perte sensible de lectorat
s’explique par les imprudences commises par Ernest Judet, devenu rédacteur en chef et, dans les
faits, véritable directeur, a partir de 1892. Nationaliste, il transforme un journal que ses
prédécesseurs avaient maintenu dans une neutralité politique affichée en une feuille de combat qu'il
utilise pour mener une campagne agressive contre Georges Clemenceau mais, surtout, et c’est
certainement sa plus grande erreur, qu’il engage avec force dans la lutte antidreyfusarde. Judet est
contraint a la démission en 1904, certainement trop tard pour effacer les taches faites a I'image du
journal qui lui ont fait perdre une partie de son lectorat. Le fait que Le Petit Parisien ait devancé Le
Petit Journal de trois mois dans le passage a six pages a certainement pesé, mais dans une
importance moindre, sur la baisse d’audience du journal. A la veille de la Grande Guerre, les tirages
sont de I'ordre de 800000-850000 exemplaires dont 80% sont a destination de la province ol des

milliers de dépositaires assurent leur distribution, ce qui fait du Petit Journal le quotidien “populaire”

parisien le plus lu hors de la capitale.

Il faut noter que le 29 novembre 1890'*

, Le Petit Journal lance la publication de son
Supplément illustré hebdomadaire a cing centimes qui est un véritable succes puisque cing ans plus
tard son tirage atteint le million d’exemplaires. Il contient lui aussi des faits-divers, des chroniques,
des romans-feuilletons et une nouveauté permise par la machine chromotypographique inventée par
Hippolyte Marinoni : des photos en couleur. Les autres publications du groupe ont moins de succes

et comportent des titres spécialisés comme L’Agriculture moderne, La Mode ou un magazine de sport

intitulé Le Plein Air.

> Le Petit Parisien.

Le journal est fondé par Louis Andrieux, député radical et procureur de la République, et
lancé en octobre 1876. C'est, a ses débuts, un journal politique a cinq centimes avec des positions

clairement anticléricales et radicales. En 1884, le tirage est d’environ 100000 exemplaires mais

"2 Ibid., p. 297.

3 D’aprés I'évolution des tirages moyens donnée par ALBERT Pierre pour les années 1880 (in BELLANGER C.,
GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 301) : 1880, 605000 ; 1881, 675000 ; 1882, 700000 ; 1883,
725000 ; 1884, 825000 ; 1885, 880000 ; 1886, 900000 ; 1887, 879000 ; 1888, 940000 ; 1889, 980000 ; 1890 :
1000000.

%4 Selon ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 301.
THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 86.

ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 303 date le premier numéro
du 15 juin 1884, MARTIN Marc, op. cit., p. 101 de 1889, mais le premier numéro est bien daté du samedi 29
novembre 1890. Il est consultable a I‘adresse suivante: http://www.supplement-illustre-du-petit-
journal.com/collection-le-petit-journal.html!
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I'arrivée de Jean Dupuy** huissier et homme d’affaires avisé a la direction en 1888 modifie le destin
du journal. De journal d’opinion, Le Petit Parisien devient quotidien d’information, adopte un ton
modéré, et les tirages progressent rapidement : les 300000 exemplaires sont atteints en 1889 grace
au soutien que le journal apporte au boulangisme malgré les réticences du nouveau directeur, les
460000 en 1893, les 600000 en 1896 et le cap du million est franchi en 1902'*, tirage qui le fait
passer devant son seul rival de I'époque, Le Petit Journal. A partir de 1904, le journal parait avec,
au-dessous de son titre, I'inscription « le plus fort tirage des journaux du monde entier » qui reflete
vraisemblablement une réalité®. Trois éléments se sont conjugués, outre une remarquable
administration, pour expliquer le succés du Petit Parisien a la Belle Epoque et le fait qu’il soit devenu
le plus grand quotidien “populaire” d’information a compter de I'année 1902. Tout d’abord, le
journal passe a six pages le 11/10/1901, trois mois avant son concurrent direct, ce qui attire peut-
étre une petite part du lectorat de ce dernier. Ensuite, Dupuy ne commet par I'erreur de Judet, et au
lieu de prendre des positions fermes lors de I'affaire Dreyfus, il se contente de suivre les pulsations
de I'opinion publique ; ainsi « [...] dés novembre 1897, le “traitre” Dreyfus était pour lui redevenu le
“capitaine” Dreyfus. Il suivit, sans jamais |’anticiper, le mouvement de sympathie qui, apres le suicide
du colonel Henry, se dessinait en faveur du condamné®?. » Enfin, le contenu méme du journal,
adapté a la clientéle visée, la méme que celle du Petit Journal, est modelé sur la formule utilisée par
son principal concurrent tout en essayant de I'améliorer ; comme I’explique Pierre Albert, « le succés
du journal était sans doute d{ plus a son habile exploitation des faits divers, du sport, a la qualité de

ses romans-feuilletons et a la variété de ses reportages qu’a la qualité de ses articles politiques™2. »

Dés lors I'ascension est continue, ce dont témoignent des tirages en progression réguliere
jusqu’en 1914 : 1180000 en 1905, 1350000 en 1910 et prés de 1500000 a la veille de la guerre®*®. En

1910, plus de 72% des ventes du journal se font en province™*, 65% en 1912 selon Anne-Marie

147 |, . . . . . N
L'ouvrage qui offre les informations biographiques les plus complétes sur ce personnage hors du commun

est celui de DUPUY Micheline, “Le Petit Parisien”, le plus fort tirage des journaux du monde entier, Paris, Plon,
1989.

1%8 | es chiffres sont tirés d’ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 305
et 307 et sont en partie repris par FEYEL Gilles, op. cit., p. 137.

9 e dépouillement de I'année 1904 semble indiquer que le premier numéro portant cette inscription est daté
du 3 avril et non du 4 comme le note par exemple DUPUY Micheline, op. cit., p. 72.

1% DE CHAMBURE A., A travers la presse, Paris, Th. Fert, Albouy et Cie, 1914, p. 130, écrit que « [...] le “Petit
Parisien” a pris un développement tel que son tirage dépasse aujourd’hui [en 1914 donc] celui de tout autre
journal, non seulement en France, mais dans le monde entier. »

> ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 308.
2 Ibid.
>3 Les chiffres sont tirés d’AMAURY Francine, op. cit.

4 Ibid., p. 358-359.
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Thiesse', grace a une distribution qui reprend les principes de celle qu’a développée Le Petit Journal

et forte, comme celle de ce dernier, de 20000 dépositaireslss.

Parmi les publications diverses éditées par le groupe de presse du Petit Parisien, il convient
de mentionner le Supplément illustré, lancé a I'occasion de I'exposition universelle de 1889 dont les
tirages atteignent par moments 800000 exemplaires mais ne dépassent plus les 300000 en 1909,
continuant a baisser par la suite, et deux magazines illustrés : Nos Loisirs, fondé en 1906 qui tire
rapidement a 300000 exemplaires et surtout Le Miroir qui voit le jour en 1910, met deux ou trois ans
a trouver son public, certainement a cause de la nouveauté constitué par les magazines

photographiques a la mode américaine, mais qui, en 1914, tire a 300000 exemplaires.

> Le Matin.

157

Le Matin apparait sur le marché de la presse francaise le 26/02/1884™". C'est un journal a dix

centimes fondé par un financier américain, Sam Chamberlain, sur commandite britannique, et qui se

158

présente comme un “Morning News” francais ™. Les objectifs assignés au titre sont clairement

énoncés des le premier numéro :

« Le Matin ne devant ressembler a aucun journal, [son] programme ne
ressemblera a aucun autre programme.

Le Matin sera un journal singulier :

Un journal qui n’aura pas d’opinion politique ;

Un journal qui ne sera inféodé a aucune banque et qui ne vendra son patronage
a aucune affaire ;

Un journal qui ne dépendra d’aucune coterie littéraire ;

Un journal qui n"appartiendra a aucune école artistique ;

Un journal d’informations télégraphiques universelles et vraies ;

Un journal ennemi du scandale ;

Un journal honnéte, hardi et absolument indépendant. [...]

Le Matin n’épargnera rien pour offrir quotidiennement a ses lecteurs les
dernieres nouvelles télégraphiques du monde entier.

Le fil spécial qu’il possede avec Londres lui apportera durant toute la nuit,
jusqu’a sept heures du matin, les nouvelles les plus fraiches et les plus authentiques qui
viennent en Angleterre de tous les points du globe.

Est-il besoin de dire que le Matin a accrédité des représentants dans toutes les
villes de France, qu’il a des correspondants particuliers dans toutes les capitales [...] —
partout. [...]

5 THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 86.

DE CHAMBURE A., op. cit., 130 précise que « Le “Petit Parisien” est vendu dans 30.000 communes sur les
36.000 qui composent la France. »

157 . . s . .
Pour des informations plus précises que celles que nous allons donner, on peut se reporter a PINSOLLE
Dominique, Le Matin (1884-1944). Une presse d’argent et de chantage, Rennes, P.U.R., 2012.

158 . e . . N . ,
L’expression est utilisée en forme de sous-titre de premiére page dés le premier numéro.
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Le Matin ne publiera pas de feuilleton. C’est la un mode de journalisme qui ne
saurait trouver place dans un journal débordant d’informations et de nouvelles.

Et toutes nos informations seront présentées sous une forme précise, claire,

alerte et concise, absolument neuve'. »

La formule, proche de ce qui se pratique dans la presse d’information anglo-saxonne, est
clairement originale lorsqu’on la compare a ce que pratiquent les autres journaux frangais de
I’époque. Chaque jour, afin de mettre en avant la neutralité annoncée, la chronique politique est

confiée a un journaliste ou a une personnalité de tendance politique différente.

Le journal est repris en octobre 1884 par son rédacteur en chef, le journaliste francais Alfred
Edwards. Les tirages sont modestes jusqu’en 1894 ou ils atteignent 23000 exemplaires avec
cependant un “bouillon” important’®. Plusieurs éléments expliquent ce faible succés pendant la
premiere décennie d’existence du journal : la concurrence des journaux a cing centimes ; la surprise
provoquée par la formule du journal qui, par ses décisions de ne pas publier de romans-feuilletons,
de se contenter de publier des nouvelles sans les commenter ou de ne pas adopter de position
politique claire, s’aliene des pans importants d’un lectorat potentiel ; la personnalité d’Edwards
enfin, qui a tendance a utiliser son journal pour faire chanter des personnalités au travers de
campagnes agressives et qui est compromis par le scandale de Panama qui révéle que son journal et
lui-méme ont touché plus de 200000 francs de subsides de la Compagnie. En 1894, il vend son

journal a deux hommes d’affaires, Henry Poidatz et Maurice Bunau-Varilla.

C’est a ce moment que commence I'ascension du Matin. Poidatz fait passer son journal a six
pages et a cing centimes en mai 1899, devangant donc, en ce qui concerne la pagination, les deux
“Petits”. Cette décision, associée a des moyens financiers trés importants, a un ton moins terne et a
une tenue globalement supérieure a ceux du Petit Journal ou du Petit Parisien, a la décision de
publier des romans-feuilletons et d’accorder plus de place aux faits divers, deux éléments qui sont les
piliers du succes des deux grands quotidiens “populaires” parisiens de I'époque, permettent au
journal de connaitre un essor fulgurant. Au cours de I'affaire Dreyfus, le journal est tout d’abord
profondément antidreyfusard mais des la fin de I'année 1897, il revoit ses positions, pour suivre
I'opinion publique, et fait son possible pour se dégager de la polémique afin d’éviter des
répercussions trop importantes sur son audience. En 1900, les tirages sont d’environ 100000

exemplaires, ils dépassent les 600000 en 1906-1907, date a partir de laquelle il devient le principal

1% e Matin, le 26/02/1914.

ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 310, donne les chiffres
suivants : 23000 en 1885, 33000 en 1887, puis stagnation jusqu’en 1892, date a laquelle les tirages se mettent
a baisser.
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162 A partir de 1903, c’est Bunau-Varilla qui

concurrent du Journal™?, et atteignent le million en 1914
devient le seul patron du journal. Cet homme sévére, vaniteux et mégalomane adopte alors une
attitude paradoxale : il n’hésite pas, comme le faisait Edwards, a utiliser son journal comme « [...]
feuille de chantage politique et financier [...]*** » afin de toucher des pots de vin mais, paralléelement,
il tient a ce que Le Matin affiche « [...] un moralisme ostentatoire [...]*** » dénoncant les vices du
temps comme la pornographie, I'alcoolisme, ou la corruption pour attirer les lecteurs. Ce moralisme
et le ton globalement sérieux du journal font que sa clientele est surtout composée de lecteurs issus

des classes moyennes. Selon Anne-Marie Thiesse, Le Matin tire a 650000 exemplaires par jour en

1912 et vend, 3 cette date, 60% de ses numéros en province'®.

» Traits communs aux trois journaux “populaires” d’information.

Premiére similitude, il est indéniable que ces trois journaux affichent, globalement, la méme

ligne politique et une méme maniere de I'exprimer.

Ainsi Le Petit Journal, aprés une période nationaliste entre 1894 et 1904 lorsque Judet était
aux commandes, devient-il, sous la direction de Charles Prévet, un titre qui soutient la politique
gouvernementale, la République et les valeurs nationales. Sa ligne politique est toutefois plus proche
de celle de la droite républicaine, ce qui se ressent par exemple dans la place qu’il accorde aux

questions relatives a 'armée ou a I'expansion coloniale.

La personnalité de Jean Dupuy, plusieurs fois ministre®®

et qui occupe des positions
importantes dans les organismes professionnels de la presse, pése sur la ligne politique suivie par Le
Petit Parisien. Marc Martin dit de ce journal qu’il « [...] est toujours proche du gouvernement en
place, dont il défend la politique aupres de son immense public*®’ », Jean-Noél Jeanneney qu'il « [...]

a choisi délibérément, en politique, de rester toujours tiede et prudent, tout a fait middle of the

11 | e Journal est né en septembre 1892 grace a Fernand Xau avec I'ambition d’ « [...] unir le journal littéraire au

journal d’informations », objectif annoncé dés le premier numéro. Les plus grandes plumes y rédigent des
chroniques, des contes, et le ton est souvent grivois, comme dans Le Gil-Blas. Sa maniere de présenter
I’actualité, par breves assez courtes et son lectorat issu des classes moyennes en font le principal rival du Matin
avec lequel la concurrence est farouche jusqu’au déclenchement de la Grande Guerre. C’est un journal souvent
en avance sur ce qui se pratique dans la presse “populaire” frangaise de I'époque : il utilise beaucoup la
publicité commerciale pour augmenter ses recettes, il est le premier grand quotidien a utiliser la linotype en
1900 et le seul quotidien frangais a paraitre sur douze pages et parfois méme quatorze en 1914. A cette date, il
est le troisieme journal frangais par sa diffusion, avec un tirage qui atteint un million d’exemplaires en 1913.

162 | es chiffres sont ceux que donne ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op.
cit., p. 311.

'3 FEYEL Gilles, op. cit., p. 138.
MARTIN Marc, op. cit., p. 103.
THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 86.

Il est notamment ministre de I'Agriculture de juin 1899 a juin 1902, ministre du Commerce et de I'Industrie
de juillet 1909 a mars 1911, ministre des Travaux Publics et des P.T.T. de janvier 1912 a mars 1913, ministre des
Travaux Publics en juin 1914 et ministre d'Etat, membre du Comité de guerre, de septembre a novembre 1917.

7 MARTIN Marc, op. cit., p. 101.
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road. Il érode les angles aigus et tout ce qui peut provoquer trop de tension'® » tandis que Pierre

Albert décrit ainsi la ligne politique du journal :

« Sous la direction de Jean Dupuy, [..] il ne mena plus de ces campagnes
violentes qui avaient marqué ses débuts ; son ton restait toujours modéré ; il mesurait
ses éloges et ses critiques étaient toujours courtoises. Cette modération, nécessaire a un
journal d’aussi forte diffusion, n"empéchait pas Jean Dupuy d’utiliser la puissance de son
journal au service des idées et des intéréts politiques de ses amis au Parlement qui se
recrutaient dans les milieux de I’ancienne gauche républicaine et de [I'Alliance
démocratique. La politique radicale n’eut jamais ses sympathies, ni la personnalité de
Clemenceau, ni plus tard celle de Caillaux ; il manifesta toujours une grande réserve a
I’égard des socialistes. Sans complaisance pour les conservateurs ou pour certaines
personnalités de la droite républicaine comme Méline, le journal de Jean Dupuy évita de
prendre des positions franches et, lors des campagnes électorales, il se garda bien de

patronner des candidats mais ses appels répétés a la concentration républicaine le

classaient clairement au centre'®. »

Cet engagement en faveur de la République joue certainement un role important dans le

succes du journal a une époque ou celle-ci est bien installée et en phase de consolidation.

Le cas du Matin est plus complexe car la ligne politique du journal est moins évidente que
celle que maintiennent les deux “Petits”. En effet, les outrances auxquelles le conduit Maurice
Bunau-Varilla qui utilise son journal pour soutenir les personnalités politiques en fonction de ses
propres intéréts empéchent toute définition claire. Pierre Albert note que le journal « [...] supporta
fort bien Waldeck-Rousseau, [qu’] il fut un des meilleurs supporters de Briand et surtout de Poincaré,
alors qu’il ne ménagea pas ses critiques a I'égard de Clemenceau et de Caillaux’® », ce qui peut
laisser penser que le journal est toutefois proche des idées d’une République modérée et qu’il ne
remet jamais le régime en question. Le contenu du journal, a la fin de la Belle Epoque, est teinté d’un
nationalisme assez peu agressif dans I'ensemble qui accorde toutefois une place plus importante a
des sentiments comme le souvenir des provinces perdues ou la germanophobie que Le Petit Journal

ou Le Petit Parisien.

Il ressort de ces quelques remarques plusieurs éléments importants. Tout d’abord, une
volonté de ces quotidiens a tirage de masse de ne pas s’engager franchement sur les questions
d’ordre politique et de délivrer un discours qui, pour l'essentiel, reprend les positions du
gouvernement en place. Ces journaux ont en effet bien compris (et I'affaire Dreyfus a constitué, de
ce point de vue, une lecon dont les enseignements retirés ont ensuite été appliqués) qu’une prise de

position trop tranchée a pour conséquence directe et mécanique une perte d’audience aupres des

1%% JEANNENEY Jean-Noél, op. cit., p. 108.

ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 307-308.
Ibid., p. 314.
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lecteurs qui ne partagent pas cette position. Les individus qui composent les lectorats des quotidiens
“populaires” frangais ne sont pas nécessairement moins politisés que les lecteurs de la presse de
doctrine, tout au plus ont-ils des opinions moins extrémes, mais pour un journal qui veut “ratisser”
large et satisfaire un lectorat de masse, par essence varié en ce qui concerne ses opinions politiques,
il est nécessaire d’étre prudent, mesuré, et d’adopter des positions moyennes. Dans sa « chronique »
datée du 12/09/1871 parue dans le numéro du lendemain, Thomas Grimm tient les propos suivants
qui montrent qu’alors que la presse “populaire” d’information n’en est encore qu’a ses débuts, il est
déja clair pour les journalistes qui la rédigent qu’il n’est plus possible pour celle-ci de tenir le langage

de la presse “politique”, la seule qui existait quelques années plus tot :

« [les] journaux comme le ndtre, qui se répandant a un grand nombre
d’exemplaires [...] ne peuvent pas étre des journaux de partis.

S’adressant a tout le monde, ils doivent renseigner, éclairer, instruire, sans
jamais exciter les passions, sans jamais prendre une attitude provocatrice.

Le jour ou ils deviendraient un organe de parti, ils seraient perdus.

Leur politique est avant tout et toujours la politique du bon sens du travail, du

progres, c’est-a-dire la politique du plus grand nombre'’*. »

Ensuite, cette attitude pondérée qui évite la polémique et suit volontairement les
mouvements de 'opinion'’ fait de la presse “populaire” d’information un soutien important de la
République dont elle favorise I'ancrage dans les mentalités en soutenant ses principaux piliers, mais

aussi de la patrie frangaise, dont elle défend voire exalte les valeurs.

Enfin, neutralité affichée ne signifie pas absence de toute orientation : les journaux de la
presse a grand tirage n’hésitent jamais a faire part a leur public des idées qu’ils défendent, de celles
gu’ils réprouvent, mais ils le font le plus souvent avec mesure. Sans avoir I'impact que les journaux
militants ont sur leurs lecteurs, d’avance acquis aux idées qu’ils soutiennent, les journaux
“populaires” d’information constituent de véritables « [...] guides et [...] pondérateurs de |'opinion
publique en France [..]'”% », 'ampleur de leur lectorat respectif leur conférant un poids dont les

hommes politiques doivent tenir compte.

Seconde similitude, ces journaux ont la volonté de s’adresser a toutes les personnes en
mesure de les lire. lls comportent des rubriques susceptibles d’intéresser les deux sexes, tous les
ages, et leurs lecteurs ne se trouvent pas uniquement au sein des groupes sociaux aux revenus les

plus modestes des villes et des campagnes; petite et moyenne bourgeoisie et méme, on peut

71 | e Petit Journal, le 13/09/1871.

DELPORTE Christian, op. cit., p. 119 dit ainsi de la presse a un sou qu’elle « [...] n’est pas neutre, mais [qu’]
elle n’entre dans I'aréne politique qu’a partir du moment ou le mouvement d’opinion est enclenché [...]. »

'3 DE CHAMBURE A., op. cit., p. 130.
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Iimaginer, quelques lecteurs de I'aristocratie, lisent, & la Belle Epoque, les quotidiens “populaires”
commerciaux, sans qu’il soit possible de savoir dans quelle proportion. Il ne semble pas
déraisonnable d’imaginer que la lecture du roman-feuilleton, pour ne parler que de cette rubrique,
est pratiquée, au moins occasionnellement et par-dela les discours moralisateurs fustigeant les

méfaits de la littérature industrielle, par des membres appartenant a toutes les strates de la société.

Troisieme similitude, la forme de discours “moyen”, consensuel tenu par la presse
“populaire” d’information contribue a la construction d’un imaginaire collectif dont les fondements
reposent sur le systeme de représentations qu’elle fait circuler au sein de I'espace social, systeme qui
met en avant les mémes sentiments, les mémes valeurs, le méme rapport au monde. Si les effets
sociaux de la lecture de cette presse (et de toute autre lecture) sont difficiles a mesurer, il parait

Ill

évident que la diffusion d’'un tel “prét a penser” médiatique a eu, entre autres effets, celui de

7% » et I’'homogénéisation culturelle, deux

favoriser des phénomenes tels la « cohésion culturelle
processus déja largement entamés par |'école de la République et que ces journaux a grand tirage

renforcent en agissant comme de puissants uniformisateurs des esprits.

b. Les journaux “de qualité”.
> Le Figaro.

Le journal nait en 1826 a Paris sous la forme d’un journal littéraire satirique. C'est un journal
monarchiste qui s’oppose alors aux tendances libérales de Charles X. Aprés un parcours chaotique
durant la monarchie de Juillet ol le journal meurt et renait a plusieurs reprises, il est repris en main
en avril 1854 par Hippolyte de Villemessant, commergant puis inspecteur d’assurances qui se
reconvertit et fonde plusieurs titres de presse dans la décennie 1840. Il en fait un quotidien littéraire
et mondain et s’entoure, dés le début, d’'une équipe brillante dans laquelle on retrouve des
personnalités comme Honoré de Balzac, Alexandre Dumas ou encore les fréres Goncourt. D’abord
hebdomadaire avec une parution le dimanche, le journal devient bihebdomadaire a partir de 1856
grace au succes qu’il rencontre. C'est un journal destiné avant tout a la bonne société de la capitale,
«[...] un journal congu par le boulevard pour le boulevard'”® », comme I’écrit Claire Blandin. Le Figaro
devient quotidien en 1866 et son succes s’amplifie encore. Son contenu varié et de qualité, son ton

vif et blagueur lorsqu’il s’agit de parler politique, sa capacité d’innovation'’® font de lui un modéle

7% LYON-CAEN Judith, op. cit., p. 60.

BLANDIN Claire, Le Figaro. Histoire d'un journal, Paris, Nouveau Monde, 2010, p. 71.

Le Figaro est ainsi un des premiers journaux a publier des reportages réalisés sur les lieux mémes des
événements, que ce soit en France ou a |'étranger.
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pour les autres journaux. A la fin des années 1860, les tirages sont d’environ 50000-60000

exemplaires.

Lorsque Villemessant décéde en 1879, c’est Francis Magnard qui devient rédacteur en chef.
Le journal devient alors plus sérieux, notamment dans sa partie politique, et se rallie
progressivement a la République avec « [...] des positions [...] conservatrices qui lui assurent les
faveurs d’un assez large public dans la grande bourgeoisie'”’. » Dans les années 1880 il bénéficie,
comme |I'ensemble de la presse, de la loi de juillet 1881, des progres techniques, et son succes se
confirme ; Pierre Albert écrit qu’il tire régulierement a plus de 80000 exemplaires entre 1879 et
1895*% année ou il passe, le premier, en décembre, a six pages, montrant une fois encore sa
capacité d’innovation, permise par une trésorerie trés importante. Marc Martin explique cette « [...]
prospérité [...] exceptionnelle’”® » par le fait que Le Figaro est un des rares journaux a se vendre
encore a quinze centimes, tarif qui assure d’'importantes recettes, et qu’il méne, contrairement a la
guasi-totalité de la presse francaise de I'époque, une politique volontariste en ce qui concerne la
recherche d’annonces commerciales. Le Figaro ne soutient pas le boulangisme et cette prudence lui

évite de risquer la perte d’'une partie de son lectorat.

Le successeur de Magnard, Fernand de Rodays, ne se montre pas aussi prudent et commet
I’erreur, comme Judet au Petit Journal, de prendre une position trop nette lors de I’affaire Dreyfus en
engageant avec force Le Figaro au service de la défense du capitaine a la fin de I'année 1897. Les
lecteurs protestent, le journal cesse de publier des articles en faveur de Dreyfus, mais cette erreur lui
fait perdre la plus grosse part de son lectorat, bourgeois et mondain, au profit de L’Echo de Paris,
journal qui affiche clairement ses positions antidreyfusardes. En 1901, les tirages sont d’environ

20000 exemplaires.

Gaston Calmette, journaliste au sein de la maison, prend les rennes du journal au début de
I'année 1902 et décide de le réorganiser selon I'ancienne formule, c’est-a-dire en accordant
beaucoup moins de place a la politique. Le choix semble porter ses fruits puisqu’en 1904, le tirage
dépasse les 30000 puis atteint 37000 en 1910. Au début de I'année 1914, Calmette se lance dans une
campagne contre le ministre des finances Joseph Caillaux et il est assassiné par I'épouse de celui-
ci'®. Le proceés de la criminelle se tient en juillet et se termine le 28 par son acquittement. Alors que

le contexte international se complique depuis plusieurs semaines, ce proces retentissant dispute la

7 MARTIN Marc, op. cit., p. 98.

ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 347.
MARTIN Marg, op. cit., p. 98.

180 calmette publie des lettres que le ministre avait adressées, en 1901, a sa maitresse de I'époque, Berthe (qui
deviendra son épouse en 1906), dans lesquelles il apparait comme un politicien malhonnéte. Sa seconde
épouse, Henriette, certainement terrifiée a I'idée que sa réputation soit ruinée et ne sachant pas jusqu’ol
Calmette est prét a aller, abat ce dernier dans son bureau le 16 mars 1914.
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“Une” de la presse francaise aux menaces de guerre européenne. Le Figaro entre en guerre avec

Robert de Flers et Alfred Capus a la rédaction en chef.

» L’Echo de Paris.

Le journal est lancé le 12/03/1884, deux semaines aprés Le Matin, comme journal a dix
centimes, par Valentin Simond. Ce dernier a déja lancé plusieurs titres d’orientation radicale comme
La Marseillaise ou Le Mot d’ordre qui sont, en 1883, au bord de la banqueroute. L’objectif de Simond
est alors de concurrencer le Gil Blas, journal littéraire souvent grivois vendu quinze centimes, qu’il
copie en adoptant une grande variété de rubriques et un ton léger et coquin. En 1885, les tirages de
L’Echo n’ont guére progressé et celui-ci devient alors journal du soir, passe a cing centimes, avant de
redevenir journal du matin et de remonter son tarif a dix centimes en 1888. Au début des années
1890, les tirages sont d’environ 30000 exemplaires et le prix est une nouvelle fois baissé a cing
centimes en 1896. Henry, fils de Valentin, prend le journal en main a la mort de son pére en 1900.
Edmond Blanc, riche propriétaire-éleveur de chevaux de courses et homme politique est, a la fin des
années 1890, un des actionnaires les plus importants du journal qui devient « [...] 'organe officieux

181 » C’est

de la Ligue de la Patrie Frangaise et se lan[ce] a fond dans la campagne antidreyfusarde [...]
a ce moment que ses tirages connaissent une importante progression, passant a plus de 50000
exemplaires car, comme nous |'avons dit, il recueille une tres large part des lecteurs du Figaro, dégus
de la position dreyfusarde adoptée par leur journal. A partir de ce moment, L’Echo de Paris perd sa
légereté, devient « [...] 'organe trés académique de la droite nationaliste et catholique™ », le journal
le plus lu par les militaires et également, donc, une feuille d’opinion. Il est clairement opposé au
socialisme comme lillustre I'enquéte signée Gaston Dru qu’il publie en 1906 portant le titre La
Révolution qui vient. Enquéte sur le syndicalisme révolutionnaire, dans laquelle I'auteur joue sur la
peur de la révolution sociale qui taraude une partie de la population frangaise depuis 1848,
notamment au sein de la bourgeoise. La qualité globale de son contenu, la réputation des plumes qui
y participent régulierement comme Maurice Barres, Paul Bourget, Henry Bordeaux, Gérard Bauér ou
Catulle Mendes, la morale bien-pensante qu’il distille, sont autant d’éléments qui assurent au titre
une clientele fidéle au sein de la bonne société parisienne et un succes qui s’affirme durant toute la
Belle Epoque : les tirages dépassent les 100000 exemplaires en 1905, les 135000 en 1912 et les

150000 & la veille du conflit*®. Les années de guerre vont donner un élan sans précédent au journal

qui deviendra le cinquiéme quotidien francais par son tirage.

'81 ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 346-347.

Ibid., p. 347.
8 1pid.
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» Traits communs aux deux journaux “de qualité”.

Les journaux de cette catégorie, représentée également, a la méme époque, par des titres
comme Le Temps ou le Journal des Débats sont d’une plus haute tenue littéraire que les quotidiens
“populaires” d’information, accordent une place plus importante aux arts et aux lettres et
s’adressent a une clientéle encore largement constituée d’abonnés dans laquelle se retrouvent les
élites sociales, administratives, financieres, culturelles et militaires du pays. En 1905, dans son
rapport a I'assemblée générale du Figaro, Gaston Calmette parle des listes d’abonnés du journal en
disant qu’elles « [...] constituent le Livre d’or de I'aristocratie, de la bourgeoisie la plus riche, du grand

18% », propos qui

commerce, de la haute industrie, de I'armée, de la société étrangere la plus élégante
sont valables pour I'ensemble des feuilles “de qualité” avec des nuances propres a chaque titre. Leur
audience limitée ne les empéche pas d’avoir une influence tres importante, puisqu’ils sont lus par les
sphéres dirigeantes, et d’exercer une forme de magistére sur I’'ensemble de la presse par la qualité

des informations qu’ils délivrent.

L'engagement politique est plus perceptible que dans les quotidiens “populaires”
d’information mais demeure modéré ou tout au moins nuancé. Les idées défendues le sont avec
prudence, sans violence verbale, et leur objectif n’est pas d’étre des feuilles de doctrine. Le Figaro,
comme L’Echo de Paris, sont de droite, républicains conservateurs, avec une teinte nationaliste et

catholique plus affirmée pour le second.

c. Lapresse militante.
» L’Action frangaise.

La Revue d’Action frangaise est lancée en juillet 1899, en pleine affaire Dreyfus, par Maurice
Pujo et Henri Vaugeois, jusqu’alors républicains de centre-gauche, membres d’un cercle
d’intellectuels nommé Union pour l'action morale, qu’ils choisissent de quitter, par réaction
nationaliste, car ils ne cautionnent pas le soutien qu’il décide d’apporter au capitaine Dreyfus. lls
fondent alors en avril 1898 le Comité d’Action francaise duquel naitra le mouvement nommé |’Action

francaise en juin 1899.

La Revue, bimensuelle, lutte contre La Revue blanche, dreyfusarde et, dés ses débuts, se
déclare hostile a la démocratie et antisémite. Charles Maurras adhére rapidement au mouvement
gu’il convertit au monarchisme. Afin de permettre au mouvement de progresser, la Revue est

remplacée le 21/03/1908 par un quotidien nommé L’Action francaise. Organe du nationalisme

184 Cité par ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 350.
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intégral, avec Léon Daudet comme directeur/rédacteur en chef, qui se vend cing centimes et
comporte quatre pages. Le premier numéro définit la notion de nationalisme intégral et tous les
grands noms du mouvement, Henri Vaugeois, Léon Daudet, Charles Maurras, Maurice Pujo et

d’autres signent un article qui présente leurs objectifs et leurs buts :

« Nous prenons ce qu’il y a de commun entre nous — la patrie, la race historique
— et nous demandons au lecteur de se placer au méme point de vue fraternel.

Ni les rangs sociaux, ni la nuance politique ne nous importent. [...] Toutes nos
conclusions politiques dérivent de ce principe fondamental : il faut que notre France
vive, et de cette question, posée non point par nous, mais par les circonstances et les
événements : Comment la préserver de toutes ces forces de mort ? [...]

Nous combattrons, comme nous le fimes toujours, cette anarchie cosmopolite
qui remet a des étrangers de naissance ou de coeur le gouvernement de la France,
I'anarchie universitaire qui confie I'éducation des jeunes Frangais a des maitres
barbares, les uns juifs, d’autres protestants, lesquels, avant d’enseigner parmi nous,
devraient eux-mémes se polir au contact de la civilisation, de I'esprit et du go(t de la
France. Nous montrerons, dans la clarté qui suffit a leur faire honte, les plaies d’anarchie
domestique, tuant l'autorité des péres ou l'union des époux et, la pire de toutes,
I’'anarchie religieuse acharnée a dissoudre I'organisation catholique ou tentant de refaire
contre I'Eglise une unité morale en la fondant sur des Nuées.

Allons au fond du vrai: parce que, au fond, ce qui nous divise le plus est le
régime républicain et parce que cet élément diviseur par excellence est aussi celui qui
organise, qui regle et qui éternise I'exploitation du pays qu’il a divisé, I’Action francaise
appelle tous les bons citoyens contre la République. [...]

La Monarchie est la condition de la paix publique. La Monarchie est la condition
de toute renaissance de la tradition et de I'unité dans notre pays. C’est pour 'amour de
cette unité, de cet ordre, que commence aujourd’hui notre guerre quotidienne au
principe de la division et du mal, au principe du trouble et du déchirement, au principe
républicain.

A bas la République ! et, pour que vive la France, vive le Roi

185 I »

Dés le départ, et la présentation citée ci-dessus en rend bien compte, le journal est
clairement défini comme une feuille de combat politique, et son contenu s’en ressent : il est peu
varié, 'actualité est souvent ignorée et les rubriques devenues traditionnelles dans la presse
quotidienne comme les chroniques artistiques ou sportives, le roman-feuilleton ou les faits divers

sacrifiées.

Encore plus que pour le type de journal précédent, faibles ventes ne riment pas avec faible

influence. En effet, comme I'explique tres bien Pierre Albert,

« I'audience de I’Action frangaise ne se mesurait pas seulement au nombre,
finalement réduit, de ses lecteurs ou a I'action assez désordonnée de son mouvement.
Son influence s’étendait trés largement par lintermédiaire d’abord des journaux
catholiques [..], mais aussi, en province, grace aux feuilles conservatrices
départementales de tendance incertaine ou vaguement bonapartiste, qui retrouverent

85 [’Action frangaise, le 21/03/1908.
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grace a I’Action francgaise sinon une doctrine, du moins quelque espérance dans leur

combat contre la République et les républicains™®®. »

Les tirages du journal sont assez mal connus. D’aprés Pierre Albert, ils sont d’environ 15000
en 1909, 19000 en 1910, 22000 en 1912 et 30000 en 1913 mais il précise que le “bouillon” devait

87 Ainsi la

étre élevé et que les ventes suivaient le rythme des campagnes lancées par le quotidien
campagne menée par Léon Daudet contre les espions juifs-allemands entre septembre 1911 et
avril 1912™ a connu un énorme succés qui peut se mesurer aux milliers de lettres envoyées au

journal.

» L’Humanité.

Le premier numéro de L’Humanité parait le 18/04/1904 et porte le sous-titre de Journal
socialiste quotidien ; il est vendu cing centimes et comporte quatre pages. Il est fondé par Jean
Jaures, alors premier président du Parti socialiste francais depuis 1902 et qui reste le leader
incontesté du quotidien jusqu’a son assassinat le 31/07/1914. Dés le premier éditorial, signé Jaurés

et intitulé Notre but, les objectifs sont clairement définis :

« Le titre méme de ce journal, en son ampleur, marque exactement ce que notre
parti se propose. C'est, en effet, a la réalisation de I'hnumanité que travaillent tous les
socialistes. L’humanité n’existe point encore ou elle existe a peine. A l'intérieur de
chaque nation, elle est compromise et comme brisée par I'antagonisme des classes [...].
Seul le socialisme, en absorbant toutes les classes dans la propriété commune des
moyens de travail, résoudra cet antagonisme et fera de chaque nation enfin réconciliée
avec elle-méme une parcelle d’humanité. [...]

Cette nécessaire évolution sociale sera d’autant plus aisée, que tous les
socialistes, tous les prolétaires, seront unis. C'est a cette union que tous ici, dans ce

journal, nous voulons travailler'®®. »

Dés le départ, de grandes plumes participent a la rédaction de L'Humanité comme Aristide

Briand, René Viviani, Lucien Herr, Anatole France, Jules Renard ou encore Tristan Bernard, et elle

'8¢ ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 326.

Ibid., p. 324.

La campagne débute le 17/09/1911 en page 1 par un article intitulé L’Espionnage Juif-Allemand (et non en
septembre 1910 comme le note ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit.,
p. 326) et son chef d’orchestre demande a ses lecteurs de l'aider : « Je demande instamment a ceux de nos
lecteurs qui auraient — chacun dans son milieu — des renseignements la-dessus [les espions en activité sur le
territoire francais], de nous les fournir au plus tét. C'est une besogne urgente, patriotique et nécessaire. » Léon
Daudet et L’Action frangaise sont poursuivis a plusieurs reprises et le 5 mars 1913 le rédacteur en chef du
journal publie L’Avant-Guerre. Etudes et documents sur I'espionnage juif-allemand en France depuis I'affaire
Dreyfus, livre qui reprend et prolonge les articles publiés durant cette campagne. Il cherche une fois encore a
démontrer que la pénétration commerciale et industrielle allemande en France sert de couverture, depuis ses
débuts, a un réseau d’espionnage dans lequel les juifs allemands jouent un role essentiel.

¥ 1a campagne prend fin le 28/04 et le journal donne alors les dates de tous articles qui la composent au bas
de la page 1.

%0 'Humanité, le 18/04/1904.
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devient I'organe de la S.F.1.0. dés la création de celle-ci en avril 1905. Dés octobre 1906, le journal est
au bord de la faillite ; il est sauvé par une campagne d’abonnements et un appel pour fonder un
nouveau capital. Dans les années suivantes, la situation financiére ne s’arrange guére et ce sont des

emprunts, des appels a souscription et I'aide de la S.F.1.0. qui permettent au journal de survivre.

Les tirages et les ventes n’ont jamais été en rapport avec la qualité intellectuelle du journal et
avec l'influence croissante du parti socialiste. Comme dans le cas de L’Action frangaise, ils varient en
fonction des campagnes parfois violentes que lance le journal, que ce soit celles contre la politique
coloniale au Maroc, les menées de la haute finance, la loi des trois ans ou, par exemple, celle en
faveur de la journée de travail de 8 heures. En février 1905, le journal vend environ 15000
exemplaires, 30000 en octobre 1906 dont 10000 a Paris, 17000 en province et le reste a ses abonnés,
56000 en mai 1908 pour un tirage a 81000 (soit environ 30% d’invendus)™’. Entre 1910 et 1912, les
tirages évoluent entre 60000 et 70000 exemplaires™ et sont de I'ordre de 85-90000 pour une vente
d’environ 65000 en 1914, ce qui est extrémement faible pour le journal d’un parti qui recueille
plus de 1400000 voix aux élections législatives de 1914, mais conforme au nombre d’adhérents qui

est d’environ 90000 a ce moment**

. Marc Martin explique trés clairement cette situation: « Ce
décalage s’explique sans doute parce que L’Humanité est un journal militant, répulsif pour ceux qui
ne sont pas adhérents du parti, mais aussi par I'arrivée tardive de la presse socialiste, alors que les

7195 5 1l est

nouveaux lecteurs de la presse s’étaient déja attachés a un quotidien “populaire
également probable que certains lecteurs des couches modestes de la société aient été tentés de lire
régulierement L’Humanité mais aient été rebutés par un contenu qui, par son caractére trés doctrinal
et sa tenue d’un niveau élevé, rendait le journal moins facile d’accés que les grands quotidiens

“populaires” sur lesquels ils se sont alors rabattus.

Comparé a celui de L’Action francaise, le contenu de L’Humanité se distingue par une plus
grande variété, et, malgré la prépondérance accordée au politique, par une production de qualité,
gue ce soit en ce qui concerne le compte-rendu et les commentaires de I'actualité ou les rubriques
traditionnelles, le tout avec une volonté apparente de cultiver, de former les esprits. Si L’Action
frangaise apparait comme un journal militant rédigé par des élites et clairement destiné a d’autres
élites, L’Humanité est un journal rédigé par des élites qui le destinent avant tout aux catégories

sociales modestes d’oU, certainement, ce choix de ne pas négliger ce qui ne concerne pas le combat

! | es chiffres sont donnés par ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p.

375-376.

%2 MARTIN Marc, op. cit., p. 100. FEYEL Gilles, op. cit., p. 140, donne le chiffre de 72000 pour le tirage de
I'année 1910.

'3 ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 376.
Les chiffres sont ceux donnés par LEJEUNE Olivier, op. cit., p. 52.
MARTIN Marc, op. cit., p. 100.
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politique, et une maquette qui se rapproche de celle qui sert a la composition des grands quotidiens
d’information. La présentation, plus aérée, ainsi qu’un recours plus important a I'image conferent
également a L’Humanité une identité visuelle qui la rapproche de la presse “populaire” a grand

tirage.

» Traits communs aux deux journaux militants.

Ces deux journaux « [...] ardemment prosélytes'®® » se concentrent avant tout sur la doctrine
politique gu’ils défendent et s’adressent surtout a un public de “convertis” dont les effectifs n’ont
jamais dépassé quelques dizaines de milliers de lecteurs a la Belle Epoque. Cependant, comme dans
le cas des journaux “de qualité” évoqué précédemment, cette audience limitée en regard de celle
des quotidiens “populaires” d’information ne signifie pas que l'influence réelle de ces journaux
militants soit faible. Leurs prises de position fermes et souvent radicales font d’eux les véritables
animateurs de la presse d’opinion, les deux extrémes par rapport auxquels les journaux de cette
derniére, a gauche comme a droite, doivent se définir; et ce sont donc tous les lecteurs de cette

presse qui sont peu ou prou influencés par la ligne politique de L’Action frangaise ou de L’Humanité.

Il ne faut pas négliger, également, la circulation de ces deux journaux. Difficile a évaluer, elle
suppose tout de méme un nombre de lectures supérieur au nombre d’exemplaires achetés. Nous
évoquions plus haut la notion de nombre moyen de lecteurs par exemplaire. Dans le cas de ces deux
journaux, si I'on tient compte de leurs clienteles respectives, des sociabilités typiques de chacune
d’elles, de I'influence de leurs idées politiques, il est loisible d’admettre une circulation du journal

socialiste supérieure a celle du journal monarchiste.

Ainsi, les sept journaux que nous venons de présenter forment un corpus suffisamment
hétérogene et important en termes de tirages, et donc de diffusion, pour nous autoriser a considérer
les résultats de notre réflexion sur le roman-feuilleton comme représentatifs de sa situation dans

I'ensemble de la presse quotidienne francaise durant la période étudiée.

%8 FEYEL Gilles, op. cit., p. 140.
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B. La presse britannique.

1. L’avéenement d’une presse quotidienne “populaire” (1896-1914).

Le développement et |'ascension des journaux d’information a circulation de masse
britanniques (mass-circulation newspapers) dans la seconde partie du XIX® siécle s’expliquent,
comme en France, par la conjonction de facteurs juridiques, technologiques, économiques et

sociaux ; les différences entre les deux pays sont essentiellement chronologiques.

En ce qui concerne le cadre juridique, deux évolutions importantes ont lieu au milieu du
siecle: en 1855, le droit de timbre est abrogé et en 1861, c’est la taxe sur le papier qui est
supprimée, ce qui permet aux journaux, le surcolt représenté par ces taxes ne pesant plus sur leur
trésorerie, d’envisager une vente a meilleur marché que celle qu’ils pouvaient pratiquer jusqu’alors.
Le premier quotidien a le faire est The Daily Telegraph and Courier (connu plus tard sous le nom de
Daily Telegraph), créé dés 1855, et qui se vend alors deux pences soit trois fois moins cher que The

Times.

Sur le plan technologique, les innovations qui permettent a la presse britannique
d’augmenter ses tirages tout en baissant ses tarifs sont les mémes qu’en France, si ce n’est que
certaines sont introduites plus précocement comme |'impression en continu par rotatives, rendue
possible des 1855 par la suppression du droit de timbre, ou la linotype qui est présente dans la
presse britannique dés la fin des années 1880, soit une dizaine d’années avant que la presse

francaise ne commence a l'adopter.

Sur le plan social, la seconde partie de I'ére victorienne et les débuts de I'ére édouardienne
sont une époque de progreés, méme si les écarts de fortune et de conditions de vie au sein de la
société britannique sont plus contrastés qu’en France, notamment a cause d’une pauvreté plus

importante en milieu urbain'’.

Mais entre 1880 et 1914 les salaires nominaux des ouvriers
progressent d’environ un tiers et, surtout, les salaires réels augmentent de plus de 75% entre 1860 et
1900'%. Cette hausse, ainsi que la baisse importante du codt des matiéres premiéres et des produits
manufacturés, font que l'alimentation et I’habillement sont accessibles aux classes modestes a
moindre co(t, que le quotidien de ces derniéres s’améliore, et que le superflu devient de moins en

moins rare, notamment certaines dépenses de loisir.

Y7 Charles Booth, dans la célébre enquéte qu’il publie en 1889 au sujet de la population londonienne, Life and

Labour of the People, estime qu’environ 30% de cette derniere vivent dans la misére, 8,5% ayant des revenus
qui ne leur permettent pas de se nourrir, de s’habiller et de se loger, 22% parvenant tout juste a se nourrir,
s’habiller et se loger lorsque le chémage ou autre incident ne perturbe pas un équilibre précaire. L'enquéte que
meéne SEEbohm Rowntree sur la ville d’York entre 1899 et 1901 et qu’il publie sous le titre de Poverty, A Study
of Town Life aboutit a des résultats similaires.

198 BRASSEUL Jacques, Petite histoire des faits économiques. Des origines a nos jours, Paris, Colin, 2010.
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La société britannique est, au début des années 1910, la plus urbanisée d’Europe avec
environ 80% de citadins et Londres, qui a été la plus grande ville du monde jusqu’en 1900, regroupe
alors prés d’un habitant de Grande-Bretagne sur six. Cette urbanisation est essentiellement liée a un
exode rural important, consécutif a une industrialisation précoce et intensive, et a I'immigration
irlandaise en direction des grands centres industriels, Londres, Manchester et Liverpool en premier

lieu.

La population britannique est alphabétisée a plus de 90%'*° en 1914 ; le Forster’s Education
Act de 1870 qui a organisé la réforme de I'enseignement primaire en rendant notamment obligatoire
la scolarisation de tous les enfants dgés de cing a quinze ans en Angleterre et au pays de Galles et en
entrainant la création de trés nombreuses écoles’® est la principale explication de cette
alphabétisation poussée et de I'existence de générations avec de nouveaux besoins de lecture a
partir des années 1890. L’explosion de la presse “populaire” (popular press) en Grande-Bretagne a
compter de cette époque est lite aux facteurs économiques et technologiques mentionnés
précédemment mais aussi et surtout a la naissance d’un public en mesure de 'acheter et apte a la
lire. Comme en France, c’est la demande qui rend I'explosion de I'offre possible. Des entrepreneurs
de presse prennent conscience du marché que représentent ces hommes et ces femmes

nouvellement acquis a la lecture et I'investissent en créant des journaux en mesure de les satisfaire.

La principale différence entre la France et la Grande-Bretagne en ce qui concerne le
développement des journaux “populaires” (popular journals®™) a grand tirage est un décalage
chronologique. Le premier quotidien “populaire” national créé de toutes pieéces en Grande-Bretagne
est le Daily Mail en 1896 ; a cette date, en France, Le Petit Journal a plus de trente ans et son tirage
dépasse le million d’exemplaires quotidiens depuis quelques années. Il faut attendre les années
1900-1910 pour voir la presse quotidienne “populaire” britannique exploser, soit quinze a vingt ans
apres son équivalent francais, et elle présente quelques différences importantes avec celle-ci.

Tout d’abord, les journaux britanniques font largement appel a la publicité commerciale pour

augmenter leurs recettes ce qui leur permet, contrairement aux journaux frangais qui utilisent peu

. . 2202 . . . , .
cette publicité®®, de ne pas miser uniquement sur le chiffre des ventes pour assurer leur trésorerie.

% HOBSBAWM Eric, The Age of Empire, 1875-1914, New-York, Vintage, 1987, p. 345.

% pour une synthese compleéte sur la question scolaire en Grande-Bretagne, se reporter a STEPHENS W. B.,
Education in Britain, 1750-1914, London, St Martin’s Press, 1998.

%L MCEWEN John, « The National Press during the First World War : Ownership and Circulation », in Journal of
Contemporary History, 17, 1982, p. 470.

292 ALBERT Pierre, in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 287 explique cet état de fait
de la maniere suivante : « De fait, les journaux francais en général, méme les mieux dotés, n’avaient, comparés
aux feuilles anglaises, américaines ou allemandes, que peu de publicité [...] Sans doute les conditions générales
de I'économie, les traditions commerciales ou la plus grande méfiance des consommateurs de notre pays a
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Ensuite, comme nous l'avons vu, Le Petit Journal et Le Petit Parisien se vendent a plus de 60% en
province au début des années 1910 alors que les grands quotidiens “populaires” londoniens ont un
lectorat dont la plus grosse partie se situe dans la capitale, notamment en raison de I'existence de
guelques quotidiens provinciaux trés importants. Enfin, a la veille de la Grande Guerre, les quotidiens
“populaires” d’information francais paraissent sur six ou huit pages alors que les quotidiens

23 voit dans les deux premieres

britanniques ont tous seize, 18 ou vingt pages. Marc Martin
différences évoquées I'explication essentielle de la troisieme, c’est-a-dire de I'écart de pagination :
des recettes inférieures a cause du faible recours a la publicitt commerciale et des dépenses
supérieures liées a la distribution nationale (transport, éditions multiples, rémunération des
dépositaires...) rendent impossible aux quotidiens a grand tirage francgais une pagination aussi ample
que celles de leurs équivalents britanniques. Et cette explication semble validée par le fait que Le

Journal, seul quotidien parisien a paraitre régulierement sur douze pages au début de I'année 1914,

fait largement appel a la publicité commerciale et ne se vend qu’a 60% environ en province®*.

En 1914, les tirages’” de I'ensemble de la presse quotidienne d’information londonienne
sont d’environ 5,9 millions d’exemplaires®® dont 1,3 million pour les six plus grands journaux du
soir’” et 4,6 millions pour les onze plus grands journaux du matin®®®. Politiquement, cette presse est
divisée entre des journaux conservateurs (unionistes en ce qui concerne les questions
d’indépendance au sein du Royaume-Uni) et des journaux libéraux®®. Les premiers sont de trés loin

les journaux les plus lus avec par exemple le Daily Mail, le Daily Express, le Daily Mirror ou The

I’égard de la réclame expliquaient-elles cette situation ; peut-étre la publicité frangaise utilisait-elle alors plus
volontiers le support de I'affiche, du prospectus et du catalogue que celui des journaux ; peut-étre les prix
demandés par les journaux francais aux annonceurs étaient-ils trop élevés. Peut-étre, aussi, la mauvaise
organisation de la publicité était-elle responsable de son faible rendement [...] » Voir aussi MARTIN Marc, op.
cit., p. 91 : « Le retard du développement des annonces est lié a la présence de structures industrielles et
commerciales archaiques et a la méfiance des dirigeants d’entreprise a I'égard d’une pratique mal acceptée
dans la société frangaise, ou I'imprégnation catholique affecte d’une valeur négative tout ce qui entretient un
rapport trop étroit avec I'amour du gain ou I'esprit mercantile. En outre, des scandales liés a la publicité
financiere, comme celui de Panama en 1892, ravivent périodiquement le discrédit de la publicité toute
entiére. »

%% MARTIN Marc, op. cit., p. 91-92.
THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 86.
Le terme anglais désignant le tirage d’un journal est circulation.

MCcEWEN John, op cit., p. 471. Tous les chiffres qui suivent proviennent de cet article précieux. L'auteur
précise que les chiffres qu’il donne, comme ceux des autres auteurs, ne sont que des estimations car a cette
époque « [...] les journaux et les périodiques protégeaient les chiffres de leurs tirages comme des secrets
d’Etat » (« [...] newspapers and periodicals guarded their circulation figures like state secrets », p. 465,
reprenant ici une lettre qui lui a été adressée quelques années plus tét par Mr. T. Swain, Circulation Director of
The Evening News).

27 pail Mall Gazette (10000 ex.), The Globe (20000 ex.), The Evening Standard (180000 ex.), Evening News
(600000 ex.), Westminster Gazette (20000 ex.), The Star (500000 ex.)

2% The Times (150000 ex.), Daily Telegraph (190000 ex.), Morning Post (80000 ex.), Standard (80000 ex.), Daily
Express (300000 ex.), Daily Mail (950000 ex.), Daily Chronicle (400000 ex.), Daily News (550000 ex.), Daily
Graphic (60000 ex.), Daily Mirror (1000000 ex.), Daily Sketch (800000 ex.).

% Nous reprenons la répartition politique (Political Distribution) utilisée par LEE Alan J., The Origins of the
Popular Press in England. 1855-1914, London, Croom Helm, 1976 qui distingue notamment des journaux
libéraux, indépendants (mais libéraux), conservateurs, indépendants (mais conservateurs).
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Evening News. Les freres Harmsworth détiennent a eux deux plus de 45% de la presse “populaire”
quotidienne conservatrice puisque Alfred posséde le Daily Mail et The Evening News et son frere
Harold, le Daily Mirror, fondé par Alfred en 1903 ; Associated Newspapers Limited, le groupe qu’ils
créent tous deux en 1905 constitue le premier groupe de presse européen. Parmi les journaux
libéraux, le plus lu est sans conteste le Daily News, propriété en 1914 du groupe Daily News Limited,

qui possede aussi The Star.

A la veille de la Grande Guerre, les tirages de la presse quotidienne britannique se situent aux
alentours de 6,5 millions d’exemplaires, la grande presse “populaire” londonienne représentant la
plus grosse part de cette production journalistique. C'est environ un tiers de moins que les tirages de
la presse quotidienne francaise a la méme date pour une population assez proche®. Gilles Feyel
rappelle que ce chiffre suppose donc un ratio de 160 exemplaires de quotidiens pour 1000
habitants®"?, alors qu’en France, le ratio est de 244, on I'a dit. Outre cette presse de semaine, il ne
faut pas oublier I'importance de la presse nationale du dimanche (national Sunday press) dont le
tirage cumulé atteint probablement les dix millions d’exemplaires au début des années 1910°*?, dont
4,5 millions d’exemplaires en 1914 pour les sept plus importants®®, et qui est dominée par deux
journaux de tendance libérale, le Lloyd’s Weekly News qui tire a plus de 1,2 million d’exemplaires et

le News of the World a 1,5 million®*.

2. Le corpus de journaux britanniques.

Comme nous l'avons expliqué dans introduction générale, la dimension comparative de
notre étude sur la fiction sérielle de presse ne concerne que les quotidiens d’information
“populaires” a grand tirage de diffusion nationale. Notre corpus frangais comporte trois des quatre
quotidiens d’information a cing centimes de la Belle-Epoque ayant les plus gros tirages et, pour la
période 1914-1920, quatre des cing quotidiens les plus vendus, L’Echo de Paris venant se joindre aux
“Quatre Grands” pour constituer le quintet dominant la presse francaise de I'époque. Il est donc
naturel, afin de comparer des journaux qui peuvent I'étre, de choisir des journaux britanniques
présentant le méme profil. Nous avons choisi trois des cinq plus grands quotidiens britanniques de
semaine en termes de tirage : le Daily Mirror, le Daily Express et le Daily Mail, vendus un demi-penny,

soit le prix plancher pratiqué dans la presse britannique a cette époque. Etant donné que nous

210 Grande-Bretagne uniquement.

FEYEL Gilles, op. cit., p. 66.
JEANNENEY Jean-Noél, op. cit., p. 111.
McEwen John, op. cit., p. 474.

 Ibid.
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n'avons pu dépouiller dans le détail que les deux premiers journaux, nous n'utiliserons le Daily Mail
que lorsque nous disposerons d'informations nous permettant de l'inclure dans notre réflexion,

notamment grace a l'inventaire pratiqué par Richard Simms®.

a. Le Daily Mail.

Il est fondamental de présenter en détail ce journal car il est le premier quotidien britannique
construit de toutes pieces pour devenir un titre de masse, et le modele que copient tous ceux qui le
suivent. Le titre est fondé par Alfred Harmsworth, fait baron Northcliffe en 1905, et le premier

numéro parait le 04/05/1896. C’'est un journal du matin au format broadsheet**®

comme les autres
quotidiens du matin de I'époque, qui comporte huit pages et se vend un demi-penny. A cette date,
Harmsworth est déja un patron de presse reconnu, avec a son actif la création de plusieurs
magazines a succes et surtout le rachat en 1894 de I'Evenings News, journal au bord de la faillite qui
se vend a Londres et dans sa banlieue. Il transforme ce dernier pour le rendre plus attractif avec par
exemple de nombreuses photos, des cartoons, des titres en majuscules, et plus accessible afin de
I’adapter aux attentes qu’il pense étre celles du public gu’il veut conquérir (en adoptant un langage
plus simple et en multipliant par exemple les courts reportages sur les affaires criminelles) et
d’attirer davantage les femmes. La recette fonctionne”’, les tirages s’envolent et rapidement les
enseignes commerciales se battent pour y acheter de I'espace et y placer des annonces publicitaires
ce qui assure d’'importantes rentrées financieres au journal. Harmsworth fait donc de I'Evening News

le premier « [...] mass paper [..]*** » britannique puisque la barre des 800000 exemplaires tirés est

atteinte en 1896.

Le contenu du Daily Mail est adapté a la clientéle visée et copie celui des journaux du soir,
notamment de I'Evening News, journal qui a constitué un véritable laboratoire pour Harmsworth,
mais aussi celui des journaux d’information américains : moins de place accordée aux questions
politiques et sociales, des articles courts permettant un commentaire simple et concis de I'actualité
nationale et internationale, une place importante accordée a l'actualité sportive et, surtout, des

rubriques qui peuvent intéresser les deux sexes et tous les dges. L'objectif est d’informer mais

> Nous utilisons les inventaires établis pour le Daily Mail pour la période 1896-1950 par Richard Simms dont

nous avons vérifié I'exactitude pour les années qui nous concerne grace a un accés de trois jours aux archives
numérisées du Daily Mail accessibles a I'adresse suivante : http://qale.cengage.co.uk/daily-mail-historical-
archive.aspx

?1® Grand format, 578x410mm, qui s’oppose au format tabloid, de moitié plus petit.

Cette recette résume en quelque sorte ce que les historiens de la presse britannique nomment le “New
Journalism”, expression qui sert a désigner I'ensemble des pratiques journalistiques qui s'imposent a partir de
la fin du XIX® siecle dans la nouvelle presse a grand tirage. Pour un exposé trés clair sur la question, voir LEE
Alan J., op. cit., p. 117-130.

*® OLSON Kenneth E., The History Makers. The Press of Europe From lIts Beginning through 1965, Baton Rouge,
Louisiana State University Press, 1966, p. 16.
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http://gale.cengage.co.uk/daily-mail-historical-archive.aspx

également d’instruire et de distraire, ce qui fait du journal un objet a usages multiples, comme le

219

sont les journaux “populaires” d’information frangais a la méme époque“”. Par la, Harmsworth

s’adapte a la nouvelle génération de lecteurs née du School Act de 1870 et renouvelle la formule
traditionnelle de la presse du XIX® siécle. Kenneth E. Olson décrit ainsi le projet et le contenu du

journal créé par Harmsworth :

« Harmsworth se rendit compte qu’un journal national du matin pouvait
constituer une plus grande aubaine et lanca le Daily Mail en 1896 a un demi-penny,
moins cher que les autres journaux du matin. [...] || décida de fournir toutes les
informations que les autres journaux donnaient mais d’une maniére plus concise et
intéressante. Le journal fut concu pour plaire a tout le monde mais, plus
particulierement, aux hommes et femmes de la classe moyenne et de la classe
laborieuse. Il leur donna des nouvelles internationales et nationales, sur le sport, des
comptes-rendus judiciaires et quelque chose d’autre — une page quotidienne, comme
dans les magazines, avec de la cuisine, de la mode, des questions ménageres, des

fictions sérielles et des annonces du cceur®®. »

Le succes du Daily Mail est fulgurant et, deux ans aprés sa création, le tirage atteint la barre

des 500000 exemplaires et durant la seconde guerre des Boers il dépasse le million profitant de
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I'intérét suscité par le conflit™". Les propos d’Olson résument trés bien le réalisme du propriétaire du

Daily Mail et les raisons de I'ascension trés rapide du journal :

« Les gens appréciaient que tout soit prévu pour faciliter leur lecture, avec des
en-tétes clairs qui disaient en un clin d’ceil de quoi il était question dans chaque propos.
Le tirage moyen de la premiére année était d’environ 200000 ; mais Harmsworth réalisa
qgu’il devait donner plus que les autres a ses lecteurs, et avec beaucoup d’ambition il
envoya des correspondants dans toutes les parties du monde pour obtenir des comptes-
rendus exclusifs de I’élection présidentielle américaine, de la guerre gréco-turque, de
I'installation de lord Curzon comme vice-roi des Indes, et de la guerre sud-africaine. En

1900, le tirage était proche d’un million.”** »

219 . . . . . .
C'est encore plus flagrant dans le cas des journaux britanniques car leur pagination plus importante leur

permet d’avoir davantage de variété dans les éléments publiés.

2% OLSON Kenneth E., op. cit., p. 17 : « Harmsworth saw that a national morning paper might offer greater
opportunity and in 1896 launched the Daily Mail at a half-penny, cheaper than other morning papers. [...] He set
out to provide all the news other morning papers gave but in more concise and interesting form. It was
designed to appeal to everyone but, particularly, to the middle and working class men and women. He gave
them foreign news, home news, sports, reports from the law and polices courts, and something else — a daily
magazine page with cookery, fashions, household problems, serial stories, and heart advice. »

221 MORGAN Kenneth 0., « The Boer War and the Media (1899-1902) », in Twentieth Century British History,
vol.13, n°1, 2002, p. 2. L'auteur considére comme THOMPSON J. Lee, Northcliffe : Press Baron in Politics. 1865-
1922, London, John Murray, 2000 qu’il cite en note, que ce cap du million dépassé constitue « [...] un record
pour un journal au niveau mondial a ce moment » (« [...] a record for any newspaper anywhere in the world at
that time »), ce qui est effectivement le cas puisqu’a cette date le tirage du Petit Journal, qui était d’'un million
entre 1890 et 1898 a déja entamé sa chute suite a sa prise de position trop nette dans I’affaire Dreyfus.

22 OLSON Kenneth, op. cit., p. 17 : « People liked the fact that everything was arranged for easy reading with
bright heads which told at a glance what each story was about. The first year’s circulation averaged 200,000 ;
but Harmsworth realized he had to give his readers more than others did, and with great enterprise he
dispatched correspondents to all parts of the world to send back graphic firsthand accounts of the presidential
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Politiquement, le Daily Mail est de tendance conservatrice ce qui signifie, de maniére
schématique, qu’en ce qui concerne les affaires de politique intérieure, il adopte les points de vue de
la classe dirigeante et qu’il soutient I'unionisme. Lorsqu’il s’agit des affaires extérieures, il défend
I'impérialisme et la puissance britannique, et ne voit donc pas d’'un bon ceil les performances
économiques de I'Empire allemand et sa politique navale, ce qui, par voie de conséquence, 'amene a
se montrer favorable a un rapprochement diplomatique avec la France. Le soutien de I'impérialisme
et de la puissance nationale améne parfois le Daily Mail a adopter une position franchement
nationaliste dans les années 1900 et au début des années 1910 que I'on peut notamment observer a
deux occasions. Lors de la guerre des Boers tout d’abord, qu’'Harmsworth souhaite tres largement
223

couvrir par I'envoi de nombreux correspondants, le journal adopte fréquemment un ton jingoiste

et multiplie les commentaires de soutien a la cause impérialiste. Ensuite, lors des années 1897-1912,

le journal se montre hostile a I’Allemagne en présentant celle-ci comme une menace pour la Grande-
Bretagne et en évoquant avec insistance la possibilité d’'une guerre prochaine; cette attitude
complique d’ailleurs les relations diplomatiques entre Londres et Berlin. Dés septembre 1897, le
journal publie une série de seize articles regroupés sous le nom Under the Iron Heel écrits par G.W.
Steevens envoyé en reportage en Allemagne®*; ces articles louent les qualités de 'armée d’outre-
Rhin et n’excluent pas la possibilité que la Grande-Bretagne soit battue en cas de conflit. Trois ans
plus tard, dans un éditorial qu’il écrit dans son journal, Harmsworth prédit clairement une guerre
d’ampleur mondiale : « Demain peut étre le jour du conflit mondial. La Grande Bretagne doit étre

préte225

. » Dernier exemple de cette volonté de multiplier les war warnings, Harmsworth envoie en
Allemagne, a la fin de I'année 1909, Robert Blatchford, directeur du journal socialiste The Clarion,
pour qu’il rédige une série d’articles au sujet de la menace allemande. Le Daily Mail en publie dix et
Blatchford écrit par exemple : « J'écris ces articles parce que je crois que I’Allemagne se prépare
délibérement a détruire 'empire britannique ; et parce que je sais que nous ne sommes ni préts ni

capables de nous défendre contre une attaque soudaine et formidable... [...] I'existence de 'Empire

elections in the United States, the Turko-Grecian war, the installation of Lord Curzon as Viceroy of India, and the
South African war. By 1900, his circulation was near a million. »

2 Nous reproduisons ici la définition que donne MARX Roland du Jingoisme, in Encvclopédie Universalis en
liane. htto://www.universalis.fr/encvclopédie/iingoisme : « Terme anglais svnonvme de chauvinisme
patriotiaue. |l apparait en 1878, au moment d'une grave crise en Orient, et désigne alors les partisans d'une
guerre. Il est tiré d'un refrain “populaire”, et le mot “jingo” lui-méme n'a pas de signification particuliére :
“Nous ne souhaitons pas combattre, mais, par Jingo ! si nous en venons la, nous avons les bateaux, nous avons
les hommes et nous avons |'argent aussi.” C'est le premier exemple, suivi bientét de beaucoup d'autres, de la
diffusion d'un état d'esprit et d'un programme belligueux par la chanson “populaire” a I'époque du
développement de l'impérialisme. On reparlera de iingoisme lors de la guerre des Boers de 1899-1902, puis
pour caractériser les avocats d'un vigoureux effort de réarmement et d'une politique anti-allemande
déterminée avant 1914, et encore pour qualifier la mentalité d'une large part de 'opinion publique une fois la
victoire acquise en 1918.»

224 DUDLEY Leonard, Information Revolutions in the History of the West, Cheltenham, Edward Elgar, 2008, p.
235.

225 pid. : « Tomorrow may be the day of world-wide conflict. Britain must be ready. »
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est menacée®®. » Si Northcliffe semble éprouver une réelle germanophobie, il ne faut pas oublier
gu’en tant que patron de presse, un de ses objectifs, si ce n’est son objectif principal, est de vendre ;
le patron du Daily Mail instrumentalise certainement les craintes de I'opinion publique, mais il le fait

dans une proportion qu’il est difficile d’évaluer.

A la veille de la guerre, les tirages sont d’environ 950000 exemplaires®”’, ce qui fait du Daily

Mail le second journal le plus vendu en Grande-Bretagne derriere le Daily Mirror.

b. Le Daily Mirror.

Le journal est lancé le 02/11/1903 au prix d’un penny par Alfred Harmsworth et il est le
premier quotidien britannique qui cible avant tout un public féminin**. Dans le premier numéro,
Harmsworth écrit ainsi : « Je le destine réellement a étre un miroir de la vie féminine, aussi bien de
ses cOtés graves que de ses cOtés plus légers... a étre distrayant sans étre frivole et sérieux sans étre
morne®”. » Le premier jour, le tirage est de 276000 exemplaires mais dés janvier 1904 il tombe &
24000”° et le journal est déficitaire. Harmsworth réoriente alors la ligne du nouveau journal en
commencgant par mettre un homme au poste de rédacteur en chef (Henry Hamilton Fyfe remplace
Mary Howarth) et en renvoyant tous les journalistes féminins. Fyfe transforme alors, selon les
volontés d’Harmsworth, le Daily Mirror en un journal quotidien illustré au format tabloid®’, le
premier de Grande-Bretagne, moins genré, et dont le prix est abaissé & un demi-penny®>>. Le nom du
journal est changé en Daily lllustrated Mirror, du 26/01 au 27/04/1904, avant de revenir au nom de
départ. Le succes est cette fois-ci au rendez-vous : en septembre 1904, le tirage atteint 200000
exemplaires®, 350000 a la fin de I'année 1905, 466000 en février 1908 et ne fera ensuite

gu’augmenter.

%% Cité in MORRIS A. J. A., The scaremongers. The Advocacy of War and Rearmament 1896-1914, London,

Routledge & Kegan Paul, 1984, p. 213 : « | write these articles because | believe that Germany is deliberately
preparing to destroy the British Empire ; and because | know that we are not ready or able to defend ourselves
against a sudden and formidable attack... [...] the existence of the Empire is threatened. »

7 McEWEN John, op. cit., p. 468.

228 « [...] écrit par des femmes pour des femmes [...] » selon OLSON Kenneth E., op. cit., p. 18 (« [...] written by
women for women [...] »).

2 Daily Mirror, 02/11/1903 : « | intend it to be really a mirror of feminine life as well on its grave as on its
lighter sides... to be entertaining without being frivolous, and serious without being dull. »

20 SIMKIN John, « Alfred Harmsworth, Lord Northcliffe», on www.spartacus-educational.com, 08/2014.

Petit format, qui équivaut a la moitié du grand format traditionnel soit 280x430mm. L'article « History of
publishing » de I'Encyclopaedia Britannica consultable a I'adresse suivante,
http://qlobal.britannica.com/EBchecked/topic/482597/history-of-publishing ~ précise que c'est Alfred
Harmsworth qui a inventé le terme tabloid lorsqu'il a congu un numéro expérimental du journal New York
World pour le Nouvel An 1900.

2 pour plus de détails sur les modifications apportées au Mirror, se reporter a FYFE Henry Hamilton, My Seven
Selves, London, G. Allen & Unwin, 1935.

> Daily Mirror, le 13/09/1904.
2% 1bid., le 08/02/1908.
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Sans aller jusqu’a dire du Mirror qu’il est un clone illustré du Daily Mail, beaucoup des
éléments que nous avons mentionnés pour le second journal valent pour le premier. Il s’agit d’'un
journal de tendance conservatrice®®> qui défend donc des positions globalement identiques a celles
du Daily Mail ou des autres journaux conservateurs, et qui vise la méme clientéle, lui présentant
I'actualité sous la forme d’articles courts, rédigés de maniére a rendre leur assimilation aisée, avec
force photographies et images qui lui conférent un aspect encore plus vivant et accessible que son
ainé (il est plus facile de regarder des images que de lire) mais le rend par-la méme moins riche et
précis, les illustrations occupant de I'espace que ne peut prendre le commentaire de I'actualité. Un
sondage (quatre numéros par mois entre 1908 et 1914) montre le Mirror semble accorder moins de
place aux affaires européennes que le Daily Mail, et qu’il n'insiste pas autant que lui sur le péril
représenté par I'Empire allemand. Globalement, le ton apparait moins agressif que dans le Daily
Mail, peut-étre parce que le type de journal et son contenu illustré étant moins adaptés, Northcliffe
n’y imprime pas autant son empreinte qu’il ne le fait dans le Daily Mail dont il contréle la production
jusque dans les moindres détails, avec toujours la volonté d’utiliser celui-ci pour satisfaire ses

ambitions politiques et exprimer ses opinions.

Plus intéressé semble-t-il par ses deux autres journaux, le Daily Mail et le Times qu'il a
racheté en 1908, Northcliffe vend le Daily Mirror a son frére Harold a la fin de I'année 1913 et a la
veille de la Grande Guerre, les tirages de ce dernier atteignent un million d’exemplaires™®, voire un

peu plus selon certains auteurs.

c. Le Daily Express.

Le journal est lancé en avril 1900 par Arthur Pearson, un homme qui posséde déja une solide
expérience du monde de la presse. Il a travaillé dans les années 1880 comme assistant du directeur
de Tit-Bits**’, grand magazine “populaire” hebdomadaire qui a cette époque diffuse déja a plusieurs
centaines de milliers d’exemplaires et constitue un modeéle pour les créations ultérieures, a fondé en
1890 son propre magazine, le Pearson’s Weekly, avant d’acheter le Morning Herald en 1898 qui sera

fondu dans sa nouvelle création.

Le Daily Express, au format broadsheet, colite un demi-penny et se présente d’emblée
comme un concurrent du Daily Mail dont il reprend les recettes. Cependant, il innove également en

ceci que, contrairement a ce qui se pratique dans toute la presse de I'époque, a savoir une premiére

% Celle-ci semble toutefois moins affirmée qu’elle ne I'est dans le Daily Mail. Voir McEWEN John, op. cit., p.

464.
3% McEWEN John, op. cit., p. 468.

TitBits est un magazine hebdomadaire lancé en octobre 1881 par George Newnes (OLSON, Kenneth E, op.
cit., p. 16).
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page (front page) constituée uniquement d’annonces, il préfere une page constituée d’informations
d’actualité®®®, a la maniére américaine. Autre différence qui sera ensuite reprise dans I'ensemble de
la presse d’information a grand tirage britannique avec, ici, un retard notable sur la France, un
traitement de l'actualité qui insiste davantage sur le sensationnel et accorde une place trés

importante aux affaires de meurtres et aux grands procés®.

Ce qui en fait un concurrent du Mail, outre un contenu tres semblable, tient également a la
tendance conservatrice affirmée qui I’'anime, le conduit a soutenir les mémes idées et I'améne a avoir
le méme lectorat potentiel. Lorsque Pearson présente la ligne qu’il souhaite donner a son journal, il
écrit : « Il ne sera ni I'organe d’un parti politique, ni I'instrument d’une clique... Sa ligne de conduite
éditoriale sera celle d’'un honnéte ministre... Notre ligne de conduite est patriotique ; notre ligne de
conduite est 'Empire britannique®®. » Ce projet améne le titre & s’engager fermement dans la
défense de I'Empire et de la puissance britannique et a soutenir par exemple, a partir de 1903, la
réforme de la politigue commerciale du pays que veut opérer Joseph Chamberlain en introduisant
une politigue douaniere protectionniste en mesure de protéger les industries britanniques,
concurrencées dans I'empire et sur le sol méme de Grande-Bretagne par les produits allemands. De
méme, il est naturellement opposé au Home Rule qui constituerait, pour les impérialistes, un
affaiblissement inacceptable de la puissance britannique et un dangereux précédent qui pourrait
rapidement amener le démembrement de I'’empire. En ce qui concerne les affaires extérieures, un
sondage (quatre numéros par mois entre 1908 et 1914) semble montrer que le Daily Express, comme
le Daily Mail, est trés attentif aux menées de I'Empire allemand qu’il présente comme une menace
aux intéréts commerciaux et financiers de la Grande-Bretagne, mais également comme une menace
militaire sérieuse. C'est ce dernier point qui amene par exemple le journal a soutenir I'action de lord
Roberts en faveur de I'introduction de la conscription en Grande-Bretagne afin de préparer le pays a
la guerre européenne dont il est certain qu'elle éclatera bientdt. Roberts est vivement critiqué par la
presse libérale et radicale aprés le discours qu’il tient le 22/10/1912, a Manchester, dans lequel il
pointe notamment le danger représenté par un Empire allemand qui produit d’énormes efforts pour
se préparer a une guerre par laquelle il souhaite obtenir la suprématie totale sur terre comme sur
mer. Le Daily Express engage alors une campagne aupres de ses lecteurs en leur demandant de
soutenir lord Roberts en renvoyant au journal un coupon rédigé comme suit, auquel ils doivent

simplement ajouter nom et adresse :

% OLSON Kenneth E., op. cit., p. 17.

29 Ipid.

49 Cité in CONBOY Martin, The Press and Popular Culture, London, Sage, 2002, p. 108 : « It will be the organ of
no political party nor the instrument of any social clique... Its editorial policy will be that of an honest cabinet
minister... Our policy is patriotic ; our policy is the British Empire. »
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« Au maréchal Earl Roberts, 0.M., V.C.,

Nous, soussignés, souhaitons enregistrer notre protestation concernant les
attaques qui vous ont été adressées par certains politiciens au sujet de votre discours
patriotique de Manchester, afin de vous assurer de la profonde admiration, du profond

respect et de la profonde gratitude que nous devons a un héros national qui a servi son

royaume et sa patrie avec une dévotion et un courage sans faille toute sa vie?*". »

En 1913, suite au retrait progressif d’Arthur Pearson des affaires pour cause de cécité, Max
Aitken, un riche homme d’affaires canadien, futur lord Beaverbrook et grand baron de la presse
britannique des décennies qui suivent la Premiére Guerre mondiale, acquiert une partie du journal.

Le tirage est d’environ 300000 exemplaires en 1914 et va croitre fortement durant le conflit.

d. Traits communs aux trois journaux britanniques.

La lecture et méme le simple survol des trois quotiodiens “populaires” évoqués font

apparaitre une série de différences flagrantes lorsque I'on les compare a leurs équivalents francais.

Tout d’abord, leur pagination est largement plus importante que celle des journaux
d’information a tirage de masse francais. Ainsi, entre le 01/01/1912 et le 03/08/1914, le Daily Mirror,
comporte-t-il seize pages, parfois vingt et méme, plus rarement, 24, et le Daily Express entre dix et

douze.

Ensuite, le recours a la photographie ou a I'image est plus fréquent dans le Daily Mail et le

22 Cette présence d’illustrations

Daily Express qu’il ne I’est dans les quotidiens “populaires” francais
en tous genres donne aux journaux britanniques que nous avons étudiés une identité visuelle bien
différente ; ils apparaissent plus modernes et moins austeres que Le Petit Journal ou Le Petit Parisien,
I'actualité y semble plus vivante, plus concréte, ses protagonistes moins anonymes, et il n’y a que Le

Matin qui leur ressemble de ce point de vue.

Enfin, les quotidiens “populaires” britanniques de notre corpus n’offrent pas la méme
impression générale d’organisation que leurs équivalents francais. L'agencement vertical, en
colonnes, s'il commande toujours la composition de ceux-ci, semble respecté avec moins d’exigence.
L'insertion, plus importante que ce qui se pratique dans la presse francaise, d’éléments horizontaux
de taille variable (titres, images, annonces publicitaires) et qui débordent souvent sur plusieurs

colonnes, méme dans I'espace central de la page, ainsi que la composition moins aérée dans laquelle

241 Daily Express, le 08/11/1912 : « To Field-Marshal Earl Roberts, O.M., V.C. We, the undersigned, desire to

record our protest against the attacks which have been made on you by certain politicians in connection with
your patriotic Manchester speech, end to assure you of the profound admiration, respect and gratitude which
we must always feel for a national hero who has served his Sovereign and country with unswerving devotion
and courage for a lifetime »

2 Nous ne tenons pas compte ici du Daily Mirror puisqu’il s’agit d’un journal illustré.
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les paragraphes sont moins espacés les uns des autres, conférent aux journaux un aspect patchwork
qui semble typique de la presse quotidienne britannique de cette époque. Les trois journaux étudiés
sont visuellement trés denses, a la fois a cause des éléments mentionnés précédemment, mais aussi,
dans le cas du Mirror, a cause du format tabloid, format plus réduit que celui des grands quotidiens
francais qui est quasi identique au grand format britannique (broadsheet) et, dans le cas de I'Express,
a cause d'une composition sur sept colonnes. La surcharge d'éléments en tous genres entraine
également, pour optimiser l'espace, l'utilisation de caractéres plus petits qui renforce encore

I'impression générale de densité.

Les journaux britanniques, nous l'avons dit, ont davantage recours a la publicité
commerciale, ce qui se traduit notamment par des pages compléetes d’annonces. Lorsqu’il s’agit
d’actualité, la principale spécificité que I'on retrouve dans les journaux que nous avons étudiés est
une forme de secheresse, de froideur dans le compte-rendu, ce qui est typique de la presse
britannique de I'époque. En effet les nouvelles sont essentiellement présentées sous forme d’articles
courts dans lesquels le journaliste se contente le plus souvent d’exposer les faits sans les commenter,
ou trés peu, a la mode du journalisme américain dans lequel dominent les news (nouvelles), le
reportage, l'interview, et non les views (commentaires), d’ou le réle fondamental des agences de
presse et des nouveaux moyens de communication, notamment le télégraphe et le téléphone, pour
alimenter les journaux en informations fraiches. L’accent est mis avant tout sur la précision de ces
dernieres, sur leur véracité, sur la rapidité de leur transmission au public, non sur I'explication ou
I'analyse. Typique des pratiques de la presse frangaise, le commentaire de I'actualité donne a celle-ci
une littérarité que ne posséde pas la presse britannique car il oblige le journaliste a davantage de
maitrise du verbe. Grace a la position de Londres, nceud central d’'un réseau mondial de lignes de
communication et capitale d'un empire étendu a tous les continents, et a l'utilisation plus
systématique de correspondants a I'étranger®”, les quotidiens britanniques sont informés plus
rapidement, sont plus précis et leur relation de I'actualité semble plus objective car le journaliste se
contente des faits, et seulement des faits ; en regard, les quotidiens frangais semblent mieux écrits,

mais moins soucieux d’exactitude.

Comme nous l'avons vu avec quelques exemples, les grands quotidiens “populaires”

britanniques de notre corpus ne semblent pas s’astreindre a la méme prudence que celle dont font

* Les grands quotidiens “populaires” francais se contentent la plupart du temps des nouvelles fournies par
I’Agence Havas dont le monopole sur le marché de I'information est quasi total, en raison de moyens bien
inférieurs a ceux des quotidiens britanniques. Le Matin a néanmoins un accord avec The Times comme le
mentionne ALBERT Pierre (in BELLANGER C., GODECHOT J., GUIRAL P et alii (dir.), op. cit., p. 298), et a la Belle
Epoque ce journal, comme Le Petit Parisien, envoie régulierement des journalistes a I'étranger et entretient
quelques correspondants dans les principales capitales européennes.
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généralement preuve leurs équivalents francais lorsqu’il s’agit de prendre position dans des débats
politiques et de défendre des idées. Harmsworth comme Pearson n’hésitent pas a entrer avec
vigueur dans certains débats et a exprimer leurs opinions, sans avoir I'air de se préoccuper de la
maniére dont leurs lecteurs respectifs accueilleront ces derniéres. Lorsque nous avons présenté les
journaux francais, nous avons constaté combien |'affaire Dreyfus a été déterminante pour ancrer
dans les pratiques de la presse francaise I'idée que la fidélité du public n’est pas un acquis, et que si
les journaux de doctrine peuvent se permettre des prises de position franches car leurs lectorats sont
constitués d’individus “convertis” qui achétent un titre plutét qu’un autre justement parce que ce
titre défend fermement les mémes idées qu’eux, les journaux “populaires”, eux, ont des lectorats
composites, qu’il convient de ménager par une prudence relative mais réelle en ce qui concerne les
engagements politiques et, plus largement, idéologiques. Si, comme |'écrit Marc Martin, « I'affaire
Dreyfus est a la source, par I'expérience qu’elle a fournie, de ce que l'on a ensuite appelé la
“dépolitisation” de la presse a grand tirage, cette presse qui se dit d’information et neutre sans
pourtant cesser d’orienter par petites touches I'opinion de ses lecteurs [...]*** », il semble que la
presse “populaire” britannique de la Belle Epoque n’en soit pas encore la. Les grands quotidiens
britanniques apparaissent nettement plus politisés, engagés que ne le sont les quotidiens francais du
méme type, ne refusent pas de créer et d’entretenir la polémique, et grande diffusion ne rime pas
avec neutralité affichée, probablement parce que la Grande-Bretagne n’a pas été secouée par un
conflit d’ordre politique et social aussi fort que I'affaire Dreyfus. Celle-ci a révélé, en France, la
complexité des rapports entre les journaux et leurs lecteurs, la capacité de la presse a agir sur les
esprits de ces derniers, a construire |'opinion publique, et mis I'accent sur le risque que peut

représenter, pour un journal, un engagement idéologique trop net.

Le panorama tres incomplet que nous venons d’esquisser des presses quotidiennes frangaise
et britannique pour la période 1870-1914, avec une insistance particuliere sur le début de la
décennie 1910, ainsi que les courts portraits que nous avons dressés des quotidiens qui composent le
corpus sur lequel nous avons construit notre réflexion sur le roman-feuilleton et le serial, nous ont
permis de rendre compte des principales modalités de production et de diffusion de ces deux presses
et d’évaluer leur présence sociale au début de la période couverte par notre étude, préalables

nécessaires a I'étude des fictions sérielles qu’elles portent.

> MARTIN Marc, op. cit., p. 109.
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Il. Le roman-feuilleton francais et le serial britannique dans
I'immédiat avant-guerre (01/01/1912-02 ou 03/08/1914).

Apres avoir présenté la presse quotidienne de France et de Grande-Bretagne ainsi que les
journaux de notre corpus de référence, nous allons maintenant observer la place de la fiction sérielle
dans ces mémes journaux durant les deux années et demie qui précédent I'éclatement du conflit.
Notre objectif est de dresser un panorama de I'offre romanesque sérielle publiée par ces derniers qui
nous permettra ensuite, en le confrontant au méme panorama que nous établirons pour les années
de guerre et de I'immédiat apres-guerre, de faire émerger les éventuelles ruptures induites par le

conflit.

Etant donné qu'il nous était impossible de lire I'intégralité des romans-feuilletons et serials
publiés par les journaux de notre corpus durant les 31 mois considérés*”, nous avons bati nos
observations sur des éléments qui nous ont néanmoins permis d'approcher au plus prés la littérature
sérielle publiée dans la presse quotidienne de France et de Grande-Bretagne, durant cette période,
tels que le nombre annuel de romans-feuilletons et de serials publiés par chaque journal, I'identité
de leurs auteurs, leur longueur moyenne, leurs titres, les types de fictions privilégiés par les
rédactions, la maniére dont ces derniéres sont mises en scéne dans |'espace rédactionnel du journal
et dont les annonces de publication constituent les éléments les plus riches, les résumés qu’en

publient parfois les journaux, ou encore la lecture de leurs premieres livraisons.

Il convient de signaler ici un point essentiel. L'ancienneté de la presse “populaire” a grand
tirage n'est pas la méme dans les deux pays. En effet, en 1912, le premier journal a tirage de masse
frangais, Le Petit Journal a 49 ans tandis que son équivalent britannique, le Daily Mail, en a un peu
plus de quinze ; le second grand quotidien “populaire” francais a avoir vu le jour, Le Petit Parisien, a
presque 36 ans tandis que le Daily Express en a douze a peine. La littérature sérielle que I'on trouve,
au début de notre période de réflexion, dans les trois popular papers considérés n’est pas, dong, la
résultante d’une évolution comparable a celle de la littérature sérielle que I'on trouve dans leurs
équivalents francais, différence qui, nous le verrons, explique certains spécificités du roman-

feuilleton et du serial en ce début de décennie 1910.

245 . \ . . .y .
Pour consulter les listes complétes des romans-feuilletons et des serials publiés par les journaux de notre

corpus sur I'ensemble de la période couverte par notre étude, se reporter aux tableaux disponibles en annexes
let2.
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A. Place de la fiction sérielle dans les journaux du corpus.

1. Le roman-feuilleton.

Si le feuilleton romanesque est présent dans chacun des sept journaux frangais considérés,
certaines disparités apparaissent de maniere évidente, notamment en ce qui concerne le nombre de
fictions publiées par chaque titre et la longueur moyenne de celles-ci. Nous n'avons pas comptabilisé
les contes et nouvelles que L'Humanité ou Le Figaro publient dans le feuilleton, généralement entre
deux romans, parce qu'ils introduisent des distorsions suffisamment importantes pour fausser la
comparaison entre les journaux ; nous avons uniquement pris en compte les récits comportant plus
de dix livraisons méme si ceux-ci ont été interrompus lors de l'entrée en guerre du pays’*. Le
dénombrement de tous les romans-feuilletons dont la publication a débuté entre le 01/01/1912*" et
le 02/08/1914 inclus, veille du jour ou I'Empire allemand déclare la guerre a la France, permet donc

de batir le tableau suivant :

Nombre Moyenne du
de nombre de
Nombre de romans-feuilletons | Nombre de livraisons romans- livraisons des
dont la publication est du roman-feuilleton le | feuilletons romans-
Journal débutée entre le 01/01/1912 | plus long publié surla | de plus de feuilletons
et le 02/08/1914 inclus période 120 publiés sur la
livraisons période
publiés (arrondie a
1912 | 1913 | 1914 | Total | 1912 | 1913 | 1914 —
surla I'entier le plus
période proche) **®
Le Petit Journal 7 7 4 18 162 | 175 | 151 9 112
Le Petit Parisien 7 7 3 17 147 129 134 8 112
Le Matin 10 8 3 21 171 154 138 8 90
L'Echo de Paris 17 16 12 45 67 57 47 0 37
Le Figaro 8 8 5 21 44 47 34 0 32
L'Action 1 0 0 1 82 0 0 0 82
frangaise
L'Humanité 10 12 8 30 139 141 73 3 54

¢ Nous ne comptabilisons donc pas La Vierge en pleurs débuté le 01/08/1914 dans Le Petit Parisien ou

L'homme sans téte, débuté le 31/07/1914 dans Le Matin dont la parution a été définitivement interrompue le
lendemain du premier jour de publication, soit apres deux livraisons. Les livraisons occupant deux rez-de-
chaussée sont comptabilisées comme une seule livraison.

7 Nous ne tenons donc pas compte des romans-feuilletons débutés en 1911 et conclus en 1912.

Des erreurs de numérotation de glissent parfois dans les livraisons ; nous avons tenté de les corriger pour
établir des comptages aussi précis que possible.
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Ce premier ensemble de données fait clairement apparaitre les différentes politiques de
publication de romans-feuilletons en fonction des types de journaux définis précédemment. En effet,
alors que les quotidiens “populaires” d'information publient assez peu de romans-feuilletons, ils sont
plutot longs, s'étendant sur trois a pres de quatre mois en moyenne (avec des fictions qui s'étendent
parfois sur six mois), les journaux “de qualité” en publient davantage mais ils sont en moyenne trois a
guatre fois moins longs, s'étendant sur un mois environ dans Le Figaro et sur cinq semaines dans
L'Echo de Paris. En ce qui concerne les deux journaux militants, ils nous permettent de considérer
deux politiques de publication extrémes. L'Action francaise publie un seul roman-feuilleton durant
les 31 mois qui précédent le conflit**’, de longueur moyenne, et le fait durer puisqu'il lui faut 22 mois

20 | 'Humanité

pour en publier les 82 livraisons, soit une moyenne d'une livraison tous les huit jours
suit une politique inverse puisqu'elle publie trente romans-feuilletons dont quelques-uns tres longs
mais d'une longueur moyenne d’un peu moins de deux mois. Il nous faut rapprocher cette différence
entre deux journaux du méme type de ce que nous avons précisé lorsque nous les avons présentés.
L'Action frangaise néglige totalement la rubrique roman-feuilleton car elle ignore volontairement
tout ce qui ne concerne pas son combat politique ; le fait que ce journal soit rédigé par des élites a
destination d'autres élites explique aussi, trés certainement, I'absence d'une rubrique qui donnerait
une identité trop “populaire” au journal. L'Humanité, pour sa part, donne aux rubriques autres que
politiques une place adaptée aux attentes qu'elle sait étre celles du public auquel elle se destine en

premier lieu, le prolétariat, c'est-a-dire les couches les plus modestes de la population, et le rez-de-

chaussée romanesque est donc une rubrique quotidienne.

Ces écarts quantitatifs traduisent en partie les roles, les fonctions que les différents journaux
attribuent a la rubrique roman-feuilleton. Le hasard n'a pas sa place dans la maniere dont un journal
est composé et le degré de présence d'une rubrique illustre toujours une démarche réfléchie. On le
sait, le roman-feuilleton a été, dés le départ, un argument commercial essentiel pour les journaux
francais ; le fait que Le Matin, pendant ses premiéres années d'existence, n'ait pas publié de romans-
feuilletons, explique sans doute en partie que ces mémes années furent synonymes de faible tirage.
Pour un journal qui se vend au numéro dans sa quasi-totalité, comme c'est le cas de I'essentiel de la
presse quotidienne francaise a la Belle Epoque, publier un roman-feuilleton est un moyen commode
de fidéliser le lectorat ; a une époque ol tout un chacun ou presque peut acheter chaque jour un

journal a cing centimes, la lecture des premieres livraisons d'une fiction publiée assure presque

2 pour luil de M™ Alexander, “adapté de l'anglais par A.M.P.”, débute le 27/09/1912 et se termine le

15/07/1914.

2% En réalité, le rythme de publication des livraisons est trés aléatoire, puisqu'a des moments plusieurs
livraisons se suivent, comme du 25/12 au 29/12/1912 ou du 22/03 au 25/03/1913, alors qu'a d'autres, aucune
n'est publiée pendant plusieurs semaines, comme c'est le cas entre le 05/11 et le 30/11/1912 ou entre le 01/04
et le 26/04/1913.
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systématiquement un lectorat captif jusqu'a la derniere livraison. Alimenter la rubrique feuilleton,
c'est donc multiplier, au moins potentiellement, les possibilités de conservation de ce méme
lectorat; d'ou, la publication systématique, dans les quotidiens “populaires” de masse de notre
corpus®?, ainsi que dans L'Echo de Paris, de fictions qui se chevauchent afin qu'avant d'avoir terminé
la lecture du roman-feuilleton en cours, le lecteur commence la lecture de l'autre et ne cesse donc
d'acheter le journal. Le chevauchement peut se faire sur un jour, une semaine, un mois ou méme
davantage suivant la durée des fictions en cours, concerner parfois trois ceuvres, le principe étant
que le lecteur soit plongé, a tout moment, dans deux fictions au moins. Dans L'Humanité, cette régle
des ceuvres qui se chevauchent est loin d'étre respectée de maniére systématique, tandis que dans

Le Figaro, les fictions ne se chevauchent jamais.

L'espace rédactionnel occupé par le roman-feuilleton est variable selon les journaux et
traduit de maniere visible I'intérét porté a la rubrique. Dans Le Petit Journal, journal a six et parfois
huit pages, les deux feuilletons en cours de publication paraissent sur des pages assez changeantes :
le feuilleton le plus récent est toujours en page 2 tandis que le plus ancien évolue entre les pages 3, 5
et méme 7 ou 8 lorsque le journal parait sur huit pages. Les nouveautés bénéficient souvent d’un
lancement avec une livraison double en pages 1 et 2 le premier jour de leur publication ; ces jours de
lancement, ainsi que les jours ou il arrive que trois romans-feuilletons en cours soient publiés a cause
du principe de chevauchement, le journal comporte donc jusqu’a trois ou quatre rez-de-chaussée
romanesques. La taille des rez-de-chaussée varient entre un quart et un tiers de la hauteur de la page
ce qui donne une surface moyenne occupée par la fiction sérielle variant d’environ 8 a 10% de
I'espace rédactionnel les jours ou deux romans-feuilletons sont publiés (+ de 90% de I'année) a 12,
16 ou méme pres de 20% les jours ou il y en a trois et des livraisons doubles d’une taille importante.
Dans Le Petit Parisien, journal a six pages mais avec des numéros a huit pages bien plus nombreux
que dans Le Petit Journal et qui deviennent majoritaires a partir de novembre 1913, les deux
feuilletons en cours sont publiés la plupart du temps en pages 2 et 4 mais les livraisons en pages 3 et
5 ne sont pas rares. Les nouveautés bénéficient également de livraisons doubles, le plus souvent en
pages 3 et 4, et celles-ci sont, dans I’ensemble, beaucoup plus nombreuses que dans Le Petit Journal,
puisqu’on en trouve, en moyenne, un jour sur deux environ sur notre période de référence. Ce
journal comporte donc plus de la moitié du temps trois rez-de-chaussée romanesques et parfois
quatre lorsque trois romans-feuilletons sont publiés. Méme si les numéros a huit pages sont plus
fréquents que dans Le Petit Journal, ce qui tend a diminuer le ratio d’espace rédactionnel occupé par

le feuilleton romanesque, ce dernier est aussi présent dans Le Petit Parisien que dans Le Petit Journal

251 . .
C'est également vrai dans Le Journal, par exemple.
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et occupe en moyenne 9 a 10% de son espace rédactionnel quotidien, ce ratio pouvant atteindre
16% les jours ou trois romans-feuilletons sont publiés et méme 20% quand le journal n’a que six
pages et quatre rez-de-chaussée dont certains plus grands qu’un quart de la page. Dans Le Matin,
journal a huit pages exclusivement a partir de novembre 1912 et a six ou huit pages auparavant, les
deux feuilletons en cours sont publiés de maniére tres aléatoire, en 1912, entre les pages 2, 4, 5, 6 et
7 puis, a partir de 1913, la publication en pages 4 et 6 semble devenir la régle méme si I'on trouve
encore un nombre non négligeable (plus de 25%) de livraisons en page 5 et quelques livraisons en
page 2, notamment les nouveautés. Les romans les plus récents occupent toujours les pages les plus
en avant dans le journal et les livraisons doubles sont inexistantes ; on trouve cependant quelques
jours ou trois romans-feuilletons se chevauchent. Méme s’il est moins présent que dans les deux
autres grands quotidiens “populaires”, le roman-feuilleton occupe tout de méme, en moyenne, 6%
de 'espace rédactionnel du Matin et parfois jusqu’a 9% les rares jours ou trois romans sont publiés.
Dans L’Echo de Paris, journal a six pages avec de rares numéros a huit pages, les deux feuilletons en
cours sont soit publiés ensemble, donnant 2 rez-de-chaussée romanesques au journal, soit seuls,
méme si c’est le premier cas de figure qui domine. On ne trouve ni livraison double sur la période ni
trois romans publiés un méme jour. Les rez-de-chaussée ne dépassent presque jamais un quart de la
hauteur de la page et I'espace rédactionnel occupé par le roman sériel varie entre 4 et 8%, avec
environ deux tiers de I'année a 8%. Avec un seul roman publié sur la période, la fiction sérielle
occupe une part tres faible de I'espace rédactionnel de L’Action frangaise, journal a quatre pages et
parfois a six. Les livraisons du roman en cours sont données en pages 2 ou 4. Une estimation
donnerait un ratio de I'ordre de 0,7% sur la période®’. Dans les quatre puis six pages de L’Humanité
a partir de fin janvier 1913, le roman-feuilleton occupe une place tres variable puisqu’en 1912 on
trouve encore un certain nombre de jours ol n’est publié qu’un seul rez-de-chaussée romanesque, la
généralisation a deux ne venant qu’avec les six pages. En 1912 ce sont les pages 2 et/ou 4 qui
accueillent le roman sériel puis, a partir de fin janvier 1913, les pages 2, 3 et 5 le plus souvent. Les
livraisons doubles sont inexistantes et les jours ou trois romans-feuilletons sont publiés extrémement
rares. Les rez-de-chaussée sont de la taille standard (un quart de la hauteur de la page environ) et
I'espace rédactionnel moyen occupé par le roman-feuilleton sur la période de 7 a 8% environ. Dans
Le Figaro enfin, journal a huit pages et parfois a six, on ne trouve qu’un rez-de-chaussée romanesque
pas jour puisque les romans-feuilletons se suivent sans se chevaucher, les livraisons doubles sont

inexistantes et les numéros sans roman-feuilleton représentent 25% de I'ensemble des numéros du

2 58 |ivraisons simples, en 1912, des Flibustiers de Léon Allard, roman-feuilleton débuté le 21/09/1911 et 82

livraisons simples de Pour lui ! de M"™ Alexander, “adapté de I'anglais par A.M.P.”, soit 140 livraisons en 31
mois.
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journal pour les 31 mois considérés. L’espace rédactionnel occupé par le roman sériel dans ce journal

ne dépasse donc pas, en moyenne, 2,5 a 3% sur la période.

L’ensemble des données quantitatives envisagées (nombre de fictions publiées, leur longueur
moyenne, I'espace rédactionnel occupé) permet de classer les journaux de notre corpus en trois

catégories :

e les journaux dans lesquels le roman-feuilleton occupe un espace considérable comme Le
Petit Parisien et Le Petit Journal, ce qui témoigne d’une politique volontariste et de
I'importance accordée a la rubrique dans I'économie du journal. Le roman-feuilleton fait
véritablement partie de I'identité de ces deux journaux et constitue un argument de vente

fondamental.

e les journaux dans lesquels la présence du roman-feuilleton est importante comme Le Matin,
L’Echo de Paris ou L’Humanité avec toutefois une présence un plus marquée dans le premier.
Quantitativement, le roman-feuilleton occupe un espace a peu prés équivalent dans les trois
journaux mais la politique du Matin semble se rapprocher de celle des deux “Petits” méme si
elle est plus discréte. Le roman-feuilleton est une rubrique essentielle de ces journaux mais
son role est moins déterminant dans leur identité journalistique qui est avant tout fagonnée

par d’autres éléments.

e les journaux dans lesquels le roman-feuilleton est une rubrique mineure, peu visible,
situation qui reflete le peu d’intérét du journal pour elle, comme c’est le cas dans Le Figaro

et bien entendu L’Action frangaise, pour des raisons que nous avons déja évoquées.

Le soin apporté a la mise en scéne des romans-feuilletons est un signe de l'importance
accordée par un titre a son rez-de-chaussée romanesque et, de ce point de vue, I'examen de la
publicité employée pour construire la promotion des feuilletons se révele essentiel. Si cette publicité
prend deux formes, la publicité a I'extérieur du journal, pour laquelle sont organisées des campagnes

3

de lancement usant de presque toutes les formes de médiation possibles™® et la publicité a

253 . . ™ . . . . . . .y
Les grands journaux “populaires” de masse utilisent aussi bien la distribution gratuite de la premiere

livraison du nouveau feuilleton que celle de cartes postales, apposent des affiches dans les lieux les plus
fréquentés de l'espace urbain ou organisent des concours qui nécessitent la lecture du roman-feuilleton,
campagnes de promotion dont on ne peut guére évaluer la rentabilité véritable a une époque ou il semble
difficile de gagner beaucoup de nouveaux lecteurs tant les quotidiens d'information a cinq centimes semblent
avoir saturé le marché. Pour des exemples voir, THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 90-94 ; LENOBLE Benoit, «Les
campagnes de lancement de romans-feuilletons : I'exemple du Journal (1892-1935) », in Revue d'histoire
moderne et contemporaine, 52-1, janvier-mars 2005, p. 175-197 ; MORIZET André, « Comment on lance un
Feuilleton. Ce que font les journaux capitalistes. Ce que fait le journal du prolétariat », in L'Humanité, le
28/10/1907.
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I'intérieur du journal, sous la forme d'annonces, c'est uniquement a la seconde que nous allons nous
intéresser. En effet, étant donné que les sources disponibles ne nous permettent pas de connaitre,
dans le détail, les formes de la publicité extérieure pratiquée par chaque journal, nous utiliserons les
annonces qui, par leur disponibilité pour tous les journaux du corpus, nous permettent d'établir une

comparaison valable.

Une annonce de publication peut étre définie comme un texte de volume variable ou une
image, a vocation publicitaire, qu'un journal insére dans ses pages pour informer ses lecteurs
lorsqu’il va publier un nouveau roman-feuilleton, dans le but de susciter leur envie de lire ce dernier

et, donc, de les inciter a acheter le journal254.

Trois éléments peuvent étre utiles pour rendre compte de la politique de publicité interne
gue menent les journaux de notre corpus : le temps pendant lequel le journal insére des annonces, le

nombre total d'annonces insérées et le principal type d'annonces utilisé.

L'examen du délai séparant l'insertion de la premiére annonce du début de la publication de

25 Le Petit Journal, Le Matin et

I'ceuvre annoncée permet de distinguer trois groupes de journaux
L'Echo de Paris commencent a annoncer leurs nouveaux feuilletons six a dix jours en moyenne®®°
avant la publication de la premiére livraison. Dans le cas de L'Humanité et du Figaro, dans lesquels,
on l'a dit, les récits se suivent et ne se chevauchent que rarement, ces derniers ne sont annoncés
gu’un a quatre jours avant la publication de la premiere livraison, parfois le jour-méme

seulement®’ ; dans L'Humanité, il arrive méme, trés rarement, dans le cas de récits courts, qu'ils ne

28 Le Petit Parisien suit un rythme qui lui est propre, au moins sur la

soient pas annoncés du tout
période considérée, puisque les annonces de publication débutent dix a douze jours avant la livraison
du premier épisode, et parfois méme deux semaines avant lorsqu'il s'agit de I'ceuvre d'un auteur

renommé>®,

>* COUEGNAS Daniel, Fictions, Enigmes, Images, Limoges, P.U.LIM., 2001, p. 17 définit 'annonce comme « [...]

ce petit texte qui informe le lecteur, d’abord a I'avance, puis le jour méme, de la publication d’un nouveau
feuilleton. »

255 . . . , . eppe s
Nous ne tiendrons pas compte de L'Action frangaise dans cette étude des annonces. En effet, il est difficile

de comparer ce journal aux autres journaux puisqu'il ne publie qu'un roman-feuilleton sur les 31 mois

considérés. Ce roman-feuilleton est annoncé six jours avant le début de sa publication par cing annonces.

256 N . ; . . P . N

Cette moyenne est tout a fait représentative des pratiques de ces trois journaux mais masque des cas ou
I'insertion d’annonces débute deux jours ou quinze jours avant la publication de la premiére livraison du
nouveau roman-feuilleton.

»7 Clest par exemple le cas, dans L'Humanité, du Sabot rouge d'Henri Murger, dont la parution débute le
21/12/1912 ou du Magicien de I'air de Paul Zahori dont la publication débute le 20/07/1913.

»8 C'est le cas de La canne de jonc, extraite de Servitude et grandeur militaire d'Alfred de Vigny qui débute le
27/10/1913.

> Les annonces pour Serrez vos rangs! d'Aristide Bruant débutent ainsi le 24/12/1911 alors que la publication
du feuilleton est entamée le 14/01/1912, et celles de L'Alsacienne, du méme auteur, le 15/01/1914 pour une
publication débutée le 01/02/1914.

80



En ce qui concerne le nombre d'annonces insérées, les différences sont assez importantes
entre les journaux, et il nous semble que la barre la plus significative pour comparer ces derniers
entre eux se situe aux alentours de la dizaine : Le Petit Journal, L'Humanité, Le Figaro et L'Echo de
Paris insérent en général, pour la période, moins de dix annonces®’ ; Le Petit Parisien®®* et Le Matin

162, Ces différences ne

dépassent la dizaine et méme parfois la vingtaine pour le second journa
doivent cependant pas étre les seules a étre prises en compte pour définir la politique d'annonces de
chaque journal. En effet, il faut porter attention a la conception de ces annonces pour étre en

mesure de juger véritablement de |'attention portée par un journal a cette politique.

Les annonces de publication sont loin d'étre homogénes et vont du simple rappel du titre du
prochain roman sériel a paraitre a des compositions plus élaborées dans lesquelles sont données, de
maniére plus ou moins compléte et en quantités variables suivant les ceuvres ou les annonces, des
informations sur l'auteur, les ceuvres qu'il a déja publiées, le sujet du roman-feuilleton a venir, des
détails sur certains des principaux protagonistes ou sur les lieux de l'intrigue, le public visé en
priorité, des illustrations, etc.”®® Deux groupes de journaux peuvent &tre repérés de ce point de vue.
Dans Le Petit Journal, Le Petit Parisien, Le Matin, L'Echo de Paris et L'Humanité, on reléve des
annonces de tous les types, de la plus simple a la plus élaborée, avec toutefois des annonces plus
conséquentes lorsqu'il s'agit de romans-feuilletons écrits par des auteurs réputés. Dans Le Figaro, les
annonces sont dans leur quasi-totalité des annonces simples ou il n'est guére fait mention que du
titre de I'ceuvre et du nom de l'auteur. Parmi les journaux du premier groupe, Le Petit Parisien et Le
Matin se détachent par leur utilisation intensive des annonces les plus basiques qui ne mentionnent
que le titre de I'ceuvre, et parfois le nom de l'auteur, et ils en introduisent parfois cing ou six par
jour ; a l'opposé, les annonces du Petit Journal, moins nombreuses, sont souvent plus complétes et,

surtout, davantage illustrées, ce dernier point étant une spécificité du journal sur la période donnée.

La ou tous les journaux se rejoignent, c'est sur la composition des annonces. Dans celles qui
sont les plus détaillées, les romans-feuilletons sont présentés de maniére stéréotypée et ce sont
toujours les mémes éléments sur lesquels on insiste avec, en premier lieu, le style exceptionnel de
I'auteur, son incomparable capacité a rendre réels les personnages qu'il met en scéne, l'intérét sans
cesse croissant du roman-feuilleton a paraitre et le fait que celui-ci est toujours de meilleure facture

que le précédent®®. Comme le note Anne-Marie Thiesse, ces annonces « [..] sont a peu prés

260 T I . N . . N
Les moyennes détaillées seraient de quatre a six annonces par feuilleton pour Le Petit Journal, trois a quatre

pour L'Humanité et Le Figaro, six a sept pour L'Echo de Paris.
114 moyenne est de dix a douze annonces par roman-feuilleton.

C'est méme la trentaine qui est dépassée pour I'annonce du Fils de Pardaillan de Michel Zévaco, dont la
publication débute le 15/11/1913.

?%3 Une sélection d’annonces de publication concernant les romans-feuilletons publiés entre 1912 et 1920 est
disponible en annexe 5.

%% 1bid.
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interchangeables [...] » car on les utilise, quasiment mots pour mots, pour présenter des ceuvres

différentes ; la presse “populaire” use et abuse donc de « [...] la méme argumentation [...]*** » pour

introduire ses fictions sérielles. La lecture de centaines d'annonces montre clairement que cette
argumentation est basique, qu’elle présente de maniere trés sommaire le contenu des romans-
feuilletons ou les auteurs de ces derniers, donnant au mieux des informations vagues sur les lieux de
I'action, I'époque ou les principaux personnages, et se contentant essentiellement de jouer avec les
sentiments, les passions des lecteurs potentiels. Il faut toutefois noter que les annonces insérées par
L'Humanité, si elles suivent les pratiques évoquées, sont souvent teintées par I'idéologie politique
défendue par ce journal. Ainsi justifie-t-il dans ses annonces le choix de certains des feuilletons qu'il

publie par le fait qu'ils soulévent des interrogations liées au combat politique qu'il soutient : ainsi

266 267

Epaves de Paris**® d'Emile Pouget est-il un « [...] grand roman social [...]°*” » dont les « [...] pages [...]

évoquent tout le grand drame social du capitalisme moderne [...]?*® » et écrit par un auteur « [...]

269 270

mélé a toutes les luttes syndicales des dix dernieres années [..]”” », Pellé le Conquérant

21y dont l'auteur « [...] est arrivé a

d'Alexandre Nexoe, « [...] un roman de propagande socialiste [...]
enfermer dans le cadre restreint d'un roman tout le grand mouvement qui agite le monde moderne
[..], le mouvement qui pousse le prolétaire des champs et l'artisan de province vers les villes

modernes, vers ces métropoles industrielles dans lesquelles se livrent les grandes luttes pour le

272 273

progres social [...]°"” », et Le roman d'un roi de I'or””” d'Upton Sinclair « [...] une saisissante peinture

du milieu capitaliste yankee [qui décrit comme] rarement la sauvagerie fondamentale de la société

% '» Le journal fait donc la promotion de ses prochains romans-feuilletons d'une

capitaliste [...]
maniere plus théorique et semble, au contraire des autres journaux de notre corpus, considérer la

rubrique feuilleton comme un moyen supplémentaire de promouvoir son idéologie politique.

Les données concernant le nombre d'annonces publiées et les informations qu'elles
contiennent permettent de définir trois politiques différentes. La premiére, qui semble miser avant
tout sur la quantité, est suivie par Le Matin et Le Petit Parisien. La seconde, qui semble choisir la

qualité, est suivie par Le Petit Journal. La troisieme, qui n'insiste ni sur la quantité, ni sur la qualité,

%% THIESSE Anne-Marie, op. cit., p. 97.

POUGET Emile, Epaves de Paris, in L’Humanité, du 10/02/1912 au 07/07/1912.
7 Annonce de publication du 31/01/1912.

%8 Annonce de publication du 08/02/1912.

% Ibid.

2% NEXOE Alexandre, Pellé le conquérant, traduit par S. Garling Palmer, in L’Humanité, du 17/04/1912 au
23/07/1912.

*’* Annonce de publication du 14/04/1912.
272 .
Ibid.
%3 SINCLAIR Upton, Le roman d’un roi de I'or, in L’Humanité, du 10/04/1914 au 25/04/1914.
Annonce de publication du 10/04/1914.
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est celle de L'Echo de Paris, de L'Humanité et du Figaro, avec toutefois des annonces un peu plus

nombreuses pour le premier et davantage d'annonces élaborées pour le second.

Les quotidiens “populaires” d'information sont donc, d'une maniere ou d'une autre, les
journaux de notre corpus qui accordent le plus d'attention a leur politique d'annonces, tandis que Le
Figaro est celui qui s'y investit le moins. Ce constat, lorsqu'il est mis en regard des données relatives
au nombre de romans-feuilletons publiés, a leur longueur moyenne, a la maniere dont ils
s'enchainent, et a I'espace rédactionnel qui leur est alloué, confirme que ce sont les grands journaux

de la presse quotidienne de masse qui accordent le plus d'importance a la fiction sérielle.

2. Le serial.

Les archives numérisées de la presse britannique que nous avons consultées®”® ne nous

permettent pas de produire des éléments chiffrés aussi précis que ceux que nous avons donnés au
sujet de la presse francaise. En effet, il manque davantage de numéros ou de pages ce qui rend
parfois compliqué I'établissement de la date de début ou de fin d'une ceuvre publiée. L'absence de
numérotation des livraisons des serials oblige a compter ces mémes livraisons jour aprés jour et
I'absence d'un numéro du journal empéche de vérifier la présence d'une livraison ce méme jour.
Aprés avoir constaté qu'une fois la publication d'un serial entamée les jours sans livraison sont
extrémement rares, nous avons choisi, dans tous les cas ou la vérification s'est révélée impossible, de
comptabiliser six livraisons par semaine (le dimanche étant un jour sans parution pour des titres de
semaine comme ceux de notre corpus), sauf pour la semaine de Noél puisque le journal ne parait pas
le 25 décembre. Dans le cas du Daily Mail, nous disposons de la liste de tous les serials publiés par le
journal pour notre période d'étude, avec les dates de début et de fin. L'application de la régle de
comptage établie ci-dessus nous a permis d'établir, pour la période comprise entre le 01/01/1912%"°
et le 03/08/1914 inclus, veille du jour ou le Royaume-Uni déclare la guerre a I'Empire allemand, le

tableau suivant :

275 .. . L
Voir introduction générale.

%’ Nous ne tenons pas compte des serials débutés en 1911 et conclus en 1912.
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Nombre Moyenne du
de serials nombre de
Nombre de serials dont la Nombre de livraisons | de plusde | livraisons des
publication est débutée entre du serial le plus long 60 serials publiés
Journal le 01/01/1912 etle publié sur la période livraisons sur la période
03/08/1914 inclus publiés (arrondie a
surla I'entier le plus
période proche)
1912 | 1913 | 1914 | Total | 1912 | 1913 | 1914
Le Daily Mail 5 6 4 15 83 89 82 6 54
Le Daily Express 8 7 4 19 52 69 52 1 42
Le Daily Mirror 6 6 6 18 80 64 43 6 46

Quelques points importants concernant la maniére dont les serials sont insérés dans I'espace
rédactionnel des journaux britanniques de notre corpus doivent étre signalés. Premiérement, les
livraisons ne sont jamais numérotées. Deuxiemement, les serials ne paraissent pas dans un espace
horizontal dédié et délimité, en bas de page, comme c'est le cas en France, mais dans les colonnes du
journal, a des emplacements variables. Troisiemement, les livraisons quotidiennes sont souvent plus
longues que les livraisons qui sont offertes en France. Si les livraisons occupant une pleine page ou se
prolongeant sur deux pages sont exceptionnelles dans les grands quotidiens francais et parfois
utilisées pour le lancement de romans-feuilletons d'auteurs réputés, elles sont habituelles dans le
Daily Mirror, qui publie fréquemment des livraisons qui occupent une page entiere (de format
tabloid, certes), et se prolongent sur une seconde page et parfois méme sur une troisieme. Dans le
Daily Express, les livraisons occupant une pleine page sont inexistantes et celles se prolongeant sur
une seconde page aussi rares que dans les journaux frangais, voire davantage. Dans ce journal au
format broadsheet, les premieres livraisons des nouveaux serials occupent par contre souvent un
espace rédactionnel important de 'ordre d’une colonne et demie, parfois davantage ; la taille de
caractéres employée étant plus petite que celle utilisée dans les journaux francais, le volume de ces
livraisons est plus important qu’un rez-de-chaussée romanesque frangais puisqu’un comptage du
nombre de lighes montre qu’une colonne de ce journal équivaut a un rez-de-chaussée francgais de
taille standard (un quart de la hauteur de la page sur toute sa largeur). Il est assez difficile de
quantifier cet écart entre le volume textuel moyen des livraisons francgaises et britanniques mais il

semble qu'il y ait, en moyenne, 40 a 50% de matiére supplémentaire par livraison’”’ dans les

277 . . . . . .
Nous avons comparé des ceuvres francaises et britanniques dont le nombre de pages des publications en

volumes en format “poche” 11x18 est a peu pres identique et rapporté ce nombre de pages au nombre de
livraisons lors de la parution en feuilleton. Nous avons également tenu compte du fait que le volume textuel
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journaux britanniques. Ces quelques remarques montrent que |'utilisation de I'expression roman-
feuilleton pour désigner les fictions qui paraissent en livraisons dans la presse britannique tient plus
de I'abus de langage, de la facilité, que d'une réalité objective ; en effet, un serial britannique n'a pas
grand-chose a voir avec un roman-feuilleton francais du point de vue de sa configuration?’®, et ils
n‘ont en commun que leur dimension purement sérielle. Méme si le terme “feuilleton” est parfois
utilisé par les journaux britanniques pour désigner les fictions qu'ils publient, il nous semble plus

juste d'utiliser le terme serial ou ses dérivés (serial novel, serial fiction, serial story).

Si I'on compare le profil de I'offre romanesque sérielle des quotidiens “populaires”
britanniques de notre corpus a celle de leurs équivalents francais sur les 31 mois considérés, on
constate, lorsqu'il est tenu compte de la taille des livraisons quotidiennes, que les serials publiés sont
de taille moyenne, puisqu'ils équivalent a des romans-feuilletons francais de 60-80 livraisons. Par
contre les durées sur lesquelles ils sont publiés sont bien moins importantes, sept semaines en
moyenne pour le Daily Express, deux mois pour le Daily Mirror, deux mois et demi pour le Daily Mail,
du fait méme de ces longues livraisons quotidiennes. Les serials les plus longs sont tous publiés par le
Daily Mail et le Daily Mirror : si I'on comptabilise les fictions de plus de 70 livraisons, on en trouve
quatre dans le premier, trois dans le second mais aucune dans le Daily Express, cette différence

expliquant que ce soit ce dernier journal qui publie le plus de serials.

Les serials ne se chevauchent presque jamais, le début de la publication d'une nouvelle
ceuvre se faisant le lendemain de la fin de la publication de la précédente ; les rares cas de

chevauchement existent lorsque fin et début de publication ont lieu le méme jour®”.

L’espace rédactionnel occupé par la fiction sérielle dans les trois journaux britanniques n’est
en rien comparable a celui qu’elle occupe dans les journaux francais. En effet, la pagination
beaucoup plus importante des premiers et le fait qu’il n'y a qu’un seul serial publié par numéro,
hormis les quelques cas de chevauchement, font que la présence de la fiction sérielle est moins
importante. Cependant, le volume souvent important des livraisons, leur positionnement sur la page
(publication en coeur de page, dans les colonnes, et non dans un espace clairement délimité en rez-
de-chaussée) mais également le fait que les titres des serials sont trés souvent concus a l'aide de
caractéres bien plus gros que ne le sont ceux des romans-feuilletons rendent parfois le serial tres
visible. Une moyenne prenant en compte le nombre de pages des journaux et le volume textuel des

livraisons permet d’établir un espace rédactionnel moyen occupé par le serial qui varie entre 2 et 5%

des livraisons diminue au fil de la publication des serials et qu’elles sont fréquemment trés courtes dans les
derniers jours de publication.

278 Rappelons ici que le terme “feuilleton” désigne, au départ, un espace horizontal en bas de page.

279 . e . . . s
Voir inventaire des serials publiés en annexe 2.
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dans le Daily Express et entre 2 et 9% dans le Daily Mirror, moyennes qui permettent, malgré leur
imprécision liée a la grande variabilité du volume des livraisons, de noter la plus grande place du

serial dans le Mirror.

En ce qui concerne la publicité des serials, le Daily Mirror et le Daily Express présentent des
profils [égérement différents. Nous ne considérons que le cas de la publicité interne aux journaux,
comme dans le cas francais, c'est-a-dire les annonces de publication. Dans le Daily Mirror, les
annonces des serials commencent a étre insérées, en général, cing a sept jours avant la publication
de la premiere livraison de la nouvelle fiction, et toujours dans la semaine précédant celle-ci. Dans le
Daily Express, I'insertion des annonces débute en moyenne trois a quatre jours avant que ne soit
publiée la premiére livraison du nouveau serial et il arrive que le délai soit plus court encore. Comme
dans les quotidiens “populaires” francgais étudiés, les annonces vont de la plus simple dans laquelle
on rappelle juste aux lecteurs qu'un nouveau serial va étre publié quelques jours plus tard, a des
annonces trés complétes ol I'ceuvre a venir et son auteur sont présentés avec beaucoup de détails.
Ces annonces font apparaitre plusieurs spécificités des deux journaux britanniques considérés,
spécificités qui mettent en lumiere des différences importantes avec les pratiques de publicité
interne des grands quotidiens “populaires” francais de notre corpus®®. En premier lieu, ils présentent
les auteurs des serials qu’ils publient avec beaucoup plus de soin, ne se contentant pas de fournir des
informations banales au sujet de leurs précédentes fictions a succes ou de leurs thématiques de
prédilection. Ce sont parfois de véritables notices biographiques que les deux journaux britanniques
présentent aux lecteurs et dont il n'y a guére d'équivalent dans les quotidiens a tirage de masse
francais de notre corpus®'. Autre différence flagrante, le 