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Avant-Propos

Une question de communication

Mon intuition de dZpart, ZtudiersleCcodesE des luxes, a ZvoluZselon les
circonvolutions des diffZrents champs scientifiques nZcessaires ~ son dZploiement, de
IOesthZtique aux dispositifs sociotechniques dOitifmrnea de communication, avant

de revenir ~ son objectif initialnais leluxe mOest toujours apparu comme un systeme
de signification, au niveau du langage, de IOhabitus, ou de I0esthAtensemble de
codes visuels et sZmiotiqudsnt je voulais dZypter les mutations.

JOai utilisZ pour dZcrypter le mZcanisme qui transforme aujourdOhui un sac ~ main en
objet dQart, le concept dOartification mis en lumiere par Nathalie Heinich et Roberta
Shapiro pour des pratiques quOun processus entra’nepassafge ~ 10art.

Gr%océ cette Ztudedes mutationsdes relationsentrele luxe et IQartet IOanalyselu
dZveloppementies nouveauxmZdiasdu luxe dansun systeme artisticoZconomique
global, qui concourt ~ IGurtification que je donne la rZponsedes sciencesde
IOinformationet de la communication” la question CquOestce que le luxe
aujourdOh® E ou comme le formule Vichy Chahiné de maniere plus lapidaire CLe
luxesOest payZlQart? E

On peut aussi rZpondre " cette question de Christel de LassussavegePhilippe

Vallois qui lors dOune interview menZe par Catherine MiliatqhZ de IOart, nouvelle
donne Artpress, janvier 2015), admet implicitement cette mainmise du luxe sur IOart en
pointant " la fois IOhZgZmonie du collectionneur prescriptéaideuble casquette des

trois premiers collectionneurs franeais, ~ la fois acheteurs dQart et aux manettes de
gZants du luxXeet en posant une autre question en Zcho de celle de Christel de Lassus

Cque reste-il aux acteurs du monde de |C2E

! Chahine Vicky, Qe luxe se paie I0aftLe Monde.fr 6 dZcembre 2013,

(annexe 1)
?Bernard Arnault (LVMH), Franeois Henri Pinault (Kering) et Laurent Dumas (famille Hermes)
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Un positionnement atypique

Le choix dOune observation partinieautant que le choix du sujet et la mZthode pour
IOaborder rZsultent de la conjonction dOun itinZraire professionnel, dOune histoire
familiale, dOune aventure spagtide rencontregt dOuneZmpgraphie unique celle de la

C™te dOAzur nourrie de sa proximitZ avec les arts et le luxe.

LOouvrage des Pins@harlofLes Ghettos du GothaOa fourni des reperes prZcieux

pour prZciser mon positionnement car travailler sur un sujet aussi socialemsibtes

que le luxe mQa fait craindre dOstre submergZe sous une vague de prZjugZs.

aetre nZ et avoir vZcu une grande partie de sa vie sur la C™te dOAzur au contact puis en
immersion dans ce luxe tres particulier de la rZgion, de la villa dle@ntaire awx

rZgates, induitine approche particuliere du secteur du luxe, familisre et dZcomplexZe

Le luxe de la C™te dOAzur revendique un caractere uniqdéffissnt meme ~ IOheure

de la mondialisatiorde celui de Paris, de Moscou ou de Rio.

Sur ce territoe limitZ, (la C™te dOAzur historique sOZtend seulemétyerds °
Roquebrune Cap Marting luxe sOest Zpanoui hors des conventions ou plut™t " travers
de nouvelles conventions des loi§irde classes sociales privilZgiZes affichant une
oisivetZ commeymbole dOune dispense des prZoccupations matZrielles offerte par la
fortune. LOinsouciance et la IZgeretZ de ces loisirs, de ces sZjours de vacances, de ces
festes, une certaine dZcontraction, sOajoutant ~ IOexiguetZ dfire tépeine amZnagZ,

ont rendudes rapprochements possibles dans une certaine mixitZ sociale pour utiliser un
terme dOactualitZ.

De simples pointis™toient au clur @ Port Malet des le dZbut du 26 siscle, les
ZIZgantes embarcations des plaisanciers au clur du Cap déAndibde mes oncles
passeainsi du ravaudage des filets "~ la barre dOune godteteilliardaire oriental,

tandis que lesnecdotes stupZfiantemcontZes par mes grafuarents, employZgans

des palaces, le Negresco et IOh™tel dub€agent mon enfanagens uneproximitZ

avec IOopulence qui me permet @Oena’tre la plupart des usages " éravieurs rZts

et lorsque je suis dans IQatelier de mon pere, ZbZtehapensi en quelque sorte,

" la tyrannie de @Ohabitus de classe comme forme ina@pale la condition de classe

% Pineon Michel et Pin-orCharlot Monique, Les ghettos du Gotha (Paris: fd. du Seuil, 2010).
*Veblen Thorstein, ThZorie de la classe de loisir, 1899 (Paris, Gallimard, 2007)

® Pointus: barques traditionnelles de la rdigi
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et des conditionnements quQelle infllo$Bourdieu). JOaborgeofessionnellement le

luxe " la sortie de IOadolescence aweg@rhtique de la voile, en obtenant gr¥%.ce °
quelques dispositions pour ce sparhe petite notoriZtZuffisante pour tre sollicitZe

sur des bateaux de course en Zquipage "~ uneugpmgle professionnalisme esire

voire inexistant. La voile est aloiaterdite de toute pulgitZ, le sponsoring sOinsau

maximum dans un carrZ de quinze centimetrag|le retrasmission en direct
nOoptimisé visibilitZ dOune marque de charcuterie ou dOune compagnie dOassurances,
seulsde riches propriZtaires possitides yachts de course, chef dOorchestre cZlebre,
banquiers et industrielst hommes politiques dantent sur I0eau, dans un entre soi
rassurant et embarqueguelques rZgatiers douZs. Je dmisc mes dZbuts dans le luxe,

entre embruns et yachts clubs de MZditerrargieelques annZes plus tard, dans un
processus que les experts en management eppél transfert de compZtences, un
couple dOindustriels amatewte yachting mOoffdOintZgrer une entreprise de mode

pour y dZvelopper les qualitZs dZmontrZes sur IOeau et me permettre dOaccZder non
seulement " des postes de direction mais aussi dermerf au mZtier de designer.

Pris dans le rZseau des relasioln monde du yachting, je spresque sans mOen rendre
compte des Gonditionnements diffZrenciZs et diffZrenciateurs qui sont associZs aux
diffZrentes conditions dOexisteEcgBourdied) desfamilles modestes.

Je dois donc plus au luxe qud” I10ZgalitZ rZpublicaine dOavoir attrapZ I0escalier tortueux et
escarpZ de IOascension sociale et ~ mes mentors dOavoir intZgrZ peu ~ peu les usages les
plus quotidiens du luxe, ce que IOon appedieof les codeg, autrefois appelZsl€s

bonnes manisreE meme si cellesi ne sont plus forcZment obligatoires.

Cependant IOusage dOune certaine distance par rapport ~ IOenvironnement a prZfigurZ,
sans meme g je mOen apereoive dOemblZe, mwsitionnementde chercheuy

intZgrer les usages du luxe, les vivre pleinement mais avec un certain dZtachement
amusZ sans oublier mes origines. Ma longue pratique du secteur de la mode mOa aussi
exercZe " une observation attentive de mon environnement et de son aggncem
social, esthZtique ainsi quOau dZcryptage permanent des messages visuels dans une
certaine distance par rapport ~ IOobjet de mes observations.

Je suis don@onfrontZe au probleme dZcrit par Norbert flias pououS ceux qui

Ztudient un aspect ou urutee des groupes humaincomment sZparer, en Zvitant

®Pierre Bourdieu, La distinction: critique sociale du jugement, Le Sens commun (Paris: fditions de
Minuit, 1979), p. 112.
"Ibid. p. 548549
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Zquivoque et contradiction, leurs deux fonctions, celle de participant et celle de
chercheur? E afin dOZviter justement I0Zcuymiir€ment et simplement inZvitable de se
laisser guider dans (ses) teerches par des idZaux sogiolitiques prZconeusE

De cette C™te dOAzulieQ€ qui anticipe la globalisation et le mouvement mondialisZ
des Zchangég a surgilOidZe dOexplorer les derniers dZveloppements des majors du
secteur du luxe dans leur sifge communicationnelleDans 10Ztude de tous les
phZnomenes Zconomiques, gZopolitiques, comratioitels de ce monde du lugei

a fusionnZ arts, technologies de communication et enjeux Zconomiques mondialisZs,
mon point de dOancrage gZographineepermetdOobserver ce secteur au BrZsil,
Miami ou " Paris avec le meme regard distanciZ.

Un vieux souvenir sQimpose dans la genese de cette thusdlOMA de New York,

durant 10hivet998, une robe dOlssey Miyake, un piscelfgare en plissZ froissZtes
expesZe, loin des lieux habituellement dZvolus aux pieces textiles ~ cette Zpoque, musZe
de la Mode ou Arts dZcoratifst & portece jourl” la meme pisce achetZe I0annZe
prZcZdente sur la C™te dOAzur. Le rapprochentenart et luxe mQOinterpelle etiénit
sansdoute lelong processus qui me condudrs ce travail de recherche.

Mon positionnement reste celui dOune observation participante pZriphZrique car sOil
mOQarrive dOopZrer professionnellement au clur de certains dispositifs qui permettent le
foncionnement de ce quOon appell®igypetuxe E, jOy exerce modestement dans un
nuage garant de discrZtion. Entre les dominZs et les dominar@sitesl Studiesle

luxe contemporain a permis ~ des individus de diverses catZgories professionnelles de
crZer des mZtiers souvent rZtifs ~ rentrer dans les catZgories de IOINSEE et de faire des
carrieres sans se constituer pour autant comme une classe sociale homogene, ni une
catZgorie professionnelle igne. COest dans cet Zden des pragmatiques que jGai acqui
une expertise dOun secteur qui me permet dOopZrer avec la distance agprepriZe s
fascination ni rZprobation, dans des conditions diffZrentesed@ide menZen 2014

par un professeur dOuniversitZ de Paris VIl en SeimtDenis, avec une centaine
dOZuliants fut publiZ sous le titdoyage de classeBans son ouvragde professeur
Nicolas Jounifhraconte ces trois ans dOenquste de terrain menZe par une centaine

dOZtudiants de Pavill dans le 8e arrondissement de Paris, qui concentre tous les

®Norbert Hillaire,La C™te dOAzur apres la modermitZ5,Chemins de pensZe (Nice: Ovad@l0).

° Nicolas Jouninyoyage de classes des Ztudiants de S®émetDenis enqustent dans les beaux
quartiers(Paris: la DZcouverte, 2014itp://www.lemonde.fr/idees/article/2014/11/05/es@voureuse
sociologiedesbeauxquartiers_4518583232.html(annexe 2)
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pouvoirs : culturels, politiques, Zconomiques et nOhZsite Ea&UEE " la journaliste
Laurence Mauriaucourt deOHumanitdui lui-meme sOest senti quelque peu intimidZ

par les quartiers bourgeois car il ne sOy sentait pas particulisrement ~ |G&Zaitl

ainsi confrontZ ~ quelque chose de tres trivial, la plus grande difficultZ dOacces au
milieu des dZcideurs et bourgeois pour y enquster quO” ceux des milieux populaires,
plus accessibles et plus ouverts.

Richard Hoggatta bien analysZ lenaketre dZ au dZcalage entre sa classe sociale
dOorigine (celles des ouvriers) et la classe sociale dans laquelle il avait toute sa place
meme sOil longtemps hZsita ~ IQoccuper (cediefessions intellectuelles)mdies

hZritiers* dOhier ne sont pasugedOaourdOhui meme si les mZcanismeslidénction

socialé? dZcrit par PierreBourdieu gardent une certaine pertinencerc€ est de
constater que ma vie et mes recherches ne sQOinscrivent guere dans leurs pas, ou plut™t
que je trace tres modestememteuautre route, un pas de c™tZ que la globalisation et
IOindividualisme permettent dOimaginer et de mettre en luvre, en revendiquant une
certaine bienveillance ~ 10Zgard dOun secteur emblZmatipteedeays dans le monde

sans melZpartir de la nZcessaiigueur scientifique.

Ce travail de dZfrichement dOun nouvel objet de recherche des sciences de I0information
et de la communication sOappuie sur epanaissanceapprofondie du terrain
mondialisZ du luxe gigantisme des fondations dOentreprise etpticdtion des mZga

yachts, rapprochements entre maisons dOZdition et fabricants de monogrammes, mZdias
et mode, confusions entre sacs ~ mains et installations ultra contemporaines, dZfilZs de
mode et performances dQartistesits de Porto Cervo ¢tux guerriers en Amazonie,

je propose ici une approche scientifique de I0Zdification dOun nouveau monde, rZsultat

de la convergence de la culture, dOune industrie, et des mZdias.

YRichardHoggart,La Culture du Pauvre Etude sur le style de vie des classes populaires en Angleterre
(Les fditions de Minuit, 1970).
"PierreBourdieuet JearClaude Passeraries hZritierqLes fditions de Minuit, 1964).
2pjerre Bourdieula distinction: critique sociale du jugemehe Sens commun (Paris: fditions de
Minuit, 1979).
3vicky Chahine Vicky, Qe luxe se paie |O4tt(annexe 1)
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Introduction

e travail ne prZtend pasre une monographki du luxe maisa |Ombition de
C cernerles luxes contemporains " la lumiere des sciences de 10informatien e
la communication ei®analyser les consZquences derlgetgence entre artsixes et
mZdias Nous nous appuyorsr |Oanalyse dOune pZriqdedZbute en 2010 avec le
rebond de 1O0Zconomie mondiale jooise financife de 2008 et qui se termimec
IOinauguration de laridationLouis Vuittonen octolbe 2014, un ZvZnement significatif
de IOhimire Zconomique et culturellde notre paysMalgrZ IOexhaustivitZ de 0
ressourcesdocumentaires sur la pZriode, les Zvolutions rapides des stratZgies de
IOindustrie du luxe, ont rendu nZcessaire IOinclusion de quelques ZIZments nouveaux de

2015 qui Ztayent les perspectives ouvertes par nos travaux.

Un univers aussi fascinant que controversZ

Dissiper une incomprZhension

Comme nous IQavons ZvoquZ en gwamios notre positionnement personnel assez
atypique par rapport au luxe " la fois capable dOen apprZcier les plus infimes variations
sans stre Zbloui pases fastes indZdsn nous a amenZgeu ~ peu ~ ©Zvidence de
IOintZrede mener un travail decherche sur ce sujet, en constatatirouillage de ses
frontieres dans les discours et les reprZsentations.

Entre attirance et critique

LOinfluence de netrposition personniel, ~ I0opposZ des prZdictions bourdieusiennes

ne peut «tre ignoZdans ce travail, nous nOavons pas cachZ que nous aimons ces beaux
objets qui vieillissent avec leur propriZtaire et gatd®empreinte de I0artisan qui les a
fabrigiZs, un luxe tres diffZrent de la massification. Nous diffZrencions cette
massification que certains appellent dZmocratisation du luxe, dOun luxe authentique
quOil sOagisse dOun objet ou dOune expZrience. La dZmocratisation du luxe, un signe de
bonne santfle nos sociZtZs a ZtZ dZtournZe par des industriels peu scrupuleux pour
vendre des produits alessus de leur juste valeur matZrielle ou symbolique ~ un prix

13
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suffisamment ZlevZ pour susciter un effet Veblen sur lequel nous reviendrons, tout en
restant relavement accessible.

Un constat de carence dans les sciences de IQinformation et de la

communication

Notre choix de rZaliser cette these part Zgalemed®un constat de carence
IGomniprZsence de la communication de IOindustrie du luxe constatZe dadisgestm

la puissance des outils engagZs pour actualiser en permanence le storytelling des
marques de luxe, soulignent par contraste IQabsence dOZtudes approfondies en sciences
de IQinformation et de la communication de ce secteur porteur dOenjeux s#sridratli
Zconomiques quOesthZtiques ou sZmiotique, ~ IOexception dOtfrsoutesee en

2003 et dOun numZro un peu ancien maisZgal desCahiers europZens de
IOimaginairé dZdiZ au luxe. Aps avoir abord4e sujet ~ plusieurs reprisemn master

tantdu point de vue de la gastrona@ngue de IQarchitecttiraous prZsentongrioce

notre positionnement spZcifique, dans une proximitZ rZelle sans une apparteakce to

un point de vue dZcalZ autapt@®xpet sur la nature Zminemment communicationnelle

du secteur du luxe qui a crZZ une nZbuleuse dQactivitZs, ZlaborZ des modes de
communication et de signification symbolique, en industrialisant des processus
dOartification et en marchandisant des pratiqtisticares; ce double flux tendjans

ses toubillons, ~ susciter de nouveaux gestes artistiques, de nouveaux langages et
contribue peuttre ~ susciter la construction de nouveaux mondes contempoaims

gue le proposent Gilles Lipovetsky et Jean Serroy.

Une Zconomie -monde mais surtout une ques tion de communication

LOimportance Zconomique du luxe ou plut™t de son industrie lui a fait acquZrir le statut
d®un langage global comprZhensible de S« Paulo ~ Munich, les variantes rZgionales en
sont infimes, et contrairement aux prZjugZs europZenBRIES® ne sont pas restZs

longtemps des nZophytes du luxe ~ la grammaire approxirfathieus avons enfin

 Analyse Des sites web de Marques de Iby@ongYeon JEON ~ IQadresse
http://lwww.theses.fR003LYO20079

15 Collectif, Le luxe Les cahiers europZens de IQimaginaire, no. 2 (EAIRS, 2010).

% Master ICM, 2011, (UniversitZ Nice Sophia Antipolis)

7 Gilles Lipovetsky, Jean Serroy,OesthZtisation du monde: vivre ~ I0%.ge du capitalisme(Beisse
Gallimard, 2013).

18BRICS: BrZsil, Russie, Inde, Chine, Afrique 8ud (South Africa) le concept sZduisant de la montZe
en puissance de ce groupe de pays ne rZsistera pas " la wibeedgdeurs trajectoires Zconomiques
¥ Nicole Vulser CLes changements de goZts des Chinois bousculent le secteur di liexilonde. fr
17 mai 2013, http://www.lemonde.fr/economie/arti2@¥3/05/16/lechangementsle-goutsdeschinois
bousculee-sectewdu-luxe_3260507_3234.htmlannexe 3)
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IGambition de rZpliquer par aeivrage " la mZconnaissance qigidnZrale de la
sociZtZ dOun univers souvent assimilZ ~ ses outrances les mansésxwne montre
revendiquZe comme un slogan par un publicitaire, un idZophone assimilZ ~ une vision
musicale du luxe, quelques logos rZpZtZs ~ 10infini.

Slogan, idZophone, logo, langages, signds luxe en Iluimeme est dZj
intrinsequement un phZnene de communication, orchestrZs pdes groupes
mondialisZs depuis les ann2€80, il a remuvelZ son aura en ce dZbut du Xsitcle

en sOappropriant arts et mZdiation culturelle au risque de les dZnaturer et de perdre son
essence en bouleversant ~ lasfde marchZ de IOart et le fonctionnement des institutions
culturelles dans une convergence croissante entre arts, luxes et mZdias.

En Ztudiant la communication contemporaine du secteur du luxe et sa convergence
avec IOart au sein dOun univarsticofinancier, nous livrons une description
exhaustive des diffZrentes facettes de cette industrie meme si pour nous, IOessentiel du
luxe ne se retrouve pas forcZment dans ce phZnomene mondialisZ et standardisZ, figure
de proue de I0esthZtisation du m8mdas plut™t dans IQatelier discret dOun artisan au
fond dOune cour parisienne, os un ouvrier, riche de dix annZes de compagnonnage, polit
lentement un objet unique dont chacun des composants IQest tout autant et oe il
apposera, encore un signe, ses initialeda face cachZe de la doublure.

En sOinscrivant dans un champ thZorique qui releve ~ la fois de IQanthropologie, de
IGZconomie, de IOesthZtique, de la sZmiotique et de la sociologie, notre sujet revendique
par son interdisciplinaritZOintZret fondammeal des sciences de I0information etade |

communication

QuOesice que le luxe ?

Cette approche interdisciplinaire nOexclut pas un propos liminaire plus prosastgie

de la dZfinition du luxe, plurielle, fluctuante et subjective. RZpondre " cetsiaue
quQOeste que le luxe commence par son Ztymologie meme Si NOUs ne pourrons nous
exonZrer dOune interprZtation histesisciale et dOune approche marketing et
sZmiotique du luxe.

Notre circumnavigation entre lieux privilZgiZs et architectureageraire, entre gens

du yachting et gens de maison ainsi dO&criture de notre mZmoire de master qui

abordait modestement la quest du luxe ~ travers le travail dOun ancien Zleve de

2| ipovetsky,Serroy,LOesthZtisation du monde
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IGZcole Boulle en architecture intZrieure, nous ont permis de vifriidenjeu du sens
donnZ au mot luxe Ztait primordial, sa sZmiotique pourrait ~ lui seul fournir le sujet
dOune these. De ses racines ~ ses exces, il sOattire toujours les foudres de ses
contempteurs souvent emblZmatique des travers de la sociZtZndernmation et des
inZgalitZs sociales, il reste incontournable pour les Zconomistes et meme les critiques de
la thZorie du ruissellement nOoublient pas les quelque cent mille emplois qualifiZs en
France qui dZpendent de ce secteur.

Le Larousse nous livrainsi la dZfinition du mot [Dxe E: Ccaractere de ce qui est ” la

fois cozteux, raffinZ et somptuekix la locution @e luxeE se disant @Oobjets, de
produits, de services qui correspondent ~ des goZts recherchZs et coZteux, et non aux
besoins ordiaires de la viee en bref, la pointe de la pyramide de Maslow.

Aux origines, loin du rapprochement habituel avec le latiox@, la lumiere, qui
renverrait aux fastes et aux lustres de IQopulence, le mot luxe viehixd&oE , la
luxation, le dZplaement sans la cassure, ce qui sort de la naturalitZ sans totale rupture.

Oscillation entre hZdonisme et ostentation

Le luxe, une oscillation perpZtuelle entre ostentation et plaisirrpesalemeuré la

fois un marqueur social et un plaisir. Des |Qald&Ehumaniti fonction dOostentation

s@st imposZepuis IOhZdonisme devint insZparable du luxe qui demgufert

marqueur social, non seulement dans ses apparences mais dans la culture quOil exige de
celui qui se IOapproprie pour le comprendret o®esspect qui appara’t dans certaines
formes de communication oe une culture artistique, une connaissance prZcise de IQobjet
de luxe est nZcessaire pour |OapprZhender dans toute ses dimensions symboliques,
esthZtiques et fonctionnelles. Ainsi IQart,vepu incomprZhensible au namitiZ

appara’t comme un vecteur de communication tres ancien de; [UX®inverse
IOinculture du luxe, si elle fait le succes Zconomidel produits qui nOont dOautre valeur

que la marque quOQils portent, sigaalesiOabsee dOZducation esthZtique.

Le luxe est aussi une diffZrenciation, une transgression dans une aspiration continue de
IOhumanitZ ~ embellir la vie ~ ¢c™tZ des prZoccupations essentielles de survie. Mais de
IOZtymologie latine aux dernisres tendances duetiagk s mots du luxe et de 1Qat

parcours est long et semZ dOembZches, car depuis la philosophie grecque, le superflu
premiere manifestation du luxe nOa jamais cessZ de susciter des rZactions des
philosophes ~ chaque Zpoque depuis viigy siecles. Nous reviendrons dans la partie
dZvolue " IOanthropologie du luxe sur son histoire et sur la maniere dont il a ZtZ pensZ
16
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de Platon ~ Baudrillard, nous nous contenterons donc en prZalable de tracer les contours
du luxe contemporain, cette cartograptés tlixes plut™t que dOun luxe.

Luxe et marketing

Il nGexiste plus aujourdOhui la simple division prZsentZ par Baudrillartipsemt) en

1880 entre luxe privZ et luxeulplic, mais des niveaux de luxeorrespondant
|Ointdeur dOun meme type de pradiides marchZs diffZrenciZs, pour des publics
divers. Aux deux extrrmes de cette hiZrarchie, on trouvera dOuneirpartarchZ
extremement Zlitiste et IQautre en quelque sorte, meme si le terme nous para’t abusif,
CdZmocratisE. Les transformations Zamiques du luxe se lisent dOemblZe dans les
chiffres, le secteur pris au sens large a gZnZrZ, au niveau mondiasgnsaisclure
IOautomobile), cent soixante -thiit milliards dOeuros de chiffre dOaffaires en 2014
(rapport Deloitté&") contre quatrevingt dix milliards en 2000 et seulement quarante cing
milliards en 1990 apres une dZcennie pourtant flamboyante pour la consommation. La
mutation nOest pas quOZconomique mais aussi organisationnelle, le secteur est passZ
d®un univers de petites entrepriseslitgles ~ des groupes mondiaux multimarques qui

ont appliquZ, jusqu®en 2p@8s stratZgies de marchZs de masse avec un management
issu dans bien des cas de IQunivers de la grande distribution en laissant deux tendances
cohabiter comme les avait dZcriteilé Lipotvetsky au dZbut des annZes 200DuDe
banalise IOacces au luxe et le dZmythifie, IQautre en reproduit la puissance du reve et
dOattraction par les politiques de prix et dOifA&ge

En ce dZbut du XXIsiecle, les stratZgies de markegiontsurtout banalisZ le luxdans

le langage.

AujourdOhui les acteurs Zconomiques du secteur du luxe, utilisent toutes les
circonvolutions du storytelling de marque pour Zviter de dZcrire prZcisZment ce quOest
le luxe, 1Qobjectif est simple, il faut gardetteecuraet ne date pas de IOZpoque
contemporaine bien avant les phZnomenes contamgins, le Duc de Sforza sOoffrant
lestalents de LZonard de Vincie parle pas de luxe ou dt@otation mais dOamour des

arts, qui apparaissenbmme un vecteur de conumcation tres ancien de luxet de la

richesse.

ZLCGlobal Powers of Luxury Goods 2014: In the Hands of the ConsHrieloitte France consultZ le
18 mai 2015http://www?2.deloitte.com/fr/fr/pages/consurausiness/articles/globalowersof-luxury-
g00ds2014.html

# Gilles Lipovetsky,Le luxe Zternel: de IO%.ge du sacrZ au temps des mheqdi#sat (Paris: Gallimard,
2003).Kindle, emplacement 148 sur 3571.
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LOinculture du luxe fait le succes Zconomique de produits qui nOont dOautres valeurs
que b marque quOils portent, signalant les acheteurs sans Zducation estleZticgae.

devient alorsun concept galuadZ, ~ travers cet ZpiphZnomene ZphZmere et datZ du
Cbling-bling E qui semble stre le seul qualificatif retenu par ceux qui le maprisest

aussi un secteur Zconomique de premier plan o la France conserve une suprZmatie
insolente gr¥%.ce ~ des marqessblZmatiques et des groupes mondialisZs dont les
directions et les actionnaires de rZfZrence demeurent franeais au moins dQorigine
LVMH avec Bernard ArnaulKering avec Franeois Pinduet son fils FraneoidHenri,
Hermesavec la famille Dumaslermes & Puech, seslChanelet Cartier font exception

car le premier est la propriZtZ des freres Wertheimer hzritierlOassocie Coco

Chanel, naturalisZs suisses et le second est passZ dans les annZes 70 des mains des
descendants du fondateur Lo#isansoisCartier alliZs " la famille de Paull&idel, aux

Rupert, famille sudhfricaine puis au groupe suisfRichemont(suisse)mais sous la

houlette dOun dirigeant franeais, Akominique Perrin jusquOen 2003 qui en reste un

des administraurs 1Zgaux et le gsident de la fondation Zponyne luxe et ses

acteurs sont surtout devenus mondiaux et son marketingopZration planZtaire de
communication.

Gr¥%oce " des techniques sophistiquZes de storytelling, des stratZgies internationales de
construction et de alorisation de marques, de marchandisation de la rZputation
dOZgZries et autres ambassadeurs de marques, gr¥%.ce " la confusion savamment
entretenue entre un produit rare et prZcieux et un autre simplement cozteux, ~ des
investissements massifs dans la aeltet IOart visant ~ abolir les frontieres enes arts

et les produits commercialisd®esthZtisation de la coomitation de son industrie

offert au luxe IQartification de ses produits de grande sZrie, qui ont ~ leur tour banalisZ

la reproductiorde 10Tuvre dQart.

Quand un sac ~ main fabriquZ en (petite) sZrie sOexpose dans une galerie ou un musZe,
sOacquiert chetrtcurial®®, et que les Tuvres dOart sOexposent dZsormais et se vendent
dans les memes dux, Grand Palais ou Moma, le luxe-gsilevenuun art, et IQart

toujoursun luxe?

2fMaison de vente aux encheres des commissgirseurs Briest, Poulain et F. Tajan, spZcialisZe dans
IOart et lesollections de desigmttp://www.artcurial.com/fr/index.asp
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Le luxe, expZrience esthZtique ?

Avant tout le luxe rZpond au besoin humain dOune stratification sociale, il est donc un
marqueur et tout ce qui peut stre signifiant social peut devenir luxe, ~ 1Qinverse ce qui
cessedOstre signifiant social nOest plus du luxe. Les codes du luxe sont donc socio
culturels. Il existe un marchZ de la consommation de signes ou plut™tsigiaset a
stratification sociale sQinscrivant dans la durZe, le rapport au temps du luxe @st essen
pour le caractZriser, " la fois intemporel et actuel, il doit se dZrober ~ I0immZdiatetZ de
la sociZtZ de consommation. Ce rapport au temps sOinscrit dans le rapport ~ IOobjet qui
doit stre chargZ de sens, durable et meme capable dOaugmenter davealdertemps.

La sociZtZ de consommation est nZe de la sociZtZ industrielle, alors que le luxe porte
IOempreinte de la main de IOhomme. Cette contradiction illustre celle des groupes de
luxe contemporains qui nOont de cesse de produire en quantitdeieidans des

usines dZlocalisZes, des produits de grande sZrielZsitmZs @roduits de lugE et
entourZs dOun discoimsistant suCle travail de la main de IOhonifie

LOenjeu du luxe est de maintenir cette part de reve dOun objet unigee dgposition

avec le dZsir pulsionnel dOune consommation. Le luxe est assimilZ " la force brute de
IOargent, alors que cetiinOest luxe que dans les sociZtZs acculturZes. Vincent Bastien
Zcrit que si @argent devient inexorablement le langage de ®nciZtZ constituZe, ou
plut™t en constitue le vocabulaire, car il dZsigne toute chose de fason explicite et
uniqueEle luxe tient le r'™Mle de grammaire du langage de cette $oEiZt& propos, il

faut le rappeler est sous la plume dOun ancien diridedamarqué.ouis Vuitton

Si la mode nQest pas plus le luxe que IQargent, car son caractere ZphZmere la prive de la
valeur temps, les stratZgies industrielles en font cependant un produit ~ haute valeur
ajoutZe dont IQaura se projette sur des prodaitsdgp plus rentables, en particulier

ceux issus de IOindustrie chimique, parfums et cosmZtiques, et dZploient des moyens
importants pour entretenir le mythe de la modie QuxeE. LOexemple le plus rZcent
Ztant le maintien de la hauteuture de JeaRaul Gaultier apres IQarrst de son ptst

porter, activitZ totalement dZficitaire entisrement financZe par le groupe espagnol Puig,
propriZtaire de la licence parfums extrsmement rentable et dont le couturiePalgan

Gaultier est le meilleur outil de commuaation.

24 vincent BastienLuxe oblige. 2ed (Paris: Eyrolles fditions, 2012), p.144.
25 i
Ibid. p.43.
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Le luxe et IOart sont intrinsequement liZs des les origines comme nous le verrons dans la
partie historique, ils partagent IOimportance de IQesth&tifurelativitZ sociologique.

Les mutations du marchZ de |Oart contemporain 10ore emgpochZ du luxe ~ [Oere

de la reproductibilitZ technique.

Non seulement, le luxe " travers le mZcZnat a toujours ZtZ le mode de financement
principal de IOart ~ travers IOhistoire (quOil sOagisse du luxe privZ ou du luxe public),
mais " travers des opZrat®eroisZes avec |Oart contemporain, le luxe sOest offert une
caution dOultra modernitZ de ses produits en allani0snZer des produits hybrides.

Les sacs monogrammZs dZtournZs par les dessins de Murakami, taguZs par Stephen
Sprouse, mais aussi lesrizs Hermes imprimZs dOimag#Olroki Sugimoto ont aussi
brouilZ les frontieres entre |Qatluxe jusqud” la confusionu@nd IQart contemporain

sOest dZtachZ de la pisce unique pour se centrer sur le ressenti du spectateur et la
reprodudibilitZ de IOuvre dOart, ce solat luxe et ses pisces uniques qui quis le

relais dans la sublimatn du travail manuelE @ travail manuel qui ne concerne dans

le luxe qulne infime partie des pisces vendues dans le monde sous leenorardues

de luxe

Le luxe nG& peutstre plus aujourdOhui quOune expZrience " travers de nouveaux lieux
et de nouveaux services, mais une expZrience esthZtique et raffinZe. Dans sa proximitZ
avec I0esthZtigue luxe a puisZ les ressources communicationnelles pour se substituer

~ | Qartet a trouvZdans ses marges opZrationnelles uniques les moyens financiers de se

payer |Qart et de se confondre avec lui.

Concept Zconomique et pouvoir imaginaire

Nous devons donc retourner aux sources du concept pour comprendre les signifiants du
luxe " travers IOaccumulation de terminologiaux luxe, vrai luxe, luxe accessible,
hyperluxe, luxe inaccessible, luxe premium, etc.

Il est dOailleurs assez curielexconstater que dans IOuniverspilesriches|e mot lue

nOest jamais employZ. Larcounication du luxe en empruntant le canal de IQart et du
design comme medias tente aussi de sOen affranchir, mais le mot revient en boucle dans
IOindustrie, I0Zcorierat chez les consommateurs des prodiiisstrids.

Le luxe a tout dOabord comme fometde recrZer une stratification sociale dans une
sociZtZ matZrialiste oe toute stratification sociale dOordre transcendantal a disparu
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comme Max Weber 10a analysZ des 1905 dabesprit du Capitalisrife Cette
stratification sociale conjure la forme dOdssm de IOhumain face "~ la libertZ
individuelle qui lui a fait perdre ses reperes et anZantit en apparence les codes
hiZrarchiques. Le luxe est donc un marqueur avec lequel chacun est libre dans la limite
de ses moyens financiers, de se positionner oullpaspar consZquencen r™le de
signifiant social. Il existe donc un marchZ de la consommation de signes mais aucune
marque de luxe ne peut vendre longtemps que des signes et non du sens, car le luxe est
aussi une culture. Le luxe est donc pour soi et pes autres et doit possZder ces deux
aspects une dimension affirmative ostentatoire ~ I0Zgard des autres dont on souhaite se
diffZrencier mais aussi un plaisir personnel, ce qui rend le concept de luxe extremement
subjectif. A IQinverse de ce qui esmmunZment admis, le luxe a une Zthique, ni
provocation, ni addiction, il doit rester du domaine de IOstre et non de I0&oineC

doit pas confondre avoir i€ gozt du luxeE et Qavoir des gozts de luXe. Le premier
tZmoigne dOune culture, dOun edisment, tandis que le second renvoie
IGaccumulation, " 10ext-E

Le luxe a un rapport particulier au temps, reliZ ~ ce temps, Bigae dOun absence de
nZcessitZ de travailler dZcrit par VeBlei ne doit pas stre esclave du temps, tout en
restam actuel. Le vZritable objet de luxe est aussi durable, voir valorisable dans le temps
(grand vin, voiture dOexception) et il a un rapport ~ IOhomme; @destulil sera
dOautant plus luxueux quQil sera nZ de la main de IOhomme et vendu ~ un humain par
autre humain, mais il est luxe au point de rencontre entre le dZsir reproductible ~ IOinfini
par la sociZtZ de consommation et la part Zminemment plus complexe du reve plus
pZrenne.

Le luxe et IQargennalgrZ leur proximitZne sont pas assimilabldse luxe nOest pas

que de IQargent et tout IOargent du monde ne fait pas le luxe, il faut pour cela revenir
Georg SimmeP CLOargent est IOhypostase de IOZchange entre les Bummaiiss
ClOhomme dOargent pur et simple est vite menacZ de dZclasseaié&ntldobjet de

luxe appara’t bien comme un objet " valeur symbolique supZrieure ~ [Oargent.

% Max Weber L @thique protestante et IPesdu capitalisme: suivi de Les sectes protestantes et IOesprit
du capitalismeAgora 6 (Paris: Pocket, 199%). 22
#/incentBastien Luxe oblige. 2ed (Pais: Eyrolles fditions, 2012),
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&db=nlabk&AN=595357.
% Thorstein Veblen, Louis Evrard, et Raymond ArdhZorie de lalasse de loisi([Paris]: Gallimard,
1899).p.67.
% Georg Simmel, Sabine Cornille, et Philippe Iver®#ilosophie de |OargefRaris: Presses
universitaires de France, 201p)144.
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On peut trouver de nombreuses autres dZfinitions du mot luxe, hous pouvons cependant
les regrouper en quelques familles.luxe,sOapplique en gZnZral ~ queldoese, bien,

service ou style de vie qui releve du reve ou dOun univers extraordinaire, il peut sOagir
Csimplemen€& dOune large plage de temps libre totalement dZcéhrilepétit relever

de IOintime cOesbn luxe un luxese situe plut™t " la crossde IOhZdonisme et de
IOZlitisme, il demeure tres subjectié secteur du luxest le terme souvent utilisZ dans

les mZdias et les analyses Zconomiques, sans vraiment en dZfinir les contoilrs car C
sOaygit de faire coexister de IOexceptionnel deesure qui assure I0image et reste 1iZ

" la reconnaissance des marques et ~ la mZdiatisation des maisons), un luxe
intermZdiaire liZ ~ la reconnaissance des marques et un luxe plus accessible qui associe
des fabrications en sZries ~ coZt rZduits pour lesnedtiques, les parfums, accessoires

et le pret™-porter' E et si les contour restent imprZcis, StZphane Mar&mZpdnd

C Les groupes qui sOaffrontent ~ coup de dizaines de milliards de dollars pour agrandir
leurs parts de marchZ sont naturellement terd& repoussZs les limites du luxe. Ils
prZferent donc ne pas trop approfondir une question fondamentpi®este que le

luxe? Ces gZants ont une bonne raison pour Zluder la question. lls ont peur de la
rZponsee.

Le marchZ du luxeest une entitZ enc®rplus indZfinissablecar les analystes
Zconomiques ne sOaccordent pas sur son pZrimstre qui varie sans cesse, ~ partir des
produits @hersE ils y incluent ou pas les yachts et les h™tels, des proeumtsim
cOest-dire ~ la porte du luxe. Nous revidrons sur ces dZfinitions en explicitant les
choix de notre cadre de recherche

Enfin lastratZgie du luxee concerne pas tout le sectear les plus petites entreprises

de ce secteur nOont pas IQenvergure pour dZployer les campagtiaisfes des
mgors, mais le terme est Zgalement empleyZdehors du marchZ du luxe pour
justement y inclure des produits ~ vendre avec leur part de reve, on peut cAg@piei

qui a adoptZ une stratZgie de luxe pour vendre un produit de masse.

La stratZgie du luxe,ttavers ses logos, IOimportance de la marque, et la complexitZ des
processus stratZgiques et sociaux " IOluvre dans la valorisation des produits concernZs
IOa conduit ~ se rapprocher toujours plus intimement de 1Qart. Si le luxe a toujours ZtZ le

%L aureBelot, CLO"le de la dZconnexiBr_e Monde.fr 30 janvier 2013,
http://www.lemonde.fr/vous/article/2013/01/3@4-de-la-deconnexion_1824516_3238.htrgAnnexe 4)
31 Alain Chatriot, QLa constructiomZcente des groupes de luxe!: mythes, discours et prafigques
Entreprises et histoiren’ 46 (janvier 2007)p.14356.

%2 stzphane Marchantes guerres du luxgParis: Fayard, @1).p.89.
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bras amZ de IQart ~ travers le mZcZnat, aglst depuis longtemps la caution
esthZtique et sociale du luxe. La position de IQart contemporain est aussi tres spZcifique
en permettant ~ des marques historiques du luxe de gZrer la contradiction entre la
tradition et la contemporanZitZ.

Dans les Zvolutions de cette relation ancienne et lexmntre le luxe et 10de,luxe

Zcrit aujourdOhui une nouvelle page de son histoire ~ travers une communication
fusionnant arts et produits. A IOheurel®+ravail delQartiste est davantagans la
conception que dans la rZalisation, le luxe peut prZtendre ~ reprZsenter le travail de
IOhomme "~ travers ses pisces uniques et stre ainsi le sommet du travail humain. Gro%o.ce "
sa position hZgZmonique dans le mZcZnatelle exposition dOenvergure peut se
monter actuellement sans le soutien dOun de ces principaux acteurs du marchZ de IOart
contemporain Zgalement principaux actionnaires de groupes mondiaux duEllee
secteur du luxe entretient la mythologie, celui de laeienique, de IOartisan, ~ une
Zpoque oe la croissance des maisons du luxe se fait uniqguement par IQindustrialisation
du produit. On retrouve dans ce sens du luxe, vZritable mythe, les lois de la magie de
Maus$® entre contigustZ et contagiqni expliqueCla prZdilection des milliardaires

du luxe pour IOart et son soubassement identitalte perpZtue 10idZe que la fonction

du luxe est IQesthZtisation de la sociZtZ, le dZpassement du matZriel par |1& gpirituel

En marge de notre ouvrage, nous natiacherons aussi = dZcrypter ces mutations de

sens du luxe.

ProblZmatique et hypotheses

Arts et luxe ont ZtZ indissolublement liZs depuis IQaube de [OhumanitZ, qudil sOagisse de
signes de distinction aussi primitifs que des ornements dOos sculpté@sZcidnat de la

pZriode moderne europZenne (Renaissance pour les historiens franeais, du Trecento au
Cinquecento pour les historiens italiens), Sandro Botticelli nOaurait sans doute pas peint
La naissance de VZnasa 1435 si Laurent de MZdicis, comme sasspaQavaisoutenu

|Qartiste, pas plus que le prince vZnitien nOaurait pu faire une dZmonstration aussi
indiscutable de son pouvoir en finaneant de nombreux artistes. Arts, luxe et pouvoir
sont donc indissolublement liZs. Ils forment un systeme de Eigtidn ancien qui a

tres peu variZ depuis les dZbuts de IOhumangznisZ autour dOun pouvoir confZrZ par

%3 Marcel Mauss et Florence Webgissai sur le don: forme et raison de I0Zchange dans les sociZtZs
archa-quesQuadrige Grands Textes (Paris: Presses Universitaires de France p2Z[APR).
34 Vincert Bastien,Luxe oblige. 2ed p.156.
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des moyens supZrieurs, force physique et agilitZ intellectuelle pour les premiers
hommes, puis pouvoir mythique ou religieux obtenu au fil dedu#fmos des
diffZrentes croyances, ensuite pouvoir politique obtenu par les armes ou les alliances,
enfin pouvoir Zconomique dontriiortance croissante depuis le XVi$iecle a peu *

peu supplantZ les autres pouvoirs. Le pouvoir sOest longtemps dZseod#dontre
encore dans IQostentation dont seules les modalitZs ont changZ, le soutien aux arts est
une dZmonstration ostensible de pouvoir parmi dOautres, comme le luxe, cOest " dire la
consommation ostentatoire, IOhZdonisme nOZtant arrivZ danse|@hikire que bien

plus tard, aXIX © siecle, comme nous le veons plus loin

Mais si les modalitZs de fonctionnement du luxe, des arts et du pouvoir sont depuis si
longtemps indissociables, leurs relations ont profondZment ZvokiX %siecle. Tout
dObord le mZcZnat a changZ de visage, de dispositifs de dZfiscalisation en outil de
valorisation de IOimage de marque, il est devenu essentiellement IQapanage de grands
groupes plut™t que de particuliers. Seuls quelques rares fortunes obdgns@utenir
nommZment deactions de mZcZnat.

Nous revenns en dZtail suces Zvolutions. E partir des annZes 80, la sociZtZ de
consommation nZe dans |Oausrre, une utopie dOabondancdeeprospZritZ pour

tous gr¥éoce ~ I0industrialisation et la production de gna€est transformZe en un
systeme dOhyperconsommation traduit par IQapparition dOunlpseudiememe 1iZ

un affaiblissement des valeurs collectives pour privilZgier 10individu, goineZd
naissance ~ ce que nous nommerixe marketingun conceptb%oti sur la culture de la
marque, Qine valeur intangible fondZe sur le symbolisme que IOentreprise rZussit
construire autour dOell®®, la production de ceproduitmarqué® produit dOun faux

luxe sans les qualitZs de cetiinOa pouseul objectif que la rZduction es coZts de
fabricaion pour maximiser les profits.efte recherche de |QefficacitZ financiere a ZtZ
extrrmement rZussiet a permis ~ des groupes mondiaux de se constituer " partir
souvent dOentreprises familiales plus que centenairpsoguisaient et pour certaines
produisent encore dOauthentiques produits de luxe.

Andy Warhol aconeu des vitrines et illustrZ des maig@s de mode dans les annZes
1960 et le couturer Yves SainLaurent avait eu @it ~ une rZtrospective deannZes

1980 au MET (Metropolitan Art Museum, New York)les 1984,Cartier, joaillier et

% BenoitDuguay, Qe luxe de 1950 "~ 2028&,GZoZconomij&Zditions Choiseul M9 (fZvrier
2009)http://www.cairn.info/reve-geoeconomi€?009-2-page51.htm
36 |
Ibid.
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horloger, inaugurait sa fondation pour IQart contemperaigstant dans la tradition de
mZcZnat du secteur du luxe, et en 1998, Hermes, sellier, ouvrait, discretement une
galeie "~ Bruxelles, un simple pas de ¢™tZ par rapport ~ sa tradition de demander " des
artistes de crZer des motifs pour ses foulards instaurZs depuis les 3@/ asec

Raoul Dufy ou Sonia Delaunayles collaborations successives de 2001 ~ 2008 des
artistes, Stephen Sprouse, Takashi Murakami et Richard Prince aux collections de la
marqueLouis Vuittonsous forme dOexploitation des ressources de la sZrigraphie sur des
produits ont franchi une nouvelle Ztagans la convergence entre luxe etcarnme le
remaque Farah Nayefides 2008, notamment avec IOouverture dOune boutique
ZphZmere au sein du MOCA de Los Angeles en 2007 en pard®lne exposition de
TakashiMurakami. Cette convergeneers unFashion Art est deveneces dernieres
annZes uhuxury At dont I@rketingnOesguOun dispositif tactique.

Le processus sOest accZIZrZ au Palais de Tokyo avec une sZrie dOBxptiiifiens

des produits de luxe scZnarisZs comme des oeuvres dOart (autour diuChparfeim

Nj5), tandis quele catalogue desdRcontres Photgaphiques dOArles 2013 subiskai
pression de la maisddermespour que les oeuvres des@nE artiste Hiroshi Sugimoto

y soient accueillies selon les desideratas de la maison degluxgarall{lement produit

pour sa galerie dOart egnie des carrZs (foulards de soie emblZmatiques de IQentreprise)
imprimZs de photos de Sugimoto ~ c™tZs dOautres imprimZs de dessins de Buren.

On peut crZditer la Fondatidfraneois Pinaultde 10intZret rZel de son fondatgour

|Oart contemporain, la Fatidn ne porte ni le nom du groupe qui la finance qui a
dOailleurs changZ depuis son inauguration, ni celui dOune des marques de luxe de ce
groupemais on nOa pu Zviter le phZnomene communicationnel ~ IOZchelle planZtaire de
IGouverture de la fondatiwuis Vuitton inaugurZe par le prZsident de la RZpublique,
Franeois Hollandeen prZsence de Bernard Arnault PBiGgroupd.VMH qui a actZ la

fusion de IQart et du luxe dans une coul®@ZgZmonie culturelle. Si la maistermes

reste un modele de rappromment entre le luxe et IQart, si une autre marque appartenant
au patrimoine culturel franeaihane| sOattache ~ conserver vivant le patrimoine des

mZtiers dOart du textile avec sa fililaraffection en rachetant peu ~ peu ses

3" FarahNayeri, QvuittonOs Richard Prince Bags, Hermes at Taighibn Art- BloombergE, 2008
http://www.bloomberg.com/apps/news?pid=newsarchive&sid=aMgc9IGfde28.

% Lili BarberyCoulon, CTrois questions " Jeahouis Froment, commissaire de IOexposition ONo 5
Culture Chanel@,Le Monde.fr 24 mai 2013, http://www.lemonde.fr/style/article/2013/05/24/rois
guestionsa-jeanlouis-froment-commissairede-|-expositionno-5-culture

chanel_3415991 1575563.htr(dnnexe 5)
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fournisseurs, la coursel®hZgZmonie culturelle du luxe, ~ travers les arts, IQarchitecture

et les industries culturelles, est bieengagZe. Le luxe a sa divisioftuxe
marketing tandis que IQatbntemporain a son dZpartememt commercial

A partir de notre expZriencgu luxe et de nos recherches prZliminaioems son

univers, il nous apparait clairement que les mutations en cours nOZtaient pas
apprZhendZes dans leur totalitZ ni par les sciences de la gestion cantonnZes aux rZsultats
Zconomiques et financiers, ni par celle tharketing nourri de la culture de la
CmarqueE, nipar la sociologie alors que ces stratZgies questionnent les identitZs
dOuniers qui tendent ~ se confondre

La problZmatique centrale de notre trapailit sOexprimer ainsi

Les mutations des stratZigs ontelles abouti ~ I0Zmergence dOnouveaulangage
du luxe ?

Cette questioen a immZdiatement suscitZ dOautres

Est-ce que les dispositifs sociotechniques dOinformation et de communication [nis
en fuvre ont transformZ le luxe ou seulement son imag@

Le luxe sOest (vraiment) payZ 10aft ou I0art sOestrendu indispensable au luxe?

Un dispositif peut-il transformer un sac ~ main en fuvre dOart ?

IdentitZs du luxe et place des mZdias dans la fusion des univers de IQart et
du luxe

Pour plusieursraisons,la questiondu traitementdes informations relatives ™ ces
dispositifscommunicationnelpar les mZdiasa pris uneimportancecroissanteau cours
de notre travail pour plusieurs raisons. LOZchodans la presse des nouvelles
manifestaibns artisticomarketing,du type de [Oexpositiomu ChanelN;5 au Palaisde
Tokyo sOestamplifiZ, les services de presse des groupes de luxe alimentent
abondammenes mZdiaset les amicalespressiongour multiplier articlesde pressesur
le sujettant dansla rubrique Culture que dansla rubrique fconomiedes principaux
journaux nationaux.LOouverturelOundZpatement Hermes Vintage chez Artcurial a
aussiaugmentA0Zchales ventesde ces maisonshabituZes plus de confidentialitZ,
commelesventesrecads dOartistesoutenugparles patronsde cesmultinationales.

%9 Chahine Vicky, Qe luxe se paie I0att(Annexe 1)
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Les mZdiasse sont adaptZsaux stratZgieshZgZmoniquese ces annonceursavec la
crZation de supplZmentsebdomadairesStylesde LOExpreste magazineM du Monde
(anciennemenappelZLe Monde2, le How to spendit du Financial Times le mensuel
Obsessioren supplZmentiu NouvelObs ont ZtZ spZcialementrZZspour recueillir la
manne publicitaire des annonceursdu luxe, leurs contenusZditoriaux collant avec
|OactualitZulturelle et le marketing du luxe dansun mZlangeArty (autrenom de I0art
commercial) Parailleurs,desmagazinespZcifiquemen€luxe EcommeVogueou AD,
se sont renouvelZsen privilZgiant un contenu rZdactionnel contenant davantage
dOetualitZsculturelles ils sontdevenusdespublicationdifestyle

Enfin, les strategesde ces groupesde luxe ont fini par franchir le dernier pasvers
IGZdition,apres avoir commanditZdes ouvrages hagiographiquesdes catalogues
dBexposition,dirigZ 10Zditiorde guidesde voyage,ils ont pris dOassaués maisons
dOZditioet Gallimard esttombZen 2014danslOescarceligu premierdOentreux.

Mais peutetre le parachsvementle cettefusion entrelOart|Oentrepriset les mZdiasest
survenunon pas quand la pressesOesfaite presqe indiffZremmentlOZchalansla
rubrique fconomie que Culture des activitZs de ces groupesmais quand le groupe
LVMH aobtenudansle quotidienderZfZrencdraneaisLe Monde™ la Unede saversion
en ligne un ongletnommZFondationLouis Vuitton entre|Oaglet Culture et un autre
SociZtZety passalessemainesivantde senicherpour quelquessemainegncoredans
un sousongletdela rubriqueCulture, aumomentmeme oe unerZtrospectiveonsacrZe
" Franck Gehry, architecte de la FondationLV, ouvrait >~ MusZeNational Georges
PompidouLa convergencelu secteurdu luxe et desmZdiasa franchidanscettemise”
dispositiondOurgrand Ztablissemenpublic une nouvelle Ztape™ c™tAle laquellela
crZationdOursite en 2010,NowNes¥ dZdiZ 10actualitZulturelle par ce meme premier
groupemondialdu luxe, para’tun dZtail.

Si les outils de la psychanalysee sort pasinutiles pour Ztudierles ressortsprofonds
dOursecteurqui est” plus de cinquantepour cent concentrZentre les mains de trois
hommes(Bernad Arnault, Franeois Pinault et dZsormaisson fils FraneoisHenri), et
dOundamille, celle deshZritiersHermes toujoursaux commandesse livrant une lutte
sansmercialorsquOumligopolesOavZreraiin modsle ZconomiquestratZgiquege sont
les outils dessciencesde IQinformatioret de la communicationqui rZpondente plus
justementuxquestiongosZeparleshypothesegle notreproblZmatique.

40 https://www.nowness.com
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En questionnantOesthZtiqudes oeuvreset satranspositionsymbolique™ des objets,
nous abordonsla philosophie esthZtiqueet la sZmiotiquede la communication,le

phZnomenedOQartification,cOest-dire rZpondre™ la question de Roberta Shapiro
CCommentOartientil auxpersonnesauxobjets,auxfasonsdefaire etdepenser? Et

commentelui-ci enretour agit-il “'E estun sujetimportantde la sociologiede IOaren
particulier de IOart contemporain Cdevenu, essentiellementun art du Cfaire-

raconterE: un art du rZcit, voire de la IZgende,un art du commentaireet de
IOinterprZtatidAE. Le large spectredespratiquesconnexes IOindustrielu luxe et au
marchZde IOart interroge Cla constitutiondes valeurs artistiques (qui) sOeffectug

|Oarticulatiordu champartistiqueet du marchZ® E (Moulin 2009), et IOappartenancii

luxe ~ uneindustrieculturelle dOurgenreparticulier sur lequel nousreviendronsdans
unelogiquede convergencet de IZgitimationdesmutationsdu capitalismedZcritepar
Philippe Bouquillon, Gcommeun phZnomengechniquejndustriel et social E incluant
le luxe et IOartux industriesde la culture et de la communicatiomouscontraignent

ne dZlaisseaucunchampde rechercheCSilOapproch&conomiquelu phZnomenelu

luxe estessentiellgpour sacomprZhensiorgelle du marchZde I0artOestout autantet
son Ztudé’ E releve quelquefoisdOuneapprochequasischizophrZniquesntre univers
marchandet approcheesthZtique.

LOimportancedu r™ledes mZdiasdans la constructionde cette esthZtiquede la
commurication du luxe par IOartsoulignebien que ClOobjetiOartEnOemlemeurepas
moins, du fait meme de sa nature esthZtiquepn objet qui relsve dOurprocessusde
communicatioff E carles mZdiasserZvelent, dansnotre objet de recherchele support
essentiedes stratZgiesle communicationqui ~ traversCLe partagedOZmiins et de
sensationstout autantque la croyance™ desprincipesou” desidZes font na’trele

sentimentiOappartenanéela communautZE.

*I Nathalie Heinich et Roberta Shapife IQartification: enquetes sur le passage " |(2as de figure 20
(Paris: fditions de IOfcole des hautes Ztudes en sciences socialeg.2012).

“2NathalieHeinich,Le paradigme de |Oart contemporain: structures dOune rZvolution artistique
Bibliotheque des sciences humaines (Paris: Gallimard, 2@1¥)8.

3 RaymondeMoulin, Le MarchZ de I0art: mondialtgm et nouvelles technologiéBaris: Flammarion,
2009).Kindle emplacement 12/1272

*4 Philippe Bouquillion, Les industrés de la culture et de la communication: les stratZgies du capitalisme
(Grenoble: Presses universitaires de Grenoble, 2p083

45 NathalieMoureau et Dominique Sag8tuvauroux, Le marchZ de IQart contemporain (Paris: la
DZcouverte, 2010p. 25.

46 Jean Caune, EsthZtique de la communication (Paris: Presses universitaires de Franpe3.1997).
471bid. p.116111.
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Arthur Dantq souligneen sOappuyamsur Kant, CquOikxistedeuxattitudesdiffZrentes
quOompeutadopterenves tout objetquel quikoit, ensortequela diffZrenceentrelOart
et la rZalitZ concerneraitmoinsla naturede IQobjetjuele genredOattitudadoptZ& E
cequi nousconduit™ nousposerla questionde IOappartenané&gitime ou pasdu luxe
au mondede I0artet meme " celui de la philosophie.Cettetransfigurationdu banaf®
autantquelestravauxde Walter BenjaminsurlOauraet la thZoriede notationde Nelson
Goodmanainsi que les travauxde Denis Vernantsur la philosophiedu langageet les
phZnomnes artistiques meme sOilest Cdevenuwun lieu communde considZredes arts,
commedeslangageset desphZnomenesle communicatioff E fournissente cadre™ une
approcherenouvelZedes phZnomenesartistiques CZvitant IOambiguitZonciere du
vocabledelangageet|Oaveuglemede0idZologidela communicationEpouaborder
la questionproprementphilosophiqueet politique desfins de IQartdansnossociZtZsle
consommatiot. E

Ainsi I0artJangageet phZnomenede communicationse confondentpeu” peuavec le
luxe, partageanauraet reproductibilitZtechnique IQinterdisciplinaritdessciencesie
IOinformationet de la communicationsemble alors stre la seule” meme, tout en
prZservan€lOintZgritdesdisciplinescommeautantde structuresogiqueset deformat
nZcessaires la causedesscience® EderZpondre la complexitZdesproblemes Nous
sommesparfaitementonscientade la mZfiancesuscitZepar cetteinterdisciplinaritZsi
proche de IOindisciplinerevendiquZedss 1984 par Dominique Wolton saulignant
IGimportancede Csoutenir des travaux CindisciplinZsE dont les questionnements
venaientdeschercheursuxmeme$*E Dansce travail, nousnavigwns dansiOextreme
fluiditZ des frontieres disciplinaires de cette problZmatiquecomplexe en gardant”
IOesprigue Cfaire de la recherche cOestZcessairemerstOaventurdrors dessentiers
battus* E

48 Arthur C. Danto, La Transfiguration du banal: une philosophie de I10art (Paris: Ed. du Seuil, 1989).
p.104.
49 Ibid.
50 DenisVernant, Philosophie du langage et phZnomenes artistifijesd. http://webcom.upmf
grenoble.fr/DenisVernant/Philmhgagephenoartist.pdf
51 Ibid.
*2 JeanMichel Besnier Jacques Perriault, Bernard ValaBaminiqueWolton, CIntroduction gZnZrale
InterdisciplinaritZ entre disciplines et indisciplisgHermes, La Revueilermes, la Revue,mj 67
(2013): p. 1815.CNRS Zditions, Paris, 2013, p13
>3 bid. p. 14, citation de Dominiqu@/olton au sujet du premier numZro d@shiers STS
**|bid. p. 24, Micha‘l Oustinoff, {n)discipline et interdisciplinaritZ des mots aux choses.
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En rZpondantux questionnementse notre problZmatiquenouspoursuvons|Oobjectif
dOZlaboredOuneypologie desdiversesversionsde ce phZnomendusionnantluxe et
art dans une nouvelle entitZ qui participe autant de la gZeZconomieque de la
gZographiede IQart contemporainavec CatherineMillet® et Norbert Hillair€®, pour

visualiserune Zconomienonde ausensbraudelief’ duterme

MZthodologie
Cadre

De maniere empirique, nous avomsZdZfini un cadre en nous appuyant sur notre
expZrience professionnelle, puis nous IQavons prZcisZ en Zlimitemles entitZs, qui,
meme si elles appartenaient pleinement secteur du luxe ne dZvelepp aucune
stratZgie dOartification de sEatiques communicationnelles. Ensuite, nousnavisolZ

une dizaine de groupes dQmgure mondiale dZveloppardes stratZgies de
communication disionnant art, culture et luxe ~ IOaide de rZcits et de storytelling dans
lesmZdias expositions, presse papier et en ligne pour faire une analyse des dispositifs
mZtamZdia mis en Tuvre.

Comme nousOavons dZcrit plus haut, il existetant de dZfinitions du luxe que
dOentreprises qui souhaitent sQinscrire dans ce cadie ppestige mais aussi pour les
bZnZfices escomptZ&ar ailleurs les opportunitZs de dZfiscalisation et IQusage
communicationnel du mZcZnat ont multipliZ les opZrations les plus diverses, du caritatif
au sporti, de 1Qartistique au culturel, nous avons dbnéaire des choix qui peuvent
para’tre arbitraiemais dZcoulent de notre expertise du secteur.

Paradoxalement en nous attachant ~ dZcrire les consZquences dOun phZnomene de
communication du luxe, IQartificatida ses produits, nous avons " la foislexertains
secteurs du luxe les plus prestigieux et les plus secrets” afiest IOhypeluxe et

inclus des secteurs industriels comme le patfuai sont objectivement sortidu
domaine du luxe meme sOils continuent de revendiqueappartenancas monde du

luxe et meme etre membre du ComitZolbert IQassociation professionnelle des
entreprises franeaises du luxe franeaises. De nombreuses marques, entreprises ou

produts se situent la frontiere du luxe. llont souvent une appartenance histogiqu

%5 CatherineMillet, LOart contemporain en FrangRaris:Flammarion, 2005).139.

5 NorbertHillaire, LOexpZrience esthZigodes lieux: essgParis: IOHarmattan, 200B)84.

" FernandBraudel,La dynamique du capitalisn{@9851"™ Zdition), (Paris Flammarion, 1988,
collection QChampsE), p.8896.
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secteur ma la massification de leurs gammes de prodigs a Zbigna des
fondamentaux du luxe, elles ont donc trouvZ dass dtratZgiesiOartification de
produits, un moyen de maintenir cette appartenance.

Nous avons donc exclu IOimmobilier destige,le yachting et IQaviation privZaui
sOillustrent surtout par leur discrZtion et ne dZveloppent pas de stratZgie de
communicationutilisant dOautres supports que leurs propres produits pour dZclencher le
reve, et le dZsir hZdoniste ou de digtime sociale moteurs de la dZsirabilitZ du luxe.

En Zliminant les groupes automobiles, nous avons ainsi ZvitZ les dZbats interminables
sur la nature luxe dOune marque ou dOune autre, alors quOil appara’t clairement que les
seules marques vZritablement lixe nOont pas de stratZgie de communication
culturelle en dehors du vZritable culte liZe ~ la marque (comme les yachts ou les avions
privZs): Porsche Ferrari, Maseratj Aston Martin Rolls Roycese suffisent " elles
memes. @lles qui ne dZdaignent psBexser ~ Art Basel ou ~ Design MiamiAudiou

BMW ne font pas partie du luxe mais du segment voisinpre&mium le terme
contemporain pour dZsigner les produits ftajammesans la part de reve du luxe.

Nous avons procZdZ ~ une nouvelle sZlectioleminant dOune part les entreprises
prZsentes uniquement dans le secteur du parfum et des cosmZtiques ainsi que celles de
IOoptique (lunettes sous licence) qui ont totalement rejointriehfhae masse et ne
rZcitent pludeur appartenance au luxe que coenun matra pour le consommateur
lambda: rien ne les intyre plus au marchZ du luxe sdefir propre volontZ de sOy
compter.

Le critere dOappartenance ~ 10industrie du, leesignifie pas que toutéss marques

des groupes concernZs appartiennent Sameur,pas plus que les marques les plus
prestigieuses de ces groupes ne vendemtgs produits de luxe mals sont fabriquZs

dans un souci de qualitZ industrielle supZrieure, avec une image de produit de luxe et un
prix tres supZrieur " la valeur déage. Dans cette Zbauchetygmlogie Applepourrait

avoir sa placemais nous avons atisgoutZcomme conditionpour que I&@ppartenance

au luxe soitsans ambiguetZune dimension patrimoniale, historique et mondialisZe.
Sans surprise, de cette nousekZlectin, sont sorts six organisations dOorigine
franeaise exploitant principalement des magfrancaises et italiennes et degroupes

italiens, ajoutant " leur leadership dans le luxe des fondations dZdiZes " IOart et des
activitZs culturellessans sQinterdire dOautres domaines comme le sport ou I0Zducation.
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Ces groupes sZlectionnZs sont repraténtdu secteur puisque sur quatre cents
marques considZrZes commen&ques de luxE dans le mondergpport Deloitte

2014), ils en possedepius d@ne centaine gr¥%oce leurs stratZgies de concentration

Nos travaux nOont pas pour objectif IOanalyse exhaustive de I0ensemble des opZrations
de convergence entre luxe et art ni meme dOartificdigmoduits, mais dOisoler pour

les analyser un certain nonmeb dOZIZments qui prZsentent des caractZristiques
spZcifiques et qui sOinscrivent dans une stratZgie dOartification de leur univers.

Nous avons donc confrontZ les marques et les groupes les plus significatifs de cette
sZlection "un ensemble de criteres mpos2 des activitZs et des stratZgies culturelles et
artistiques pour faire Zmerger des types dOactions et des modsles que nous avons
analysZs en profondeur.

LOZtude de notre objet de recherche se dZroule sur la pZrioe20P910a crise
financiere de 2008 adonnZ un coup dQarrst aux ventes du luxengonceun
changement de paradigme de ce secteur alors que sa clientele enregistrait des centaines
de millions et jusquO" plusieurs milliards de perte de valorisation boursiere. Pourtant des
la fin de 2009 une timide reprise sOannomsec quelques encheres d®fes dOart
spectaculaires, et au dZbut de 2010 IOGimmobilier d& fetkeuved4” son niveau
dOeantcrise avant dOatteindre un niveau ininnZe suivante. Deple marchZ du

luxe a pris latete des taux de croissancmondiauxdes marges et des profits ~ deux
chiffres tandis que |OappZtit des collectionneurs et depriasepour |Qart esfcuplZ.
LOannZe 2010 reprZsente bien IOannZe dOenvol duelixen ensemble de signes
repZrables danles mZdias et les lieux dOexposition comme dans les statistiques du
magazine Forbes qui note des I0annZe 2010, une croissance du nombre de UHWNI
(Ultra High Woerth Net Individualdes personnes qui ont plus de trent#lions de

dollars de patrimoine s rZsidence principg). Nous avons dZcidZ de clore le champ

de notre ZtuderZcisZment " la fin de 2014, car quOun ZvZnement aussi important au
niveau symbolique que mZdiatique a couronnZ ces trois annZes de recherches, le 26
octobre 2014,a FondationLouis Vuittonest inaugurZe par le prZsident Franeois
Hollande devant le gotha de |Oart contemporain aux c™tZs de Bernard Arnault, premisre
fortune de France, alors que le candidat &tale aproclamZ dans son discours du
Bourget en 2012, quOihQaimeas les riche€E Le rZalisme a supplantZ 10idZologie :

%8 |sabelleRey-Lefebvre, @ Oimmobilier de luxe retrouve son dyrismeE,Le Monde.fr 9 fZvrier 2010,
http://www.lemonde.fr/economie/article/2010/01/1iBdimobilier-de-luxe-retrouveson
dynamisme_1292603_3234.htrtdnnexe 6)
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le luxe est un secteur Zconomique essentieFramce,meme si ses contempteurs
nOaiment pas IOentendre dire. En faisant la dZmonstration de IQalliance parfaite entre luxe
et art, entre un logo, le cBifssime monogramme au fronton dOun Zdifice exceptionnel
dzdiz ~ 10art, IOensemble sous les auspices dpubliBue, Bernard Arnaultifanon
seulement une dZmonstration de puissance Zcorereigpolitique mais parachsve

dans sa geste la convergenes éhdustries culturelles, du luxe et des mZdias illustrZe

par IOimportance quOavait pris le projet de la Fondation dans les mZdias mondiaux, y
compris les journaude rZfZrenceLes ZIZments de IOannZe 2015 que nous avons
ajoutZs " la synthese de nos teax en attestent Zgalement.

MZthodes

Nous avons optZ pour une triafjion mZthodologique en choisissant dOune part
IOobservation participante pour une sZrie dOZvZnements liant luxe et art, dDaetre part
analyse de contenuspartir de documents de @m®e imprimZe ou numZrique et de
documents de communication imprimZs ou en ligne, et enfin une analyse dOimages Les
difficultZs rencontrZes lors des demandes dOintergigavaous exposons en prZalable

de notre travail de terrain noosit conduite "~ les diZrer " la fin de notre travail de

these, la triangulation mZthodologique Ztant dZj~ obtenue. Compte tenu de la place
significative dans le secteur de IQart contemporain, des professionneliswizigr nous

articulons notre soutenance autour de leursrdmrtions.

LOanalyse de la presse et des mZdias analyse de contenus

La revue de littZrature exhaustive sur le luxe, sOest accompagnZe de plus dOun millier
dOarticles de presse et de supports multimZdias relatifs ~ IQart et au luxe entre 2010 et
2014 desgels nous avons tirZ la quintessence en isolant une centaine dOarticles
particulierement significatifs ainsi que des entretiens avec des personnalitZs du monde
de I0art et du luxe.

Nous avons utilisZ principalement les versions numZriques des mZdias pbaisi

faciliter la consultation, IQindexation et IOarchivage sans passer systZmatiquement par un
scanner.

Nous avons choisi des journaux deZ€rencé& dans leur domaine et us avons

sousctrit tous les abonnements numZriques correspondants ou loesaidéait possible

la consultation de la version gratuite du support et dOun achat isolZ de |Qarticle repZrZ.
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La puissance des tils de communication dZveloppZsar |Oindustrie du luxe
homogZnZise les contenus, nausnsdoncorganisZde notre corpus @amentaire en
rZseau " partir dOun support central, Monde.fr dont nous avons recroisZ les infos
avec leFinancial Times, LOExpress, LOObs, theartnewspaper.com, Art Press, Vogue,
AD ainsi quOun certain nombre de blogdusiness of Fashion, Susy Menkes
International Vogue Editoet Lunettes rouges
Nous avons effectuZ des rapprochements systZmatiques avec les

¥ Rapports dOactivitZ internes (rapports annuels des marques ~ destination de

leurs actionnaires) et externes (Comitdb@d, fcole dOZconomie Barig,

¥ Catalogue dOexpositions

¥ Sites internet des groupes industriels concernZs,

¥ Sites des opZrations concernZes par la revue de presse.
Dans cette analyse de la presse, nous avons systZmatiquement recueilli les diffZrents
ZIZments (supports, rubriquéstitulZs, illustrations, contenus, auteurs) rapprochant les

deux univers en les comparant avec des ZIZments antZrieurs significatifs.

Les expZriences in situ

Nous avons parcouru entre 20E2 2014 un certain nombre dOZvZnemeptsir
analyser @h situE la mise en scene et la scZnographie du phZnond@edificatin E
de la marque ou du produit

¥ Chanel nj5 au Palais de Tokyo du 5 mai au 5 juin 2013,

¥ Ventes aux encheres (vente sacs Hermes chez Artcurial du 24 juillet 2013 ~°
|IOh™tel Hermitage (Mona);o

30 ans de la fondation Cartier (2014),

Miami Design du 4 au 8 dZcembre 2012

Visite du MusZe Gucci, Florence

K K K K

Fondation Louis Vuitton, (inauguration 26 octobre 2014 oe nous nOZtions pas
prZsente)

Prima Materia (Palazzo Grassi2013, fondation Franeois Pinault

When attitudes become form: Bern 1969 Venice 2013 (CaOCorner della
Regina, 2013¥ondation Prada
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Ainsi quOun certain nombre dOZvZnements moins signifiants mais nous permettant de
mieux apprZhender les ZvZnements sZlectionnZs ainsi que dedepuerige de toutes

les marques entrant dans notre Ztude du point de vue de leur activitZ liZe ~ 10art.

Des analyses dOidentitZs visuelles (images et chartes graphiques)

Ces travaux sur les identitZs visuelles ont ZtZ rZalisZs ~ dOimages de parutimse.en pr
de sites internet des entreprises ou des organisations culturelles, de dossiers de presse, et

des catalogues.

DZmarche et structure de la recherche

Apress avoir donnZ quelques pistes sur les glissements du sens du mot luxe et de ses
stratZgies cultelles, la premisre partie de ce travail decherche est consacrZe aux
transformationslu luxe " traversds %oges, sa spZcificitZ fransaise, son r™le charesur

les arts et IQinnovatioses mutations avec IQindustrialisation et sa mondialisation ~ la
fin du XX°® siecle qui annonce la montZe en puissance des arts et de la culture dans la
stratZgie communication de ces groupes devenus les acteurs majeurs dOuiee industr
celle du luxe qui parvient dZsormaise mainmise hZgZmonique sur les industries
culturelles.

En commeneant des les premiers signes de luxe que sefdn Jean Castareddes
premiers ornements de perles dOos trouvZes dans une sZpulture des derniers
NZandertaliens, ou la chevelure soigneusement tressZe de la Dame de Brassampouy

ils traduisent dZj” une manisre de se diffZrenci@le luxatio), de communiquer ru

statut, nous parcourories siscles de cettéabrique de IQostentat@dZcrite sous la
direction dOOlivier Assouly en complZtant par les travaux historiques deJbtsaph

LZon Baudrillart® qui mettent ~ jour les premieres distinctions entre le luxe public et le
luxe privZ, entre pratiques osteniges et domaine de 10intimitZzsCdeux facettes du

luxe, ostentation et hZdonisme, rassemblZes ou opposZes se retrouventmohaeute

%9 Olivier Assouly,Le luxe: essais sur la fabrique dOostentatiofiParis: Institut fransais de la mode!:
Regard, 2004).
9 Henri-Joseph LZon Baudrillattistoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud” nos jours
Hachette 1878.
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de son histoire faite autant de voies de communication que de messages sociaux,
comme IOZcrit Fernand Bradtel

La plupart des maisons de luxe, ancstres des multinationales dOorigine franeaise qui
dominent le secteur mondialisZ aujourdOhui et ldengtratZgies font IOobjet de cette
these naissent au 1% siecle, mais Thorstein Veblen ne publie quOen 1899, publie son
seul ouvrage reconnufhZorie de la classe de loi§iqui fait la premiere analyse
sociologique des usages du luSen travail vent complZter la thZorie masié en
dZlimitant la bourgeoisie ~ partir de sorode de vie une classe socialgui se dZfinit

par sacapadZ ~ avoir du temps libraon contraint par des nZcessitZs trivialestinZ

stre occupZ pades obligations deeprZentationgyui allient IQostentation de la parure et
|Oaffichage de prZoccupations pseudo intellectuelles et agstigns les ZvZnements
mondains

Pou camper le paysage du luxe du %X3ecle, nous nous sommes appuyZs pour la
partie historique sures travaux de Marc Ferriere Le Vayér La sociZtZ de
consommatioii (Baudrillard) acheve de dresser le panorama de 10Ztat du luxe dans les
annZes 70 annoneantiiaCpZnZtration de I0art dans I0Zpoque industigtele faisant

entrer sous prZtexte de dderatisation dans @ logique de consommation, (cOest

dire de la manipulation de signes)

La fin des annZek970 vot aussi la naissance des grands groupes mondians, des

rZcits guerriers, lemaisonsfamiliales, certaines dZj" plus que centeesi Ztant IOobjet
dOattaques boursieres au moment des passages de tZmoin entre gZnZrations. Ce sont ces
groupes mondiaux qui prennent le relais du mZcZnat et de 10luvre de commande,
modalitZs relationnelles de 10art et du luxe depuis les origines ent retiavre des
stratZgies fusionnelles.

Dans cette premiere partimous avons cernZ la nature anthropologique, historique et
sociologique du luxe, nous avons affermi nos convictions quant ~ la continuitZ de
IOexistence du luxe " travers les ZpoquesllisstipublZes et les mutations industrielles

et surtout quant " la spZcificitZ du luxe franeais car si dOautres pays ont une classe

sociale qui a vZcu dans le luxe, nous pensons notamment ~ IOEmpire chinois, le luxe

®1 FernandBraudel,La MZditerranZe et le monde mZditerranZen " I0Zpoque de Philifipestins
collectifs et mouvements d'ensemiil®66).

%2 ThorsteinVeblen, ,ThZorie de la classe de lois{r.61-62.

%3 Marc deFerrisre le Vayer, CLOindustrie du luxe et la mode!: du temps des crZateurs au temps des
communicants (fin XIXe, fin XXe siscleft, Apparence(s)n° 1 (25 mai 2007),
http://apparences.revues.org/61.

%4 JeanBaudrillard La SociZtZ de consommation: ses mythes, ses strugRameis]: Deno'l, 1986).
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franeais prZsente des caractZristiquade) diffZrencient radicalement de tous les autres
luxes, y compris celui qui lui est le plus proche, le luxe italien. &elen effet = des

racines historiques aussi anciennes, une tradition identique de proximitZ avec les arts,
mais les entreprises qen sont les fleurons sont passZes depuis les ari9g6s
principalement sous contr™le de groupes industriels franeais ou dOautres natianalitZs
Chine a connu une si longue interruption de sa tradition de luxe, quQelle doit se
rZinventer dans son ragp " celui-ci. Dans le reste du monde la rZfZrence du luxe reste

le luxe franeais meme quand il est fabriquZ aux coins de la planste. Et si une forme de
luxe amZricain sur lequel nous reviendrons brisvement sOest imposZe dans IOimaginaire
de la sociZtZ deonsommation et de certains philosophes contempétajuis se

leurrent en refusant dOy voir un dZvoiement, la France reste non seulement pour ses
produits mais aussi pour son art de vjvike pays du luxey compris pour les
AmZricains qui ont inventZ §€dZmocratisatiok ;

La naissance des grands groupes franeais ~ rayonnement mondial " partir des annZes
1980 nZcessitent de faire un dZtour par les sciences de la gestion pour dZcrire les
modalitZs de leur constitution et nous nous sommes appuyZs ssueviees
scientifiques franeaises,GZoZconomije Entreprises et Histoire et Les Cahiers
dOZconomie de IQinnovatipme nous citerons plus en dZtail dans le chapitre
correspondant, mais aussi [Oassociation franeaise de maibgtisipons Marketingjui
regroupent les publications des chercheurs de cette spZcialitZ et la presse nationale
notammentLes fchos, Le Mondainsi que leFinancial Times.Nous avons aussi pu
consulter tous les donnZes Zconomiques et financieres disponibles sur tous les groupes
significatifs du secteur ainsi que sur leurs activitZs culturelles ou de mZcZnat, ce qui
nous a permis de vZrifier que nos choix dOobjets de recherche, initialement opZrZs sur la
base de notre culture professionnelle, Ztaient tout ~ fait opportuns.
NousavonsZtayZnotreconnaissancde la rZalitZsocialeet Zconomigqueontemporaine

de ce champde rechercheen nous appuyantsur les travaux de TheodorAdorno, de

Michel Pineon et Monique Pineon-Charlof® puis pour les Zvolutionsles plus rZcentes

sur les travaux de Gilles Lipovetsky® et dOElyetteRoux® et nous avons achevZla
prZsentatiorde notre objet de rechercheen dZcrivantles Zvolutionsdu marketingdu

®°Alain Finkielkraut, PeteBloterdijk Les battements du monde: dialod{Raris]: Hachette ittZratures,
2006). p.154164;
% Michel et MoniquePinson-Charlot Les ghettos du Gotha
67 [|n;
Ibid.
%8 ElyetteRoux, OLe Luxe Au Temps Des MarqueSXbZconomijeo. 49 (FZvrier 2009): £86.
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luxe "~ traversla montZeen puissanceale la marqueen sOappuyasurles spZcialistesle
sciencedde la gestion, Bastieri®, Sicard®, Chevalief, la journalisteamZricaineDana
Thoma#, et ThomasSemprini® en sciencesde IQinformatioret de la communication
pourprZciseile sensdela marquede lQimportancdesmZdiagpour sacommunication.
Apres le mZcZnataussi ancienque le luxe, desprincesitaliens de la Renaissance la
fondationCartierpour IOartontemporairinaugurZeen 1984, I0industrialisatiodu luxe
et soncorollaire,la massification ont poussZes groupesde luxe en formation™ partir
des annZes1980 " relancerla dynamiquedu dZsir pour des objets banalisZset
conforterla partdu reve inhZrente€ un achatsuperflu lls ont tentZde couronneteurs
marqueset leurs produitsde |Qaurale [Qart traversdes partenariatgde plus en plus
fusionnds avec des artistes, des institutions culturelles jusquO~la (con)fusion en
questionnantesrelationsentreartset mondescontemporaing travers lesstratZgiesiu
capitalismé* de Philippe Bouquillion qui conclut un peu avantla crise financiere de
2008 sur Cla profonderationalisatiorE " laquelleva conduireClOarticulatiorentreles
industriesdela culture (dontle luxe estun satellite)et dela communicationEentendue
commeunerZorganisationdesfilisres afin de maximiserles ressourcesiOurensemble
dOacteurs.

La crZationde lieux et dOarchitectureemarquablesutantdZdiZs™ la culture qudla
marque de la maisonmere, tandis que IQinformation sur ces opZrations de
communicatioropere desva-et-vientincessantsle la rubriqueZconomiqué larubrique
culture, enfin le rachatde maisonsdOZditionsile maisonsde vente aux encheres et
IOorganisatiode ventesprestigieusesle produitsvintage,la naissancale publications
liZes™ la cultureet auvoyagequi prZexistaiensousforme dOouvragesagiographiques
dZdiZsau culte dela maisori®, etla crZationdOursite dZdiZ" I10actualitZulturelle par
le premiergroupemondialdu luxe, donnentuneampleurinZdite™ cesrapprochements

entrelesstratZgieslemarquesetla culture.

%9 vincentBastien,Luxe oblige. 2e Zd

’® Marie-ClaudeSicard,Luxe, mensonges & marketi(@aris: Pearson Education, 2010).

"> Michel Chevalier et Gerald Mazzalovbuxury Brand Management a World of Privilegingapore:
Wiley, 2012).

"2DanaThomas)uxe & co comment les marques ont tuZ le (@eeis: JOai lu, 2011).

3 Andrea Semprinil_e Marketing de la marque: approche sZmioti¢Raris: fditions Liaisons, 1992).
" PhilippeBouquillion, Les industries de la culture et de la communicaf®renoble, PUG, 2008)
p.206207.

’®Maison: nom historique donnZ aux entreprises du secteur du luxe en extension dOun usage ancien de
cet univers.
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La questioncertrale de notre problZmatiquecommentet pourquoile luxe mondialisZa
ZlaborZde nouvellesstratZgiesle communicatiorenintZgrantde maniere croissantdes
artsdanscellesci, sOegtetrouvZeavecparticulisrementdOacuitdansun nombreassez
restreint de groupesDifficile de parlerdOentreprisegiandcertainde ceuxci comptent

plus dOunesoixantainede marquesconstituZesen entitZsZconomiquest physiques
distinctes, Nous avons donc isolZ un certain nombre de groupesindustriels nous
permettantle construireunetypologiedesmodesde fusionentreartset luxe.
DesfondationsdOentreprisédOappropriatiodesespacepublics™ 10instadu Palaisde
Tokyo, du ch%octeade Versaillesou du MOCA (Los Angeles)au sponsoringactif de
manifestationscomme les RencontresPhotographiquesiOArles,Art Basel ou Art

Miami Design,de IOorganisatiode ventesaux encheresde produitsde luxe vintageaux

prise de participations majoritaires dans les charges de commissairepriseurs
organisateursle cesventes,desventesen ligne de produitssousforme dOZditiondOart

aux publicationsde cataloguesou de guides Cobjets de collectionE au rachat de
maisonsdOZditionOensemblde cespratiqueset la communicationqui en fait [Oobjet
concourent™ crZer une nZbueuse artisticoZconomiqueindiffZrenciant peu ~ peu
|Oluvre du produit CfondionnantdZj” commeun moyende communicationdansun

Ztat gazeu¥ E Ces modesde prZsentatiorde IOiuvre dOarten symbioseau moins
symboliqueavecle luxe projette|Oaurale IGuvre sur un nouvel objet de culte aussi
ritualisZ, retrouvantainsi un CmodedQintZgratioprimitif de IOTuvre dOartEcemode
dOexistencde [Oluvre dDartliZ ~ 10aura,ne se dissociejamais absolumentde sa
fonctionrituelle "E

Aborder le sujet des mations contemporaines du luxe ~ travers le prisme des sciences
de IOinformation et de la communication nous a permis de bZnZficier " la fois de cet
C espace de rencontres, de pratiques, dOinitiatives Zmanant du mietmiej un
espace relativement d#iitZ, qui sOadressent aux conditions du vivre ensemble, prenant
en compte dans les synergies les plus divers des considZrations scientifiques, techniques
et sociZtale§®dZcrit par JeaMarie Besnier et Jacques Perriault, nous confirmant
ainsi que la redrche sur le luxe appartient bien aux SIC meme si ce domaine est
remarquablement absent des travaux rZcents de notre discipline.

®yves Michaud O art ~ 1OZtat gazeux essai sur le triomphe de I0esti{jREmnsg A. Fayard, 2011).
" WalterBenjamin et al._LOoeuvre dDart " I0Zpoque de sa reproductibilitZ! techargign de 1939
(Paris, Gallimardcollection Folig 2009. p. 19.
"8 Besnier et Perriault, @troduction gZnZralé InterdisciplinaritZ entre disciplines et indiscipline.
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Nous avons persu de nombreux encouragements " la lecture de ce numZro nj67 de la
revue Hermes consacrZ “@nterdisciplinaitZ : entre disciplines et indiscipling, oe

Besnier et Perriault rappefielOZvidence de la fZconditZ de IOhybridation disciplinaire

en citant Morin et son @araudageE dans les disciplines.

En nous emparant de la communication du luxe comme objatcherche, nous
prenons e risque dOaffronter 10inZdit, en bravant les frontieres qui IOoccuitameE

de la recherche, cOest nZcessairement sOaventurer hors des sentiers battus. Comment le
faire sans indiscipliné€? E, questionne Micha‘l Oustinoff.

Le luxe est Zminemment un dispositif de communication, au sens dZcrit par
FoucaultCEdes stratZgies de rapports de force supportant des types de savoir, et
supportZs par edXE; et comme le rZsume brisvement Giorgio Agamber(u@
ensemble hZtZrogene quiciut virtuellement chaque chose, quOelle soit discursive ou
non, le rZseau qui sOZtablit entre ces ZIZHerEsPour celuci Cle dispositif ~

toujours une fonction stratZgique complste et sOinscrit dans une relation de pouvoir et
de savoif’E; car le lxe est " la fois une stratZgie de rapport de force entre I0Zconomie
et les arts, la culture et la consommation et dans cet ensemble hZtZrogene, il sOZtablit
bien un rZseau de relations de savoir et de pouvoir, il correspond exactement ~ la
dZfinition donZe par Agamben quidppelle dispositif tout ce qui a dOune maniere ou
dOune autre, la capacitZ de capturer, dOorienter, de dZterminer, dQintercepter, de
modeler, de contr™ler et dOassurer les gestes, les conduites, les opinions et les discours
des stres wants® E tout au moins une large partie de ceiix

Le potentiel interdisciplinairedes sciencesde IQinformatioret de la communication

trouve ici un large champ dOexpressioautantcar IQanalysele ces problZmatiques
sOappuisur desdisciplinesapparénantstricto sensuaux sciencesle [Qinformatioret de

la communicatiorcommela sZmiotiqueet IOZtuddesmZdiasgue parcequele luxe est
aujourdOhuyplus que jamais une questionde communication alors que IOessentieles
travauxscientifiquessur le luxe setrouve dansles sciencedde la gestion™ traversles
analysesle marketinget que les sciencegde IQinformatioret de la communicatiome

sontpasemparZeslu sujet, le site de Questionsde Communicatiome recensepasun

"“Micha‘l Oustinoff, InterdisciplharitZ entre disciplines et indiscipline (Paris: CNRS Zd., 2013).
8 Michel Foucault et Daniel Defemits et Zcrits::1954- 1988. 3: 1976 1979 Bibliotheque des
sciences humaines (Paris: Gallimard, 20p®99

8 Giorgio AgambenQuQeste quOun dispositiffRaris: Payot & Rivages, 2014).10.

8 bid. p.1011.

8 bid. p. 31.
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seul article au sujet du luxe, tandis que la RevueFraneaise des Sciencesde la
CommunicatiomOgpasinclus le mot clZ Cluxe E dansson index. Nous nOimaginons
pas quOil sOagisselOunoubli mais plut™tdOunempechement™ voir le dispositif
dOinformatiort de communicatiorderriere les apparencest les exces. En sociologie,
le couple Pineon-Charlota prZemptde sujetdu luxe et restele plus sollicitZ par les
mZdiaslongtempsaprss leur retraite meme quandil sOagitle paradisfiscaux os on
imagineraitmieux desspZcialistesle I(Oanalysénanciere et Zonomique En Zconomie,
cOedOf coledO fonomiede Parisqui fournit les rapportsannuelsdu comitZColbertet
pourtantle luxe donton pourraitannoncef la fois la globalisatioret la disparitiondans
un Ztat gazeu®® comme celui de IOartdZcrit par Yves Michaud est surtout un
phZnomenede communication.Nous avons ZprouvZcette rZticencedes sciencesde
IOinformatioret de la communicatiod sOemparelu sujet,avecla difficultZ ressentié
chacunede noscommunicationgn sZninaire ou en colloquede notrediscipline” rester
centrZesur IOobjescientifique,alors meme que le mot luxe entrefascinationet rejet
tendait™ sortir les participantsdu contextescientifique tel chercheudissimulait™ peine
sonrejetdessignesderichesseenle renvoyant unequestionde morale,tel autrenous
indiquait un produit de grandeconsommatiorcomme dZtenteurde la vZritZ du luxe
contemporaintel autre sOaventuraitansdes digressionssur de ce quQilestimaitstre
CsonE luxe. ftudier le luxe ~ la lumisre des sciencesde IOinformationet de la
communicationa donc dOabordtZ un travail de conviction du bienfondZ de notre
dZmarche.

Storytelling et IdentitZ visuelle, rapprochemenfusionnel avec le design industriel,
artification des produits, mZdiation culturelle des fondations dOentreprisesu luxe:
IOesthZtiquet la sZmiotiquede la communicationdu luxe ouvrentun large champ
dOZtudqui nousemportentau-del” de IQunivergsthZtisfiZcritpar Gilles Lipotvetsky
etJeanSerroy?®, dansun systemede signesen Zvolutionpermanentenotreobjectifa ZtZ
doncnon seulementOidentifiece systemede significationsqui symbolisenta fusion
de deuxmondes celui desarts et celui du luxe en utilisantle conceptdQarfication de
Nathalie Heinich, mais dOercomprendrdes mZcanismespZrantdansles mZdiasavec
JeanJacquesBoutaud® pour lequel Cdes quOily a signe,la coupuresZmiotiquenOest

8 Michaud,LGrt ~ IOZtat gazeux essai sur le triomphe de |Oesthiig@e
% Gilles Lipovetsky, JeanSerroy,L OesthZtisation du monde
8 JeanJacqueBoutaud,SZmiotique et communication: du sigmesans Collection Champs visuels
(Paris: Harmattan, 1998).79.
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jamaistotale entre signeet objet (niveauiconique),sujetet objet (niveaupragmatique,
en raison desreprZsentationsocialeset symboliquesjui investissentesrelations et
leur imaginaire culturel. Une dimension anthropologique encore au stade
dOhypothesk.

Ce travail en analysanta convergencelesarts et desluxes appuyZesur une nouvele
esthZtiquale la communicatiordansles mZdiasnouspermet” la fois de dZrypterles
nuancesntreles discoursetla rZalitZdu luxe dansuneZconomiemonde maisausside
montrer |QimpossibilitZpour de nombreux secteurs des mZdias de garder leur
indZendanceZditoriale face ~ la puissancefinanciere des premiersannonceursdu

monde
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Premiere partie : penser le luxe

CQuleste que le lux® COest un mot sans idZe
prZcise, - peu prss comme lorsque nous disons les
climats dOorient et dOoccidemtnOy a en effet ni
orient ni occident il nOy a pas de point o- la terre se
leve ou se couche ou si voulez, chague point est
orient ou occident. Il en est de meme du lwau il

y en a point, ou il est partol.

Voltaire, Observations sur M.M. Jeanass, Melon

et Dutot sur le commerce, le luxe, les monnaies et
les imp™1t4,738

C omme nous IQavons annoncZ en introduction de ce travail, le luxe est un sujet
totalement interdisciplinaire, il est aussi un sujet qui traverse IQOhistoire de
IOhumanitZ travers des questions de morale, dOZthique, de philosophie, dOZconomie et
de politique et plus rZcemment de sociologie.

Il nous a paru impossible de mener notre travail sans donner une vision historique du
luxe, nous avons cependant ZvitZ de dZrowte dongue chronologie que certains
nOhZsitent ~ faire commencer il y a 30 000 ans, pour privilZgier une approche
thZmatique en traitant notre sujet ~ travers les Zpoques par the@e@movation
technologique dont il a souvent ZtZ le moteur, et sonlaiogole dZveloppement
Zconomique, ses liens avec le pouvoir politique, religieux et financier, sa valeur
symbolique et ses valeurs dOusage entre dZmonstrations ostentatoires et aspirations

hZdonistes.
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Chapitre 1- La genese du luxe : de
IOANtiquitZ a XIX® siscle

n prZalable, nous devons signaler que ce travail nous a confrontZe ~ deux
E homonymies dZlicates. Il est tout autant impossible dOZtudier le luxe sans citer
Hermes 10entreprise, ou plut™tmaisonque IOharnachesellier Thierry Hermes a
fondZ en 1837 et qui reste un modsle dOadaptation de pratiques traditionnelles au XXI
siecle, que dOignorer les textes de la redaemes du CNRS: nous parlerons donc
toujours de la @vueHermesEet de la @naisonHermesE.
Les rZfZrences frZquenigse nous faisons "~ une autre homonymie exigent davantage
dOexplications. Jean Baudrillard a une place de choix dans nos tizvaoxjZtZ de
consommation, Le systeme des objets, Pour une critique de IOZconomie politique du
signe sont autant dOouvragesdntournables pour parachever le cadre thZorique mais
un autre Baudrillart, celdi avec un Q@ E lui dispute la vedetteHenri Joseph LZon
Baudrillart professeur du College de France enseignant " la fin du®Xi¥le fait un
cours sur IOhistoire d@sfaits et doctrines Zconomiqlies et constate que si le luxe
soulsve toujours les memes discussions entre morale fetnfgs de richesse et de
plaisit®® E,aucune histoire du luxe nOa jamais ZtZ Zcrite, il dtmidde sOy atteler. Six
tomes et douze ande travail snt nZcessaires (18@®78) pour parvenir ~ une
compilation descriptive plus quOanalytique. Si son positionnement est conforme aux
prZjugZs dOun bourgeois de son Zpoque et I0Zcriture forcZment un peu datZe, il reste la
rZfZrence absolusn higoriographiede tous ceux qui Ztudient le luxeociologues du
CNRS ou Zconomistes, enseignants dOHEC ou de 10Institut Franeais de la Mode (IFM),
il demeure incontournable, ciiér Pierre Bourdieu comme par Pierre Betge sOagit
pas dOune quelcongiaeilitZ : le dZpouillementle cesquelquedeux mille cing cent
pages rZparties emuatre tomesZcrites dans la langue de son Zpoque nOa rien dOun
raccourci.Les historiens contemporains, Fernand Braudel, et plus particulisrement ceux
qui se sont attagts ~ 10Ztude du luxe, Philippe Perrot, Louis Bergeron, citent
abondamment Hendoseph LZon Baudrillart tout en revenant aux auteurs classiques
Quant ~ Jean Castarede, il le reprend presque mot ~ mot, en modernisant ~ peine la

8 Henri Joseph LZon Bauditt, Histoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud” nos jours
HACHETTE, 1878.
8 bid, T.1, p. IV.
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tournure de la phrase. LOupiZsence dOHedseph LZon Baudrillart chez tous les
scientifiques travaillant sur le luxe a suscitZ notre dZsir dOaller nous documenter, nous
aussi, " la source. Il esheureusementombZ dans le domaine publidonc une
bibliotheque dOOxford publieed copies des Zditions originales quOon peut trouver sur

~

le web. Nous prZsentonsionc ici quelques repes du luxe ~ travers les %oges,
principalement " partide IOHistoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud”
nos jours(18781880)dOHenroseph LZon Baudrillart.

Les documents du quotidiehfravers toutes les Zpoques : inventaires, actes notariZs,
rZcits de mariages, sont aussi des sources prZcieuses gr¥%.ce "~ leurs descriptions

guantitatives et qualitatives.

fcrire sur le luxe

Les Zvocatins du luxe des IOAntiquitZ ne manquent pas chez les auteurs classiques qui
traitent du luxe pour admonester leurs contemporains et inciter ~ jouir avec modZration
des plaisirs de I0abondance ou sOen dZtourner rZsolument.

Platon (4289348 av. JC) est IGaur dOun des premiers textes mentionnant le luxe

est hostile tant au luxe public et que privZ, pour kau€lOor qui est sur la terre et dans

son sein ne mZrite pas dOstre mis en balance avec |&kemais admet que |
pompe du culte religiex (" laquelle) sOadonne IOhomme juste, (est) une action noble,
sainte, utile " son bonheur et conforme en tout ~ sa nétie fpicure* (342D 270 av.

JC), tout " sa sobriZthote queCBorner ses dZsirs est une obligation impZrielse
comme JuvZnaf, il dresse le portrait dOunen@blesse avilie (par ladatiZtZ des
raffinementsE tandis quePline IOANcieti voit le luxe comme un malZdictigret Caton
sOemporteonte le luxe des femmes romaines. Aucun de leurs Zcrits nOa pour sujet
principal le luxe gi appara’t souvent en filigrane pour exposer quelque principe.

Aux premiers siecles de notre sre se dZveloppee satire chrZtienne duxky Saint

Basile sOattaque " la notion meme de propriZtZ privZe et Saint AugustinPossZqer

le superflu, cOegiossZder la chose dOauftuisans pour autant condamner les

8 platon,Les lois Folio Essais (Folio, 1997p.55

bid, p. 7.

%1 f picure et Conche, Marcadlgttres et maxime@aris: Pr. Univ. de France, 199%ns Badrillart,
Histoire du luxe T1 p.10, p.15

92 JuvZnal, Pierre de Labriolle, et Fran<ois VilleneuSatires 15. tirage, Collection des universitZs de
France (Paris: Les Belles Lettres, . J-C.), T1 p.36

9 CharlesLouis Montesquieu, De IOEsprit Des L disuvelle fdition Hachette BNFParis1757(2013)
p.4789.
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ornements qui distinguent le rang et la situation sociaeullien Zcrit ~ la fin du fi

siecle un CTraitZ de IOornement des femmes (qui) est un des premiers manifestes de
cette religion rigoiste qui est IOune des expressions du christianisme naidsamti

vise " Zloigner cellei des attraits du luxe. Il reproche au maquillage et autres artifices
Cla prZtention insolente de vouloir corriger IOluvre de Di&j comme Saint Cyprien

et Sain ClIZment dOAlexandrie. Tertullien sombra peu ~ peu dans le sectarisme au point
de pousser " la destruction des chefs dOluvre de IOAntiquitil sOagisse de luxe
public et religieux punissant ainsi les civilisations antiques dOavoir trop aimZ le luxe.

Des publications du XVIsiscle on retient IOhumanisme de Michbntaigne qui
souligne dans seBssais les effets sur I0%me de la magnificence de certains signes
religieux comme les dZcors des Zglistsappelle que ce luxe collectif profite ~ tqus

en ce qui concerne les musZes, les bibliotheques et surtout gZi®ie @ niveau et
fZconde le gZnie de 10indugtiie MichelMontaignepose donc des 1580 la question du

luxe comme symbole dgaspillageémmoral ou facteur de d&loppement Zconomique.

Sur le luxe ostentatoire des roisl Zcrit CcOest une espece de pusillanimitZ aux
monarques et un tZmoignage de ne point sentir ce quOils sont, de travailler ~ se faire
valoir et para’tre par dZpenses exces$iMest critique la mode IGx fason de se vetir
prZsente fait incontinent condamner I0ancienne, dOune rZsolution si grande et dOun
consentement si universel, que vous diriez que cOest quelque espsce de manie qui lui
tourneboule ainsi I0entendenfeitmais il demeure favorable aux spectacles quQil juge
nZcessaieau diertissement de IOhomme et rdsistile aux lois somptuaires (qui
tentent de limiter IQostentation), car il leur reproche de sQattacher ~ des futilitZs au lieu
de sOattaquer au rel%.chement des miurs.

Des chronigeurs du XVf siecle portert des jugements sur les exces de I0Zpoque, et
particulisrement du luxe auquel ils sOattaquent par souci de moralitZ mais aussi par
considZration Zconomique, meme si la recherche dOor et de produits rares par la
navigation vers Ces IndesE permet la dZcearte de IOAmMZrique.

La littZrature duxVIl ¢ siecle nOest pas avare non plus de commentaires sur le luxe,

Molisre manie la satire et IOhumour pour moquer les exubZrances vestimentaires, La

* Henri-JoseptBaudrillart, Histoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud” nos Jolirs
p.57.
5 bid, T.1, p.59
% Michel de MontaigneEssais Livre trois, (1588), (Paris, Gallimard, 2009), p.153
" Michel deMontaigne Essais, Livre trois,(1588),(Paris: Gallimard, 2009p.175
% Michel deMontaigne Essais, Livre premigf1580),(Paris: Gallimard, 2009).186
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Bruyere (1688)se fait moraliste Contre les abus vaniteux et disglieuX’ E, tandis que

Vauban trace les contours de IOZconomie politique en souhaitant la censure du faste et
des exces de parur&Znelon publie en 169F7ZIZmaqueune critique du luxe sur le

terrdn moral sans pour autasbuhaiter un traitement plus aligaire pour tous, il
condamne IQostentation et le superflu tout en refusant la mebditle, persistant
dZfendre la p&ition dominante de la noblesse tandis que Blaise Pascal dADlesce

effets de cette ostentation qui ne permet que dOZchammmsme et de duper
autruir®E.

Au-del” des objurgations, des condamnations ou de IQindulgence des auteurs au cours de
siscles, nombreux sont ceux qui Zcrivent sur le luxe pour aborder des questions
politiques comme Charldsouis Montesquieu dan®e 10esji des Loisqui fait lui-

meme 10Zloge du luxe " travers celui de la vanigg @prZsenterEles biens sans
nombre qui rZsultent de la vanitde I" le luxe, IQindustrie, les arts, les modes, la
politesse, le go#'E E. En 1734, Voltaireaussifait une pa#gyrie du luxe avec la
publication duMondain il Zrige ses idZes en systeme. Sdigncondamner le luxe,

cOest attaquer presque toute 10industrie et porter atteinte ~ IOabondance dont profite de
plus en plus de sujets en France. |l est ainsi favoral@accroissement du luxe tout en

Ztant sensible ~ I0Zquilibre de la balance des paiements, et considere le dZveloppement
de 10industrie comme le meilleur facteur de lutte contre les inZgalitZs en permettant ~ la
bourgeoisie de sOenrichir.

JeanJacquedRousseau est totalement opposZ ~ I0Zpicurisme de VoHaineiJoseph
Baudrillart le traite de Genseur chagri& car il opere une critique sociale radicale
associant immZdiatement le luxe " 10inZgalitZ. David Hume, grand inspirateur dOAdam
Smith en Zcononai politique publie en 1752 son essai sur le luxe et se propose de
rapprocher les deux opinions extremes sur le kexgrouvant que les siscles de luxe et

de raffinement sont les plus vertueux mais que le luxe cesse dOetre utile " la sociZtZ
lorsquOil nGepas modZrZ. Il est le premier ~ mettre en Zvidence le lien entre le
dZveloppement des arts mZcaniques et des arts libZraux et son apport bZnZfique pour

I®industrie.

% La Bruyere, (1689 Les CaracterescitZ par Jean Castarede (2008)Luxe en FranceParis, 2007.
p.183. 5

190 itz parPhilippe Perrot, danise luxg Zditions du Seuil, Paris 1995, p.19.

%1 CharlesLouis Secondat d&lontesquieul'esprit des laé (1757), (Hachette BNFParis 2013)p.478
9.
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Le XVIII ¢ siecle a ZtZ le premier siscle oe les philosophes et les Zconomistes am mis
perspective morale et industrie " travers les Ztudes sur le luxe en reprenant certaines des
rZflexions des penseurs de IOAntiquitZ, Zpicuriens et stoeciens, ils y entreprennent
CdOZtablir que le luxe est un ressort, non seulement utile, mais meme
indispensablement nZcessaire " la prospZritZ des'Ztats

Des le XVII® siscle mais surtout ~ partir du XM © siscle, le luxesuscite dOabondantes
polZmiques philosophiques, les thZories Zconomiques sOen emparent et ouvrent IOangle
dOapprzZhension dOun phZneraex enjeux aussi chargds sousentendus politiques

COQest la premisre fois que le luxe appara’t au ciur des problZmatiques Zconomiques
tout en restant le siege dOune querelle idZologique millZnaire, Jacques Marseille en
citant Cesare Beccaria releve pndant que les premiers thZoriciens de 1O0Zconomie
politique actent dans le phZnomene du lux@ double effet le luxe favorise le
despotisme dans un pays peu peuplZ dont Rsu@esdZpendent des Riches par le

faste desquels ils subsistentE Au conteailorsque la population est fort grande par

rapport ~ 10Ztendue de 10Ztat politique, le luxe est barriere au despotisme parce quOil
anime 10industrie et I0activitZ des hoffhes

A une critique du luxe quasiment unanime succede un affrontement entre ses
adversaires et ses dZfenseurs, et ce dZbat perdure tout au long du siecle, qui voit
sOZgrener les contributions @earlesLouis Secondat d&lontesquieuJeanJacques
Rousseau, Mirabeagitienne Bonnot de€ondillac,ClaudeAdrien HelvZtiusen France,

David Hume,Lewis Goldsmith, Lord Kames ou Adam Smith en Graitetagne.

En 1714, la parution de la Fable des AbeillesBéenardMandevillé* est IQantithes

radicale de FZnelon, meme si edlst un peu caricatusén Ztant sousitrZe Cles vices

privZs fontle bien publicE. Bernard Mandevillaffirme que les extravagances du luxe
nourrissent le nZgoce, et quOune nation privZe de ce dZbouchZ, et peuplZ dOhabitants se
contentant du nZcessaire laissera dispara’tre ses manufactures et leurs dZbouchZs, pour
lui le luxe est donc un mal nZcessaire, car le dZsir destodemntretient IQactivitZ.
BernardMandeville seren quelque sorte de dZtonateuxk futures theses Zconomiques
libZrales, celles de Adam Smith (172390), de John Stuart Mill (18aBB73) et de

192 GeorgesMarie ButetDumont, ThZorie du luxe, ou TraitZ dans lequel on entreprend dOZtablir que le
luxe est un resst (Hachette Livre BNF, 1771).
193 cesare Beccariaes dZlits et des pemg1764) dandacques Marseilld,e luxe en France du siscle
des Lumieres " nos jours(Paris: ADHE, 1999).
1%4Bemard MandevilleLa fable des abeille®Bibliotheque s textes philosophiques®14)(Paris: Vrin,
2013)
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David Ricardo (17721823) qui dZmontreront que seul IQintZret stimule [QactivitZ qui
engendre le Aveloppement et la richesse.

Au XVIII ¢ lors quées salons ttZrairesdeviennent les lieux os fermentent les idZes et

se singularisent les mentalités, assite “10avenement dOune forme de luxe culturel oe
conversation et gastromie rythment la vie des idZes et o« les publications sont lues et
commentZesAudrey Provossouligne que si s discours sur le luxe abondent au-dix
huitisme siscle (ils) se dZramt massivement ~ un schZma simple de rZhabilitationE
Dans les dernisres dZcennies de IOAncien RZgime, le luxe fonctionne comme un sujet
dont sOemparent les Zcrivains pour dZployer de tous autres®gjeux

Jusqudaux annZes 1730, les Zcrits sur le IueatriesprZgnZs de la morale chrZtienne

et critique la coquetterie et ladus de la toilette fZminine, maiartir des annZes 1760

et jusqud” la RZvolution franeaise, les discussions sur le luxe participent ~ la mise en

A

dZbat des prinpes de la monarchiabsolue. B polZmique nOest pas limitZe " la
dZfinition du mot mais est emblZmatique de IQopposition entre gens de lettres et tenants
dBune Zconomique politique, polZmiques exacerbZes par la publichtich£ferie du

luxe de Georgedarie ButelDumont en 1771 qui  prZsente une dZfense
inconditionnelle du luxe en sOappuyantlLsuFable des Abeillede Mandeville, sous

titrZ, ~ la limite de la caricatur€les vices privZs font le bien publicou Mandeville

affirme que les extravagances du luxe nosers le nZgoce, et quOune nation privZe de

ce dZbouchZ, et peuplZ dOhabitants se contentant du nZcessaire laissera dispara’tre ses
manufactures et leurs dZbouchZs, pour lui le luxe est donc un mal nZcessaire, car le dZsir
de bienetre entreient I0activitZMandeville prZpareux future theses Zconomiques
libZrales.

David Hume oppose ses thZofi&scelle de Salluste, historien romain du dernier siscle
avant J.C. pour lequel le luxe est un vice, pour Zlaborer en opposition, son mZcanisme
de construction liZrale du luxe en arguant qué&d@mour de IOargent, de IOindustrie, de
|Oart et du luxg est source de IQopulence peylus grand nombre eéZtache le luxe

de son contexte moral en le considZrant dOum @einue Zconomique uniquement,

comme Adam Snti qui rappelle que I©opulence et la libefZconstituent @s deux

195 audrey ProvostUsages du luxeformes et enjeux des publications sur le luxe en France dans la
seconde moitiZ du diwitieme siscle (vers 176a789)These soutenue en 2002 " IQuniversitZ de Paris
IV. Emplacement 163 sur 6255 (Kindle)

1% pavid Hume Du commerce et du lux&’52 ([Paris]: fd. Mille et une nuits, 200%).23
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plus grands bienfaitgue IOhomme puisse connarelans [Ointroduction de son
ouvrage le plus connta richesse des natiotis

Parler du luxedans une monarchie absolue, nOest pdsnsent dire quelque chose du
luxe contemporain ou de 10idZe du luxe. COest aussiepaficrivains un moyen
dZtournZ de critiqué®ordre politique et social, et tout en ferraillant sur la dZfinition du
mot, de prendre position dans un discours publicrgmet en question IQordre politique

de la monarchie absolu€On a affaire ~ une littZrature largement dZcontextualisZe
dans laquelle on chercherait en vain des informations circonstanciZes sur les rZalitZs
matZrielles du luxe de I0ZpoqueE La caradigtie de ce concept camZIZon (le luxe),
cOest de permettre de parler de tout, notamment de ce qui touche ~ IOharmonie du corps
social et politiqu&® E. DOautres publications sur le luxe voient le jour sous le meme titre
dans cette pZriode prZrZvolutionnafiessai sur le luxale Isaac de Pinto en 1762 et
celui de Jeafrraneois Sairt.ambert en 1764.

Le XVIII € siscle est souvent considZrZ commie €iecle du luxeE parce quOil est celui

o pour la premiere fois la culture explore les usages du ktxenfait IOenjeu dOun
dZbat public. Les mutations de la prindustrie de ce sieclsontdoublZes par une
rZflexion sur la naissance et le dZveloppement dOune sociZtZ de conso@eiiatmn
promeut de nouvelles valeurs et de nouveaux plaisirs en profgd@Zdan Zconomique

qui rZpand des produits rares vers un plus grand nombre relatif de consommateurs.
Audrey Provost’souligne que si {@s discours sur le luxe abondent au-Huitisme

siecle (ils) se dZrobent massivement ~ un schZma simple de rZhatiltagt que la
tonalitZ reste massivement critigieet la plupart de ces auteurs sOemploient ~ en
proposer une vision renouvelZeette rZZvaluation rompt avec la tradition plurisZculaire
de sa critique.

E la RZvolution franeais&jamais I0Zcole de lanu, du retranchement stoscien eut un
reprZsentant plus dZcidZ que [Oaustere, IOincorruptible Robésjiet®imp™t dans le
systeme de Robespierre est un instrument dOZgalisation, de philanthropie et de moralitZ,

197 Adam Smith Recherches sur la nature et les causes de la richessetless(1756) (Paris:
Flammarion1991) p.399
198 Audrey Provostles usages du luxe: formes et enjeux des publications sur le luxe en France dans la
seconde moitiZ du dhwitieme siscle (vers 176a789) (These de doctorat, UniversitZ Pagsrbonne,
2002).Emplacement 240 sur 6255 (Kindle)
199 Audrey Provostles usages du luxeormes et enjeux des publications sur le luxe en France dans la
seconde moitiZ du diwitieme sisde (vers 176@1789)These soutenue en 2002 " IQuniversitZ de Paris
V.
1% Henri-JoseptBaudrillart, Histoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud” nos Jaume
4, P.516
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mais si és taxes somptuaires quQil apeojet menaent directement le luxe et
IOopulere, il nOa ni le temps de mettre en pratigaédZes, ni meme de les thZoriser.

Bien plus radicalesontles idZes déouis-Antoine de Sainfust sur le luxe qui &

haine du QicheE et taxelOopulere CdOinfami&, partisan dOune rZforme agraire
foreant le retour de tous " la terre et aux activitZs agricoles, mojet de sociZtZ
envisagede dZtruire les arts mZcaniques (I0industrie) considZrZs contigees dOun
citoyenEE JeanPaulMaratest le contempteur le pluscharnZ du luxe quQil considere
avec la richesse comme des crimes au contraire dOun Camille Desopaiusouligne

son amour de la rZpublique, darcommerce, IOindustrie et la civilisation (dfait

partie le luxe) se somtZvelppZs avec plus dOZclat ~ Athenes, ~ Venise, ~ Florence (°
IOZpoque o+ elles Ztaient des rZpubliques indZpendantes) que dans toutes les
monarchies.

Ainsi la RZvoluibn souleve la question du luxe dOun point de vue non seulement
politique mais Zconomiquée social. Trois positions peawnt stre distinguZes dans cette
pZriode troublZe, celle des Zcmistes dont une partie condaemh Cles abus du luxe

et une aut plus indulgentsensible ~ IOZpicurisme. Les MontagnardsietminoritZ de
Girondins sontplut™t partisans de sOattaquer surtout au luxe ostentatoire par des
mesures IZgislatives sans pour autant IOZradiquérfeautEnfin la derniere position,

en adZquation avec les idZes de Shist, malgrZ le rigaime annoncZ de celles est

plus prochealu socialisme que du communisme.

Henri-Joseph Baudrillarhe manque pas deointe IQextrZmisme dOun auteur de son
siscle, PierreJoseph Proudhon qui prete aisZment le flanc™ la caricature
Cimpitoyable pour le luxeE il prend pour en parler, ce toordet farouche dont la
tradition semblait perdue depuis la prZdication des moines au MégE et parle

meme de Qnetire les femmes en rZclusirtant le luxe lui semble assimilZ ~ la
frivolitZ fZminine et parle de IQarg@avec dZfiance et antipathj meme dans
IOhostilitZ, le luxe se confond dans les thesavec I0arPierreJoseptProudhon parle

meme de mettre le feu = IOExposition (Exposition universelle de Paris 1844) et
d@nvoyer les artistes "E Cayenne (au bagne).

Meme Karl Marx ne sOoppe pas de maniere aussi virulente, souhaitant plut™t que le
luxe soit accessible " tous plut™t que le faire dispara’tre. Le luxe appara’t dans la plupart
des publications comme un facteur de prospZritZ et de crZation de richesse et dOemplois
qualifiZs.
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Herri-Joseph Baudrillarne se contente pas de rZunir une somme de documents et
dOauteurs dans son historiographie expose la hZorie du retranchement des
besoing' E et le rapport entre les besoins matZriels et le dZveloppement que les
dZtrateurs du Ime rZprouvent. |l dZveloppa relation Ztroite entre satisfaction des
besoins et efforts humains en soulignant que dans ce travail primitif dOobtention des
moyens de sa survie IOhomme accumule les connaissances qui lui permettent de
dZpasser la satisfamti des besoins primaires. Ainsiinglustrie et science naissent
ensemble...le superflu se montre dZj> comme un raffineméreEmeme sOil ne cite pas
Bernard Mandeville, quandHenri-Joseph Baudrillart Zcrit SOil est vrai que la
prZdominance des besoins atifriels prZsente les dangers les plus graves,
IOanZantissement de ces besoins nOZquivaut pas moins " IQabrufissement.

Dans sa critique de latGZorie du retranchement des besdinsl dZcrit longuement
comment e nZcessaire est insuffisant commmstant du travaiE et en sOappuyant
sur Montesquieu, souligne combien le superflu esh€chose tres nZcessatte quOil
appelle le @onfortableE.

Il reconna’t dZj” IGimportance de IQindustrie du luxe p&uatee dans une envolZe
lyrique. Pour luile luxe esta civilisation et il nOadmet pas IOexpressiondgs-€ de la
civilisation E dont dZbattent les socialistes de son Zpoque, il ne peut y avoir pour lui
CdOexces de civilisatida, comme il ne faut pas craindre dOstt@EcivilisZs, cOest

dire trop cultivZE. Il lie intrinsequement luxe et art, luxe et civilisation, luxe e
dZveloppement de IOindustrie et criti@®Zcole rigoristé "~ laquelle il rattache aussi
bien les Spartiates, Calvin que Jemtques Rousseau, |Qauteur de rié&reu
IOhistoire du luxe sOattarde aussi kg gpologistes du luxe dans lesquels il range la
plupart des Zconomistes de son tempsont thZorisZ IOapport de la production de luxe

" la richesse du pays, ainsi JeRaptiste Say qui appelle luxd Qusage des choses rares

et cozteuse$’ E, alors que Hentoseph Baudrillartel rattache surtout au superflu.
reconna’t en Zvoquant " plusieurs repriseda Cconsommatiof et les
Cconsommationg le mZrite de la critique formulZe par IOun des fondatkur
IOZconomie politique, JeBaptiste Say qui recommanded€ ne faire aucune
consommation sans un but raisonnaptel est le conseil que donne IOZcondme
reconna’t quO)il est une limite au del” de laquelle le besoin nouveauEnQOest plus un

“lbid, T.4, p. 650. N }
112 jeanBaptise Say,Cours dOZconomie politique et autres esgdispar Philippe Steiner, GF
Flammarion 879 (Paris: Flammarion, 18@ans BaudrillartHistoire du luxeT.1, p.87.
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sigre de progres, mais une marque de dZcadEneé reproche ~ Gette Zcole de
moralistes rel%.chZs qui Zrigent la prodigalitZ en thZorie et le dZsordre moral en moyen
de productioh*E de perdre la civilisation.

Un avocat gZnZral, Zconomiste ~ ses heuresaldade Buffon Zcrit en 1867Nptre

ennemi le lux& o il dZcrit le luxe abusif comme len@uvais usage du superfi ||

est intZressant de rapprocles diffZrents points de vue surlle au cours des siscles

quand Baudrillart Zcri€rien nOy resmble moins que les liqueurs alcooliqiesalors

que les vins et spiritueux, pour reprendre la terminologie contemporaine reprZsente la
premiere source de bZnZfices de IQindustrie du luxe disXé.

Jusqudau XX siecle, si 10on exclut les documenttariZs qui dZcrivent
mZticuleusement les patrimoines et les chroniques des mariages royaux, seuls les
Zconomistes, les philosophes et les Zcrivains traitent du lupeesse parle en peu, ~
IOexception des manifestations comme les expositions uragrpelr dZcrire des
innovations des premieres industries du luxe (notamment les arts de la table et le
cristal). Nous analysons IOhistoire des relations entre le luxe et la presse, encore
balbutiantes " la fin du XIX dans le chapitre dZdiZ aux mZdias.

A la toute fin du XIX' deux auteurs importants introduisent la sociologie du luxe,
Gabriel Tarde et Thorstein Veblen.

Dans selois de IOimitatidff, Gabriel Tarde soulignene constante dans la sociologie

du luxe en mettant en Zvidence la relativitZadedtion de luxe qui attachZe " la notion
dOexception "~ une Zpoque (le fauteuil par exempid! &siscle, devient un ZIZment de
confort (auXVII € siecle), puis dOune normalitZ banale (dssX\ll © siecle). Nous
reviendrons plus loirsur les apports tlafiques de GabrieTarde qui rejoignent par
certains aspectse systeme des objetZcrit presque un siecle plus tard par Jean
Baudrillard.

En se tenant au sens strict dOun luxe qui Zmerge chaque fois quOun produit cesse de
relever du besoin et de la nZsig3, la rZflexion d&abrielTarde a le mZrite dOexaminer
cette instabilitZ fondamentale de la notion, on est un peu amusZ de le voir dZcouvrir que

les frontieres du luxe se dZplacent avec les conditions de vie, les classes et les cultures,

13 Henri-JoseptBaudrillart, Histoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud®” nos Jodrs
p.653 <

4 GabrielTarde et fricAlliez, | uvres de Gabriel Tarde. 2, @.e PlessisRobinson: Institut SynthZlabo
pour le Progres de la Connaissance, 1895).
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sa tentative @ penser les relations entre luxe, art et industrie dans les sociZtZs
dZmocratiques modernes, a une rZsonance particulisre dans notre sujet.

Cll nOest rien de plus inutile en apparence et de plus nZcessaire en rZalitZ que ce luxe
de 10att® E qui permet derZer un rZseau dOinterdZpendances entre individus essentiel ~
la stratification du systeme social et ~ son Zquilibre comme le dZmontre Norbeit®flias

qui le premier, sZpate luxe des contraintes ostentatoirespuvoir.

GabrielTarde utilise une douglacception du mot art pour opZrer la distinction entre art

et industrie, dans son sens le plus large, il sOapplique " toute invention du gZnie humain,
dans un sens plus restreint, il dZsigne comme art non seulement lesABsamxais

aussi les arts agpuZs et certains produits de IQindustrie comportant une aspect
esthZtjue, ce quOon appellera plus terddesign. Cette double acception de IQart
commande deux types de rapports entre art et industrie et luxe. Dans un premier sens,
|Oart qui donne naiss® par IQinvention ~ I0industiedevance mais IQindustrie par la
reproduction le fait entrer dans le domaine de IQimitation, ce qui fait que IOart est bien
IOorigine de IQindustrie mais que le luxe en est exclu. Dans un deuxieme sens, |0art se
diffZrencie de IOinvention, ~ IQintZrieur meme du processus industriel, il est [Oaura ou la
trace de IQaura chereWalter Benjamin et ne correspond pas " la satisfaction dOun
besoin, permettant ainsi dOaffirmer la singularitZ de 10industrie par rapporgdi,|Oart
elle, est censZe rZpondre ~ 10Zpoq@atbeiel Tarde ~ la satisfaction dOun besoin.

Il est intZressant de croiser |Oanalys6atariel Tarde avec I0Ztude de PiBoerdieu

de la genese du champ littZraire, et plus largement de [Oespace adigtitpodique

auquel |Qartiste est confrontCentre la plZnitude satisfaite du bourgeois et
IOinquiZtude critique de IOintellectietiuelle place pour la crZation de luxe, ni art, ni
industrie? Selon IQanalyse de PieBeurdieu de IOiuvre de&SustaveFlaubert, la

genese de la littZrature et plus largement de IQartiste de cette Zpoque para’t
singulisrement infZodZe " un conservatisme bourgeois et une technicisation de IQluvre.
Alors que parallslement le succes des artistes est plut™t considZrZ leomangue

dOune infZrioritZ intellectuelle, la mystique d®aftiste maudd qui ne peut que
triompher posmortem, regne @ans un monde Zconomique ~ IQenvé@artiste ne

peut triompher sur le terrain symbolique (" long terme) quOen perdant sur leterra

H5bid, p.117. N
18 Norbert EliasLa sociZtZ de coufParis]: Flammarion, 19691984
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Zconomique (au moins " court terré. Bourdieu infZode ainsi dahss regles de

|Oat, la qualitZ, le champ littZraire et plus largement le champ artistique, non seulement
au public ciblZ mais aussi aux conditions seftonomiques de IQartiste.

CcOds” la lumisre de ces deux sens que se prZcise la notion de luxe Galmel

Tarde: un objet fabriquZ en quantitZ qui satisfait un besoin ou supprime un manque,
une gene, reste une produit industriekls§ quOil procure un plaisir, il devient luxe, ce

qui est une espece dOBrGabrielTarde). Le dZsir de luxe est donc dOabord IOeffet dOun
luxe de dZsirs, et cOest en ce premier sens dZj" que le luxe esspree @OaR. Par

rapport ~ IOindustrie que stabilisent des dZsien§tants, rZguliergZriodiques [Oart

se caractZrise par en effet paCiZgularitZE des dZsirs auxquels il rZpond, qui
dZpendent des rencontres qui les provoquent. Les dZsirs de consommation artistique
larguent les amarres qui reliaient I0industrie " la nature. Rode,Tle luxe constitue le

degrZ intermZdiaire gr%oce auquel on passe de IQart ~ IQindustrie.

Aucune forme de luxe nQest en ce sens appelZe " se constituer en une configuration
sochle stable (cOest en ce sens que la mieisones est une marque exceptiotieede

luxe dont les produits centenaires restent emblZmatiques, de la mode, de la etlernit

du luxe). Tout Iluxe serait,dOapres Gabriel Tardetransitoire. Il a trait,
fondamentalement, ~ IQappropriation de la diffZreBcene diffZrence que son
appropiation et sa consommation sont appslZaZtruire en la domestiquar@ette
diffZrence se renouvelle dans IQinvention, la crZativitZ, IQinnovation commence donc
toujours par stre de IQart plus du luxe avant que IQindustrie ne la diffuse dans des
groupesde plus en plus larges. LOachat de luxe, ou IQusage de luxe consiste donc ~
sOapproprier des objets, des usages ou un mode gigevitOautres possedent dZj".

Cette analyse est cohZrente avec les lois de IQimitatidabdiel Tarde mais rencontre

ses Imites concernant le vrai luxe, en effet calunOest luxe que dans son caractere
exceptionnel par nature, et il nOest pas Ztonnant quQelle ait ZtZ repiiiss pateuze

ou Peter Sloterdjik quand ils tentent de dZcrypter la dZmocratisation duldugeywe

le vrai luxe est ce qui rZsiste ~ la dZmocratisation et au multiple, le vrai est celui de la
diffZrence; le concept de diffZrence et rZpZtition de Deleuze rZsume bien le processus "
IOluvre dans le luxe entre mythe de la piece unique et rZp¥iitévitable des produits

de luxe traduisant des distinctions de classes certaines mais instables.

1 pierre Bourdieules regles de IQart: genese et structure du champ littZ(Riagis: fditions du Seuil,
1998).
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JeanPhilippe Antoiné™en tentant une lecture contemporaine de Gabriel Tarde parle

de vocation dZmocratique du luxe, en apparence tout entier vouZ " mffame
distinction sociale et la diffZrence prestigieuse avec dOautres, et assure que parce le luxe
procZdant par imitation, il est un puissant instrument dOhomogZnZisation, il se trompe en

A

confondant @Dindustrie du luxé et Qe luxeE, la premiere a vaion ~ rZpandre
industriellement des objets en les rendant disponibles pour de nouveauxSgdeupe
consommateurs (jusqud” les rendre si accessibles ~ cause dOune baisse de prix, quOils
cessent dOstre des objets de luxe), le second reste unique. QuaitdjileZla mode

signale IQextinction du luxe entendu dans sa signification la plus aristocratique et
traditionnelle, il se trompe aussi, la mode nOa jamais fait partie du luxe, sauf la haute
couture, elle utilise simplement les codes du luxe sous formeuthicitZ en
communiquant 1Oimage dOun objet unique alors quOil est produit dans des quantitZs
industrielles. Nous reviendrons plus loin sur le langage du luxe traitant de IQunique
reproductible ~ 10infini.

COn confond dans la notion vague de luxe tatisses bien distinctede confort, qui

consiste en satisfactions dZlicates et raffinZes donnZes aux besoins nZcessaires et
fondamentaux de 1Qorganismie luxe proprement dit qui rZpond, avant tout, aux
besoins dOamopropre et de vanitZ, de plaisirezteux, et Qart, qui satisfait IOamour

du beau. Par le dZveloppement social, ces trois choses accentuent leur diffZrence et leur
divergencé&®. E

La thZorie de la classe de loisie Thorstein Veblen publiZe en 1899 aux ftass et
seulement en 1970 dfrance thZorise le temps libre comme signe de Jweteeste un

ouvrage de rZfZrence pour IOZtude du luxe meme si certaines conceptions ont vieilli,
notamment la dimension ostentatoire de la consommation dans les milieux sociaux les
plus aisZsqui ne se martit plus selon un critere strict de rewen mais plut™t
dOZducation. Cependantn smalyse de la consommation ostentatoire et 10Zclairage
fourni sur le luxe reste valalslePlus encore, les travaux de Thorstein Veblen, bien
antZrieurs ~ la naissance BesociZtZ de consommation, gardent toute leur acuitZ pour
apprZhender le systeme de consommation actuel. Son travail qui distingue quatre
Zpoques en Occident, la derniere Ztant une Zpoque barbare qui sOagt/esaale

o+ IOaccumulation de richessede pair avec la disposition de temps non productif, qui

18 0livier Assouly(dir.), Le luxe: essais sur la fabrique de IQostentdfanis: Institut franeais de la
mode!: Regard, 2004). 3 5
119 GabrielTarde,Psychologie ZconomiqugRaris: FZlix Alcan, 1902p.221
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correspond " la naissance de la classe de I@€hailleurs On ne peut manquer de mettre

en parallsle ce gaspillage avec le Potlatch des tribus primitives brZsiliennes dZcrit par
Claude LZwStraiss?, cZrZmonie oe le gaspillage de toutes les rZserves de nourriture
de la tribu est un signe de puissance de-célbapable de produire cette dZmonstration

de prodigalitZ pour rZaffirmer sa capacitZ ~ assumer sa subsistance sans difficultZ.
Thorstein Vélen distingue bien la lutte pour IQappropriation des el ne confond

pas avec celle pour IQexistence. La possession recele une dimension symbolique
essentielle, bien adel” de la satisfaction dOun besoin primaire, la preuve originelle
dOune victee. La notion de dZsir est au ciur de IOanalyse de Thorstein Veblen et se
retrouve aujourdOhui dans les campagnes de communication oe ce ressort du dZsir de
possession est utilisZ pour susciter le dZsir dOachatssif@ohjee comme symboles
dOaffirmatin de sa rZussite sociale. Thorstein Veblen a eu un r™le important dans
|Oanalyse de la montZe de IQindividualisme et ses travaux ont puissamment influencZ
ceux de Pierre Bourdieu. Ainsi Thorstein Veblen contribue ~ dZfinir le luxe comme un
signe de distiction sociale mais aussi une stratZgie dOexclusion en direction de ceux
qui ne possedent pas autant.

Les observations de Thorstein Veblent laissZ des traces dans la terminologie des
sciences Zconomiques et sociales o+ Une@ VeblerE est un bienaht la demande,

dont les ventes sOaccroisssent, quand le prix augmente, renvoyant "~ |Oadage
populaireCtout ce qui ne cozte pas cher, ne vaut HerSes analyses sont tres
percutantes Zgalement sur la valorisation du travail artisanal, censZ assceéeh®ex

de la qualitZ, Ztendard de nombreuses marques de luxe, en pakicuiésorHermes

Le luxe dZcrit par Veblen, est celui qui hiZrarchise socialement, qui place son
propriZtaire asdessus des autres et exclut ceux qui nOy ont pas accespretitnfde
hiZrarchisation supplantant la fonction utilitaire du produitieine. LOeffeVeblenest

rattachZ "~ 10objet de luxe, symbole de prodigalitZ ostensible voire de gaspillage public,
pour I0achat dOun bien dont le prix nOest pas fixZ par sonpawXa raretZ, ni par son
usage, mais par une valeur indirecte, sa valeur symbolique et ostengajaifiant la
richesse cOestlire la capacitZ financisre supZrieure de son propriZtaire. RZsumZ de
maniere triviale, de 10effet Veblen rZsulte lappresion ~ dZsirer un produit cher et
accepter de le payer davantage que sa valeur, en se dZtournant dOun produit bon marchZ
ou dont le prix baisse.

120 Claude LZviStraussTristes tropiquegParis: Preses pocket, 1955).
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Mais ThorsteinVeblen ne fait pas seulemdatpremiere analyse sociologique du luxe,
sesanalyses sur ldpisirs sontaussi percutantes bien que moins actuelles que celles de

la consommation ostentatoire. Il insiste sur la fonction ostentatoire des loisirs qui
montrent combien la classe de loisir prouve sa richesse ~ I0Zpoque en sOexcluant de tout
activitZ poductive et de la mise estene de cette oisivetZ. On nafee ce style de vie

nOest plus aussi valorisZ aujourdOhui. Les classes oisives sont devenues bien studieuses
et industrieuses en ce dZbut de XXikcle, il est de bon ton, y compris et surtoutipo

les hZritiers de rZussir les meilleures Ztudes possibles et de faire une carriere
professionnelle. LOacces des femmes aux Ztudes, balbutiant ~ I0Zpoque o+ Thorstein
Veblen a fait ses travaux, a aussi dZmodZ IOimage de 10Zpouse oisive " laqueite un Zpou
riche dZlegue une fonction de distinction sociale en favorisant son hyperconsommation
de produits de luxe. Cependant dans cette classe de loisir ZtudiZe par Thorstein Veblen
comme ckz celles qui lui succedent au XXiecle, les bonnes manieres particijie

aussi ~ la mise en scene de IQoisivetZ, elles sont la preuve de la ma’trise du processus de
distinction sociale. Elles demeurent aujourdOhui dans la vente de produits de luxe, un
vZritable cZrZmonial, o» vendeur qualifiZ et client habituel du luxe coigoent dans

un rituel tres codifiZ quiexclut symboliqguement ceux qui ne possmt pas la ma’trise

de ces usages. Il faut remarquer quOaujourdOhui, si les vendeurs des boutiques de luxe
possedent toujours pour la plupart ces bonnes manieres, on dit flled“¢odes£, la
rentabilitZ des marques de luxe ayant fait entrer des produits beaucoup plus accessibles
dans de nombreux magasins de luxe, une autre clientsle moins ZduquZe achete ces
produits sans participer au rituel de la consommation de luxe gjonde plut™t mal ~

|Qaise.

Thorstein Veblen analyse Zgalement IOimportance de la domesticitZ dans la classe oisive
en Ztudiant les employZs de maison quQil qualifiectissg oisive secondaife du

port de [Ouniforme qui signifie une forme dOappadenaniOemployeur, ~ sa
CmaisonE, jusquOau nombre de ceuxThorstein Veblen dZcrypte les ressorts
symboliques de la prZsence dOune nombreuse domesticitZ et particulisrement de
IOaccroissement des effectifs de ceux qui nOont pas une fonction direutetinetive,

comme les intendants qui signifient plus socialement que des employZs attachZs " des
occupations plus prosasques. L~ aussi, [Oanalyse de Thorstein Veblen a un peu vieilli, en
considZrant que la cuisiniere a un des r™les les moins valorisZdensent de la

domesticitZ alors que dans le luxe contemporain, dee€E personnel qui officie
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exclusivement pour son employeur est un signe contemporain essentiel de distinction
quOon nOhZsite pas " faire voyager en premisre classe voire en j@yrpiZparer un
d’ner de |Oaetc™tZ de IOAtlantique quandssovice habituel est ~ Londres ou Gstaad.

Luxe et art

Henri-Joseph Baudrifirt consacreZgalemenun court chapitre aux relations entre le

luxe et IOart, une dizaine de @maur les quelqudeux mille cing cents pagegi
constituent son ouvrage, il entend Ztablir un distinguo prZcis entre 10art et le luxe et
dZnonce la confusion depgnZgyristes du luxgui) confondent le luxe et IO&tt Ses
assertions peuvent stre si utilement miseperspective face ~ ce gunous connaissons

dZj" du luxe,et~ ce que cette these va ajouter ~ notre expZrieQc® Nous nOuUs
permettons ici une citation un peu longu@Les rapports du luxe et de IOart ne peuvent
«tre mZconnus, le moindre regard suffitur en montrer IOimportance. En un sens, il est
parfaitement vrai que le luxe nourrit Oart. Il aime ~ sOen emparer, il achete cherement
ses produits. Il est juste aussi de remarquer que IOart rend avec usure "~ la richesse ce
quQil en reeoit. On ne sauradl%.mer ce noble luxe qui tire sa gloire et comme sa
substance meme des beaarts. Tant™t il les rZmunere sous leurs formes les plus
ZlevZes, tant™t il en provoque |Oessor dans ce quQils ajoutent ~ IQutile dOheureux
accessoires par leurs applications iZgs aux besoins de la vie. Mais ici sOarrste le
juste hommage rendu au gZnie civilisateur du It En effet pour BaudrillartOart et

le luxe dZrivent de fincipes complZtement contrairgs Il rattache exclusivement
|OartlOidZe de la recheratie beau dans une forme de dZsintZressement et rZduit le luxe
" un seul but 1Qostentation. Et I0Zchelle de valeur quOil expose nOest pas sans Zcho avec
notre sujet pour lui Qe luxe nOa pas le droit de demander ~ |Oart dOabdiquer son
indZpendance natelle, de sOabaisser pour lui complédife

Pour avoir une autre vision des relations entre luxe et art, et de la maniere dont elles ont
ZvoluZ |Oouvrage deierre BourdieuLes regles de 104#t en analysant la structure du

~

champ littZraire ~ partir de li@re de Flaubert, IOZducation sentimentalet en
dZcrivantles espaces de la crZation, ont 1QintZret pour notre travail de prZsenter les
relations des artistes " leur espace de crZation directement ou indirectement issu de leur

classe sociale, donc g@eser indirectement la question dOwmt @u luxeE ou du luxe

121 Henri Joseph LZon Baudrillatdjstoire du luxe privZ et public de IOAntiquitZ ~ nos joBireolumes
vol. (Paris: Hachette, 1878). B

122pjerreBourdieu,Les regles @ |IOartf ditions du Seuil, 1992, Parip.31.
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dOun art, de la genese dOun &tiguement luxe. Nous utib®is plusspZcifiguement

ce travail de Pierr8ourdieu dOune part dans le contexte de la deuxisme partie-du dix
neuvieme sieclepour identifier la gensse du monde de IQart dans le champ des possibles
de son cadre social, dOautre part la constitution dOun champ autonome durigxe co
espace culturel de crZation, meme si siterminisme socia ZtZdepuis largenent

remis en questn.

Mais quel est ce luxe qui dZcha’ne les passions depuis des millZnaires

Naissance du luxe

Si le fait dOenterrer les morts signale le passage ~ une conceptualisation de IOexistence
de IOhomme qui le sZpare dZfinitivement de IQanimal, le fait dedOaveerses plus

beaux objets signe I0Zmergence du concept de luxe au niveau symbolique.

Plus concrstement, Jean Castarede ddapparition du luxe de celle des premiers
ZIZments de parure soit veB® 000 ans ac les derniers NZandertaliens en dZotiva

les milliers de perles en ivoire de mammouth dZcouvsttele squelette dOun homme

%0gZ, sans doute cousues sur un vestement de peau et sur sa coiffe, portant des bracelets
en ivoire de mammouth et de gros colliers de pefiegartir du NZolithique, la
sZdentarisation permet le dZveloppement de nouvelles techniques (cZramique, polissage
de la pierre) dont profitent les personnages les plus importants de certaines castes dont
les tombes conservent les traces de ce puxeitif.

A travers les millZna@s et jusquOau XiX6iscle, le luxe illustre une stratification

sociale et se matZrialise dans quelques signes qui se retrouvent dans presque toutes les
civilisations: 1Qappropriation initiale des technologies, IOusage de la parure et des
mZtaux prZcieuda domesticitZ et IOesclavage, le r'™™le des femmes rZduit ~ celui dOune
fonction de reprZsentation et de reproduction, IQalimentation, la ma’trise du commerce et
IOusage des voies de communication, le divertissement, IOensemble de ces signes
confortant urpouvoir politique, religieux, puis Zconomique.

Un seul luxe conna’t tres orientations tres diffZrentes, dZ autant ~ la variZtZ des climats
quO” la qualitZ des ressources disponibt€3est le luxe des Ztoffes, voitg/pfien

aZrien en fin cotqrZpais tajs iranien en laine, soieries chinoises dZ " la dZcouverte de
IOZlevage du ver soi€@00), qui ne connaissent pas seulement les variations dues aux
coutumes du paysiais sont par nature diffZrenn consZquencee lcommerce des
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Zoffes propres ~ chaqueays esun moteur essentielu dZveloppement des Zchanges
internationaux toutes les Zpoques.

Les Zvolutions techniques, de la cZramique ~ la mZtaljwfent des possibilitZs de
diffZrenciation sociales qui complexifient les sociZtZs et sont Aksstpar diffZrents
niveaux de luxe qui accentuent le clivage entre les individus de classes sociales et de
fonctions modestes ou honorifiques ~ partir de 10%ge du mZtal. La production
mZtallurgiqgue meme primitive aborde simultanZment la fabrication déls etitdes

objets de parure, elle va de pair avec une stratification ZIZmentaire de la sociZtZ quOon
retrouve dans les sZpultures et la complexification des relationsZ&mriomiques.
LO%oge de bronze qui est aussi celui de IOor permet non seulebequdedes armes

mais aussi de les dZcorer avec le mZtal prZcieux.

Pierres et mZtaux prZcieux rehaussent I0Zclat de leur propriZtaire, IQarchitecture
imposante g@lle soit ~ usage privZ, public ou religieux affirme le pouvoir, tandis que

le faste des meens de transports, chevaux, echements, navires, signifi@ force
guerriere et le pouvoir Zconomigudes plus puissants souveraingesCfastueux
Zquipages terrestres ou maritimes sont utilisZs pour frapper les :eaptite si le
montage des pares prZcieuses eddiffZrent selon les cultures, comme la sellerie ou
IOagencement des pisces dOun palais.

Ce mouvement est observable tout au long de I0histoire de IOhuteanjizbgres
techniques servent IOensemble de la sociZtZ mais le pouvoir digeastsileur permet

de sOen arroger IOusage en premier. Le luaassge moteur de IOQinnovation dans le
travail des mZtaux, des Ztoffes, du cuir, des techniques de construction comme
dOirrigation ou meme dOhygiene avec les bains et autres thermes.

La nombreuse domesticitZste, avec ou sans esclaves, |IQapanage du luxe "~ travers les
siecles et emprunte " la fois ~ IOhZdonisme et ~ IQostentation, en facilitant la vie des
ma”tres tout en signifiant par le nomHdeerichesse de cetni. Les femmes sont jglus
souvent, des fairgaloir du pouvoir et de la fortune de leurs Zpoux ou des autres
hommes de la famille, elles portent les bijoux, bZnZficient dOune nombreuse domesticitZ
spZcifiquement dZdiZe mais Zpouses, meres, concubines ou esdlasespre mant

tout des femmesbjets au destin rarement ma’trisZ meme si quelques reines fortes et
indZpendantes sont passZes " la postZritZ.

Henri-Joseph Baudrillart diffZrencie dans le luxe public, le profane et le religieux, ils

vont cependant de pair, en Ztamts deux des symboles de pouvhe.luxe de IOfgypte
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antique {3150" -332) se nourrit principalement du symbolisme religieux qui se
rattache non seulement au rituel funZraire mais ~ tous les aspects de la vie matZrielle. I
est IQinstrument au quotidide la hiZrarchie sociale qui repose sur une Zchelle de
proximitZ avec les dieux, du pharaon rZincarnation de Dieu " ses servants plus ZloignZs
jusquOaux paysans et aux esclaves qui les nourrissent. Mais une autre richesse de
IO fgypteantiqueest QZvZIZeaussi par un des tombeaux de Gizeh, cOest IOexistence de
belles et grandes bibliothequ¥...

Au Moyen%oge, rares sont ceux qui lisent et Zcrivent en dehors des religieux et des
savants, |Qaristocratie acquiert peuud pette compZtenaat sQattache ~ [sossession
desmanuscrits les plus prZcieula culture appara’t ~ cette Zpogeemme un vZritable

luxe rZservZe " une Zlite.

LOarchitecture religieuse ne se contente pas dOun mouvement de transformation des
Zdifices (la fleche des cathZdrales, |Oogmajs elle orne 10Zglise de tout un monde
nouveau crZZ par IQastulpture, vitraux. LOart ici ne se confond pas avec le luxe mais

il y touche par la dZcoration et IOornement, qui servent ~ traduysenkZe religieuse.

Au XI® siecle, CE IQart et le luxdZcoratif ont un langageont euxmemes une langue.

La peinture preche, la pierre parle, nul ornement qui nQait un sens, uné*wibOart
dZcoratif sert un objectif principalillustrer la pensZe religieuse aupres dOune
popuktion qui ni ne lit, ni ikerit Ce sont les moines bZnZdictins qui dZvelopperont
cette idZe puissante du IQfvangile prechZ par IQart. Le luxe dZcoratif du onzieme siscle
se concentre dans les abbayes et prend toutes les formes de [QartisarslldDsrt
orfsvres, pelletiersjl contribue aussi ~ I0Zclat du culte, ~ IQefficacitZ des enseignements
religieux et au dZveloppement de IQatritne.

Au XI1¢ siecle, IOabbaye de Saibenis est le foyer le plus Zclatant de IQart dZcoratif
religieux, sous la direction de I0abbZ Sugeis aussi un foyer de luxe et de plaisir
profare, des femmes mondaines y saoceillies, il faitinscrire sur sa porte [®esprit
paresseux des hommes sOZleve par les choses matZrielles ~ la contemplatioE.du vrai

Au XII¢ siscle, les croisades doent aussiun nouvel Zlan au luxe. Les routes du
commerce avec les produits de IOOrient, comme les Zpices et les parfums vont
emprunter les itinZraires desoBZs et en dZvelopper le goZt en Occident comme celui
de nouveaux fruits, IQorange, le citronaetidtte.Henri-Joseph Baudrillart souligne ~

123 Henri Joseph LZon Baudrillatdjstoire du lwe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqu®" nos,jours
Hachette 1878 T1, p.251
124 \A;
Ibid.
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quel pointlOhistoire du luxe est intimement liZe ~ ce grand mouvement des croisades (°
partir de 1095), accompli au cri d@Dieu le VeuE: les arts dZcoratifs religieux
sOappliquent peu ~ peu ~ des objetsfanes, et les voies de communication Ztablies par

les pelerins et les croisZs profitent au commerce. Les EuropZens sont pris dOun vertige
de voluptZ en dZcouvrant IO0rient des ConstantinoplecCses d™mes dQor, ses palais

de marbre, tous les chefs d@ie de IOart antique depuis que IOempire sOZtait tant
resserrZE. Des la seconde croisade, lesoBZsprivilZgient le commerce " la rejion et
rZpandent ainsi de nouveaux arts et de nouveaux raffinements. lls dZcouvrent Tyr et la
finesse de son verreemarquable par sa transparence dont le secret enrichira Venise.

Le ch%oteau fZodal sOenrichit des apports des croisades, IOhorlogerie sOimpose dans les
riches demeures, les seigneurs franeais qui ont le souvenir des demeures italiennes et
des palais de Cotamtinople font construire de nombreux ch%eteaux, on estime leur
nombre "~ quarante ¢ " la fin du XIII®, les miroirs de Venise comme les boiseries
sont des signes de luxe incontournables.

Au XIII ¢, selon Xavier Dectot (directeur du Lousrens) Paris die sa mode " toute
IOEurope dans une sorte de pRémaissance, cOest la capitale la plus peuplZe dOEurope
avec ses deux cent mille habitants.e§ Vierges "~ IOenfant en ivoire sOarrachent comme
les portraits sur pied sculptZs dans la pierre qui foriteffie mannequit§ E

Les lois somptuaires que tentent dOimposer ~ intervalles rZguliers, tous les monarques,
comme Louis VIII des le XIf siscle, ne suffisat pas ~ contenir le dZsir de luxe. Tant la
logique protocolaire ~ leur origine que la logique Zmmigue de limitation des
importations, la plupart des Ztoffes arrivaritadi®, seront battues en breche par le dZsir

de sOZlever socialement en adoptant les usages des classes sociales supZrieures. Apres
une Zclipse au X8&iscle marquZ par le regne amst de Louis X! et de ses successeurs,

et le poids des ordres monastiques pr™nant la pauvretZ, il faut attendre Louis XII et
Franeois ' pour que le luxe franeais retrouve sa splendeur de I0Zpoque de Louis IX
(Saint Louis) alors que les villegaliennescomme Florence qui ont une tradition
dbindZpendance qui date de IOZpomaene, prosperergn hZbergeant la financelle

des Lombards qui refuseres diktats de 1Ofglisen enatiere dOactivitZs bancaires et
dZveloppent une industrie textile de luxeahesoie et les tissages.

1% Elorence Evin, @u XIlI ¢ siscle, Paris est dZj" la capitale du lukg e Monde.fr consultZ le 10
septembre 2015, http://www.lemonde.fr/arts/article/2015/09/09/panidiie-sieclecapitalede-la-
creation_4749892_1655012.html.
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Meme si par certains aspects des usages, le Méyga se poursuit au K\giecle, une

autre style de vie installa Renaissanceune vie de relations, deommunication
sOimpose, autant le luxe privZ se retranchait au Mégedans les demeures
seigneuriales autd le luxe public accomplisa mission dOZblouissement du peuple en
multipliant fetes et tournis et abus de toutes sortes. XM I¢siscle, le luxe ne craint

pas dOemprunter ~ IOAntiquitZ dans ce quOelle a de plusnthaesiach%eteaux
comblent leurs douves et ouvrent non seulement leurlpaistmais aussi leurs Ztroites
meurtrisres transformZes en larges fenetres vitrZes. Non seulement les conditions
matZrielles changent mais |Oesprit du temps est " la IZgeretZ.|&faste ostensible et

la vie privZedissolue dOun Franeoi¥ fiaraissent tres acceptables ~ ses contemporains.
LZonard de Vinci apres avoir ZtZ soutenu dans la rZalisati@sdengres par la famille
milanaise des Sforza, passera ses dernieres arauf@ss de Franeois °1 qui le
financera Zalement. Le mZcZnat offre desidres qui traverseront les siscles, les
MZdicis, ma’tres delérence, commandent plusieursiires ~ MichelAnge qui rZalise

aussi entre deux pZriodes chez ses mZcenes, la Chapéhe $bur le compte de deux

papes successifs.

Dans son histire du luxe en France, Jeans@aede ne craint pas de faire quelques
Zcarts transalpins CLe plus cZlsbre des MZdicis, Cosme, riche banquier et
commereant, protecteur des arts et des indestrdu luxe, finance les sculptures de
Donatello et de BrunellescHiE, son fils Laurent de MZdicis (oncle de Catherine de
MZdicis) en particulier soutient les artistes et accumule dans son musZe des oeuvres de
IOANtiquitZ. 1l contribue ~ faire de IQd@IZment essentiel du luxe privZ, tout en
influeneant les artistes par son gozt de IOAntiquitZ grecque et romaine. Venise, riche
dOune aristocratie marchande promeut des lois somptuaires pour limiter les dZpenses de
la bourgeoisie mais vend ~ tout IOOcctdson industrie du verre et des miroirs, un
produitde luxe quOelle fabriguepuis le Xl siecle. Elle entretient ses consuls avec

un apparat royal et finance sa dZbauche de luxe public, par les recettes de son commerce
de luxe: glaces, cristaux maisussi tissus de soie et de laine fine dont elle abrite les
manufactureset quOelle Zchange dans tous les ports dOEurope et dOOrient gr¥ece " sa
flotte de trois mille navires. E Rome les papes se succedent dans un luxe religieux
spectaculaire dont les out@s nourriront la RZforme, IOun dOentre eux Martin V laisse

la trace dans IOhistoire de la Renaissance comm@antif@ ami des arts, Zpris dOun

126 jean Castarsdédistoire du luxesn France: des origines ~ nos joufBaris: Eyrolles, 2007).
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certain luxe, sans quOil cesse pournieine de pratiquer une simplicitZ presque
austereE un prZcurseur deecluxe de bon goZt, qui ne tarda pas " faire de la cour de
Rome le principal foyer de IQart itafi€nE La rZmunZration des artistes, elle ne conna’t
guere dOamZliorations, quels que soient leurs riches protecteurs, les artistes gagnent au
mieux le traiterent dOun mZdecin.

En France, les souverains rZduisent le luxe et les outrances dZcoratives du costume
militaire par dZcrets royaunais une favorite, Agnes Sorglaugure la naissance dOune

cour libertne, celle de son amant Charl&8l ; elle fait dZcoreravec goZt les
appartements royaux, et premisre cowtie connue, elle inaugure ce statut offigieil
accompagnerahgtemps la cour de Frandent IQindustrie du luxe profitera largement
comme avec Diane de Poitieavorite dOHenri Il. LOesprit deuca succZdZ °
IOindZpendance des seigneurs fZodaux et des habitudes plus polies, la ceartoisie
dZveloppat sous le regne de Charles VIII. LOZtiquette royale se complexifie et le luxe
que Franeois 1 expose au roi dOAngleterre lors dOune rencontraisCrempli
pleinement sa fonction de domination par IQostentation. LOart de la table ne conna’t pas
encore le raffinement qui le rendra emblZmatique du luxe franeais mais Rabelais, porte
dZj" la gourmandise et IQivresse au rang de kmsixLes banque comportent des
entremets musicaux et chorZgraphiZs et les fetes de la noblesse sont aussi nombreuses
gue dispendieuses.

La Renaissance nOZchapp€ ples jugements contrastZisr le luxe mais cette Zpoque
donne” la France le goZt du dZcor et des elafat, [Ousage des parfums et le culte de la
toilette ~ porter au crZdit dOune dynastie monarchique celle des Valois qui va sOZteindre
en 1589 pour cZder fdace " celle des Bourbomour deux sieles, avec Henri IV qui
accompagndé luxe franeais versas hZgZmonie.

Au XVII ¢ siecle, ClOindustrie prend le pas sur IQart et le luxenkme vise au bien

o«tre?E LOintroduction de 1Qindustrie de la soie en France forme un des principaux
Zpisodes de IOhistoire du luxe franeais. Introduite en Europe S decle, selon la
IZgende par des moines venant des Indes, des centres de fabrication existe dZj°
Avignon, N"mes, Tours et Lyon mais cette fabrication indigene ne suffit pas aux
besoins de la cour des VaoilLOltalie reste au X\et XVI® siecle le princpal

fournisseur de la soie ugZe en France et Florence al@aZputation de fournir les

127 Baudrillart, Histoire du luxe privZ et public depuis IOAntiquitZ jusqud" nos jours
2% bid.
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qualitZs les plus extraordinaires. Sur les conseils dOun agronome, Olivier de Serres,
Henri IV fait installer les premisres plantations de mzriers dans le jardinrdéeries,

et un contr™leur gZnZtaiffemas fait de meme ~ Mincennes. La soie cOest de IQor pour

les finances royales. Henri IWbit surtout cet intZrst financier pour laoGronne alors

que son ministre Sully y voit un redZploiement dOun faste nZdasties miurs et met

en avant des prZoccupations philosophiques et sociales palaidsss moyennes qui
apparaisert ~ 10Zpoque et quOil souhpites industrieuses quOZblouieslgmfastes du

luxe, enlZgislateur autoritaire qui tente de sOimmidees la vie privZe des familles
Cpour corriger les miurs et rZgler les dZpen§@< Colbert restéidele ensuite ” cette

idZe dOun luxe utile, en dZveloppant IQindustsi@vdn qui ne parvient pas cependant
supplanter au XVfisiecle, le parfum utiZ pour dissimuler les mauvaises odeurs dues

" un manque gZnZral dOhygisne.

La Cquestion de la soié semble solidaire de 10idZe dOun dZveloppement de IQindustrie
et des exportations pour amZliorer la condition de IOensemble de la population, et ne se
limite pas "~ IQindustrie de la soie, tissus brochZs, dentelles, miroirs, Henri IV (1553
1610) ne cesse durant tout son regne de favoriser IOZtablissement de manufactures et
IOinstallation de spZcialistes des mZtiers du luxe en France et ~ Paris, tout @nt montr
IGexemp dOun luxe public judicieugmbellissant Paris et ses Zdifices pubktsnri

IV accordedes privileges " tout inventeur dOune technique nouvelle, dZveloppe une
forme de mZcZnat de IQinnovation qui sera avarappliquZe aux produits dexk: la

famille Mellerio dOorigine italienne arrivZe en France en 1515, obtient en 1613,
(toujours en activitZ en 205N privilege royal permettant ~ ses membres dOexercer
leur prdession de joalilliers.

Son successeur, Louis Xl (1605643) continued transformation de Paris en laissant

le luxe sOemparer de IQarchitecture cétiles arts dZcoratifs sOZtendre " la vie privZe.
Dans IOhistoire du luxe, il appara’t comme un souverain de transition, qui annonce les
splendeurs de I0Zpoque de Louis XWAzarin, ministre dOZtat de Louis Xl en
succZdant ~ ce poste ~ Richeliquuis parrain et ministre de Louis X|¥ncourage ce
dZveloppement des arts et de IQindustrie, en Ztamtnhg un collectionneur distinguZ.

On remarque cependant que, malgrZ leeiippement des industries du luxe duldV

siscle, le luxe reste le fait du prince, il choisit, ordonne, favorise oudittel activitZ,

tel produit. Ainsila Villa MZdicis est crZZe en 1661 pour faire rayonner IQart franeais

129 pid.
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mais simultanZment, LoukXlV dZcrste des lois somptuaires visant " limiter le luxe de

la table tout en laissant se multiplier les attelages ZIZgants de promenade pour lesquels
IOarchitecture urbaine crZe des cours et des promenades tant ~ Paris quOen province. |l
faudra attendreencore deux siecles pour que IQindustrie prenne le contr™le de son
activitZ et impose ses choix aux consommateurs.

Si le regne de Louis XIV (1643715) reste emblZmatique des fastes de I&Anci
RZgime, ¢ luxe essurtout un moyen pour le monargue garer la noblesse soumise

pour obtenir des privileges et des rentes, elle doit stre ~ la cour, oe elle est plus aisZment
surveillZe et o elle dZpense des sommes considZrables pour garder son rang, ce qui la
soumet davantage au bon vouloir du souverair, seume de lui fournir les revenus
nZcessaires en lui offrant quelques rentes.

Les fstes royales engloutissent des sommes colossales etismatbitles milliers
dBouvriers. ds favorites se trouvent ZlevZes " la hauteur de personnages historiques.
Louis XIV fait construire Versailles, le prince CondZ, Chantilly un domaine presque
aussi luxueux et dZveloppe Zgalement la gastronomie; afirestOalimentation de luxe

avec son intendant Vatel mais lan fdu regne du RebBoleil donneaussi un coup
dZfinitif ~ IOhorlogerie franeaise, en rZvoquant I0Zdit de Nantes, il fera partir de France
tous les artisans horlogers protestants qui Zmigreront notamment en Suisse pour y
fonder la puissante industrie horlogere que IOon conna™t, il autorisera cependant Colbert
~ accorder un privilege royal ~ I0ZbZniste An@fZarles Boulle (1642732), dont IOune

des plus cZlsbres Zcoles dOarts appliquZs du monde porte encore aujourdOhui le nom.
Au XVII¢ siecle, la richesse bourgeoise rivalise avec la richesse nobiliaire et
IOavenment des gens de finance, consZquence des besoins dOargent du regne de Louis
XIV, accro’t son importance.

E la fin du XVII€ siscle, IQindustrierganisZe par Colberon seulementamZliore les
conditions de vie de IOensemble de laifadion en donnardu travail, maispermetla
fructification de capital qui renforce la bourgeojsaie-meme grandepourvoyeuse
dOinnovation notamment en ce qui concerne IQindustrie textile.

LGxces de parure qui discrZdpZriodiquemente luxedans IOHistoireOestuile part

plus visible qu®” la cour de Philippe Il dOEspagne o IOZtiquette crZe des obligations
somptueuses, I0accumulation geuls portZs tels des fardeauxa (dZcouverte eb

mines du Nouveau Monde ayaathevZ dOapporter au luxe espagnol son ZlZment
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prZfZrz, ®or)les robes dont la complexitZ (le vertugadin) interdit de sOasseoir ou la
profusion de domesticitZ qui ruine des familles nobles.

Le dZveloppement du luxe au H¥porte les ferments dOune rZvolution sociale.
LOindustrie du luxe et les bemoifinanciers de ses clients ont crZZ une riche classe
bourgeoise, et font accZder une plus grande partie de la population au confort et
|Oaisancela vie intellectuelle de la cour sOest rZpandue dans dOautres cercles, les
intellectuels sOemparent duesdi IQostentation qui heuctrtains esprits avancZs tant

les immenses inZgalitZs entre les plus riches et les plus pauvresnséerielenent de
nouveaux dangers pousslpays.

Un grand mouvement de civilisation, des idZes de rZformes utiles et gésZetun

progres incontestable des sciences sont emblZmatiques de 10Zpoque, mais le siecle des
Lumisres est aussi celui des rZjouissances. LOaristocratie au pouvoir nOa plus vraiment
que IOZclat et le spectacle quOelle donne de son exubZrance pEUSISEXiStence.

La sociZtZ franeaise est devenu " la fois rationaliste, contestataire et lipdetineot

libertin dZsigne " partir du XM € siscle Ccelui qui refuse les contraintes, se rebelle
contre IQordre Ztabli sans pour autant heurter lde¥itEa

Dans les arts, ce nouvel art de vivre se traduit par la mise en avant de IQexpression de la
sensibilitZ et des goZts personnels de IQartiste et si la mythologie continue dOoccuper une
place de choix dans la peinture, elle est dZtournZe de sorfalgegiorification afin de
reprZsenter des scenes qui pourraient otre jugZes licencietmadis que les
mouvements successifs du baroque du dZbut du siecle atlasdisme annoncent le
romantisme dXIX © siscle. Le style gZnZral est ~ plus de rondeute douceurs et de
IZgeretZ, 10Zvolet du style du mobilier Louis X tout en courbes par rapport ~ celui
delLouis XIV lourd et imposangn est une bonne illustration.

Les dZpenses ostentatoires de IQaristocratie demeurent mais sont concurrencZes par
celles dOune grande bourgeoisie Zmergente qui acquiert un pouvoir financier
considZrable et devient la principale destinataire dOun luxe discret, confortable et
douillet tandis que la tradition aristocratique rZsiste avec les mariages des familles
princieres qui Qrestent les meilleures illustrations de cette tradition aristocratique de la
dZpense ostentatoire, consubstantielle ~ la cZIZbration des grands ZvZnements de la vie
privZeé* E. Les stratZgies matrimoniales entrent dans la dZfense de la prZZminence

‘%9 CastaredeHistoire du luxe en France
131st7phane Pannekoucke d@iwier Assouly,Le luxe
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sociale dont elles sont un ZIZment dOidentification comme le dZcrit StZphane
Pannekoucke dans le mariage de Ladseph de Bourbon CondZ et Charlotte de
RohanSoubise en 1753 Cun condensZ du para’tre aristocratigties, face " la
menace de la richessesdgarvenus de IOindustrie et du commerce.

Le XVIII € siscle estaussi le siecle o« les salons littZrasrgui existaient dZjau siecle
prZcZdentleviennent les lieux o« fermentent les idZeseesingularisent les mentalitZs.
LOavenement dOune formeudes Iculturel o conversation et gastronomie rythment la

vie des idZes. Une sociZtZ letsgalZveloppeajui se passionne de mode et de parfums,

qui va au thZ%etre et bient™t "~ IQopZra, pour le spectacle mais aussi pour se donner en
reprZsentation il sOaigy pour la bourgeoisie dOy para’tre, et dOinaugurer sa premisre
forme de luxe, IOostentation.

Cette ostentation est au ciur de la problZmatique de IQouvrage collectif dirigZ par
Olivier Assouly,Le luxe, essais sur la fabrique de IQostentati@®905). Onvoit bien *

travers ce goZzt du para’tre, la fonction communicante du luxe, une t%.che confiZe aux
marchandes de mode, initialement un mZtier fZminin subalterne par rapport ~ celui des
tailleurs de vetements, en ornant le support vestimentaire, les maeshdedmode

crZent @e Cquelque chose en pluskE o« se cachent les autres fonctions du vetement,
matrices de IDostentatipnsignes de sZduction et de sensualitZ, marques
dOappartenance et de distinction sociale ou encore de conformitZ et
dOindividualism&E. Dans sa participation ~ IQouvrage dOOlivier Assouly, Michelle
Sapori souligne ~ quel point, la toilette des femmes, un ZIZment essentiel du luxe est une
affaire politique car le luxe est un enjeu du commerce textile international et pour le
contr™ler IRrance mene une guerre Zconomique contre IOAngleterre ~ coup de dZcrets.
Enfin ce dixhuitieme ouvre aussi la voie ~ une culture des apparences qui affirme le
vetement selon Daniel Roche, non seulemeomme un fait social global ainsi que le
dZcritMarcd Maussmais comme un phZnomene dOinformation et de communication
quOil place " la suiteaD centre de lectures convergentes, Zconomique, sociologique et
culturelle, qui permettent de rendre compte dOentrecroisement des reprZsentations, du
symbolique et @ conditions gZnZrales dOun phZnomene de consommation (E). Les

transformations du vetement, hausse de la dZpense vestimentaire dans toutes les classes

132 ||h;
Ibid.
133 0livier Assouly, Le luxe: essais sur la fabrique de IOostentdfamis: Institut franeais de la mode!:
Regard, 2005).
134 Michele Sapori dangbid.
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sociales et double phZnomene dOunification et de diversification formelle entre les
gardes robes mascuks et fZminines, les ZIZments de gestle se rapprochent en
typologie tout en sOZloignant dans leur aspect, sont aussi un tZmoignage de I0Zvolution
des miurs au 18™ siecle avec la naissance dOune possibilitZ pour les classes
populaires dOimiter quelgyeu la gardeobe des classes moyennes (comme IQusage de
la soie), le dZbat sur la mode rejoint celui sur le luxe qui permet " travers la frivolitZ
des apparences le dZveloppement dOun imaginaire politique (qui) souhaite y voir
rZconciliZes disciplinet libertZ, nature et culture, ZgalitZ et hiZrarchie, uniformitZ et
diffZrencé®.

Le luxe conna’t une nouvelle Zclipse durant la RZvolution franepisese poursuivra

sous la Convention, le Directoire inaugure une pZriode de libZralisation de I0Zconomie
par diffZrentes mesures IZgislatives et Zconomiguiede premier Empirait rayonner

dans toute IOEuropee cour dOun luxe ostentatoire.dlocus continental oagisZ par
IOANgleterre, obligeensuite la France ~ vivre aths une autarcie qui affaiblit
considZrablement le commerce du luxe " peine rZtabli des tourments rZvolutionnaires.

Au XIX € siecle, IOZmergence dOune bourgeoisie moyenne favorise un luxe-«te bien

et des copies bon marchZ de produits de luxe en particulier dans le mobilier. Entre
romantisme et innovation, le luxe oscille en permanence jusquOau Second Empire et~ la
premiere Exposition Universelle de 1851 " Londres. En 1837, Thierry Hermes modeste
ma’tre artisan harnacheur sellier ouvre dans une petite rue ~ c™tZ de I0Zglise de La
Maddeine, une manufacture, qui coneoit, confectionne et vend hdesaiset des
Zquipements pour les chevaux, nous sommes encore loin du 24, faubourg Saint
HonorZE

Aux yeux de SairSimon dont le principeOZgalitZ parfaite entre les hommes en droit,
nOexclupas 1OZlitisme dZmocratiqeeluke trouve paradoxalement gr¥%aresOil pr™ne
IOZgalitZ entre les hommes et la suppression des privileges de IOAncien RZgime, il
reconna’t le droit ~ IOascension atipar son seul mZrite et place ses espoirs de
progres de la sociZtZ dans IOindustrie. Le dZveloppement de la fabrication de produits de
luxe, lui appara’t ainsi doublement louabldOune part elle crZe une opportunitZ
dDascension sociale pour des adidambiles et avisZs, dOautre part IQacquisition des

1% Daniel Rochela culture des apparences: une histoire du vetement (XX\ille siede) (Paris:
Fayard, 1989).
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signes sociaux produits par le luxe est mZritZe pour ceux qui les ont obtenus par leur
travail.

Deux monarchies parlementaires encadrent un Second Empire pacifique, les premieres
favorisent IQapplicatiode la devise de Guizot Ehrichisseavous! E tandis que le
deuxieme initie les villZgiatures de luxe, le tourisme et permet la naissance dOun secteur
" la fois art et luxe, la haute coutur.contrario, cette Zpoque de triomphe du pouvoir

de IQargent de grandes fortunes industrielles (comme les De Wendel ou les Schneider)
reste dans IOhistoire comme profondZment hostile aux intellect@ses loin des
sociZtZs savantes et des clubs de la sociZtZ aristocratique 8gi¥élou meme de la
Restauation le rapport entre les producteurs cultures et les dominantsEest celui dOune
vZritable subordination structurale qui sOinstitue au travers aux travers de deux
mZdiations principales, celles du marchZ o sOexercent les contraintes principales sur
les entreprises (culturelles), soit indirectement ~ travers les nouveaux postes offerts par
le journalisme, 10Zdition, 1Qillustratith E (et toutes les formes primitives de mZdiation
culturelle industrielle). Les §alonsE apparaissent comme des refuges Ta@éruption

de la littZrature industrielle, mais aussi des lieux o+ les artistes peuvent rencontrer des
puissants, Zventuels futurs mZcenes, dont feront bient™t partie les propriZtaires des
nouveles QnaisonsE qui ne sont pas encore ni des entrepgéesstallent ~ Paris, le
joaillier Cartier en 1947, Louis Vuitton en 1854, Goyard qui existait sous un autre nom
depuis 1792 sOinstalle sous son nom en 1885.

Pourtant comme le note Alain PlesSidans son articleAu temps du Second Empire,

de I0entreprisde luxe au sommet des affajresles fastes de la cour impZriale et des
classes dirigeantes sont bien connus, dOautres noms dQindustriels du luxe de I0Zpoque
dont la plupart des entreprises ont survZcu sous une forme ou une autre, sont
emblZmatiques deette pZriode Christofle, Guerlain ou Houbigant, Roger & Gallet
Prussien Halphen (joaillier) installZ ~ Paris comme IOanglais Worth considZrZ comme le
crZateur de la hauteuture, et si JearMarie Farina leur prZdZcesseur reste un nom
connu, cOestirtout parce que des investisseurs asguscitZ la marque ~ la fin du XX

siecle et non pas pour son histoire qui commence en 1806.

Le luxe moderne doit ausdieaucoup aux Expositions UniversellésenriJoseph
Baudrillart Zcrit €. Oindustrie y montraoins ce quQelle fait tous les jours que ce quQelle

1% Bourdieu,Les regles de |Oart
137 dansMarseille,Le luxe en France du siscle des Lumieres " nos jo{ir899),
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peut faire. Meme dans les arts qui forment le domaine habituel du luxe, elle tend ~
sortir de sa moyenne ordinaire pour donner, soit aux ornements, soit ~ I0Ztendue des
pisces, un relief inaccoutunZ et meme si Qes Zconomistes dZplorent les
inconvZnients dOune trop grande place faite ~ |IQapp&relacdZmocratie moderne
trouve aussi ~ satisfaire ses instincts dOZgalitZ et detbéepopulaireE. En effet, ces
expositions ne prZsentent pas que desyitode luxe et Zduquent les visiteurs autant
quQelles les distraient en leur montrant les progres de la civilisation Heidrloseph
Baudrillart.

Elles sont surtout un formidable outil de diffusion et de communication duHiexet
JosephBaudrillartles appelle des @oyens de propaganéie en effet non seulement,

elles assurent la monstration des produits mais aussi elles ajoutent par leur mise en
scene une valorisation de IQinnovation de aBuxors de la premiere Exposition
Universelle, celle d 1851 " Londres, la prZsentation du diamakblgi-noorE suscite

un engouement extraordinaire pour ces pierres qui nOa pas toujours eu IGhissaie

les plus convoitZes. ds I0AntiquitZ le diamant nOexistait gusre que comme pierre
dOornement. Ef869, la dZcouverte des mines de diamants dOAfrique du Sud, en
dynamise le commerce et IOexposition de 1878 en tire partie.

En 1851, aussi I€ristal PalaceprZfigure aussi ce que seront les grands magasins,
temple de IQindustrie du luxe et de la consdiomaplut™t que du luxe. Ces
Expositions, vZritables manifestes pour le luxe contemporain permettent C
vulgarisation du luxé, IQorfevrerie en est un exemple frappant, en utilisant
IOZlectromZtallurgie pour IOargenterie usuelle, elle rend son ussyslid@Ement des
tables accessible " la bourgeoisiel@&poque.

Au dix-neuvieme siscle, se rZpand aussi ce que Pétagpelle le luxe simulZ. COest
ainsi quOen dZpit dOune mZcanisation balbutiante, toute une culture technique veut
rZaliser 10ZgalitZ emtles hommes (et de larges profits), non par la multiplication
dBoeuvres uniques mais par celles de produits en sZrie identiques et anoesaes

la montZe du toc et du simili (l€kitschE de JeanBaudrillard). Avec le procZdZ
dOargenture par contavoltasque dont Charles Christofle acquiert le brevet aupres du
chimiste Tuolz, cOest toute |Oorfevrerie dOart et de table qui va sOindustrialiser pour orner

les tables bourgeoises comme les bronzes dorPemiere vont envahir les intZrieurs

138 philippe PerrotLe luxe: une richesse entre faste etfooin XVIlle-XIXe siecle(Paris: Editions du
Seuil, 1995) fditions du Seuil, Paris 1995
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garnitue de table, montures de porcelaine, pbdaquets ebrnements pour meuble.

Nous attardons sur la manufacture Denisre car elle est emblZmatique dOune
contradiction qui entra’nera cent cinquante ans plusleardpprochement entre arts et

luxes, qui fai IOobjet de notre travaiin effet si le bronze existe depuis IOAntiquitZ son
usage croissant dans la dZcoration intZrieure des appartements sOaccommode bien de
IOindustrialisation des procZdZs

LOindustrie des bronzes nOest pas ~ proprement parledusiie du luxe mais de
CdemiluxeE, une faeon prosaeque de dZcrire des produits qui se donnent encore
|Oapparence dOobjets dOart ou plut™t dOindustrie dOart en collant ~ IOimaginaire bourgeois
de I0Zpoque alors que les bronziers ont " 10Zpoque défsatgediffusion de masse et

ne tardent pas " se regrouper pour faire face ~ la concurrence moins cozteuse dOautres
pays europZens avant de pZricliter & Xiecle. LOindustrie du bronze est le premier
exemple de IOobstacle liZ ~ la contradiction ~ édlguse heurtent aujourdOhui les
industries du luxe prospZrer sur une diffusion de masse tout en faisant rever dOun
produit rare quOon vend beaucoup plus cher quOun produit de meme valeur dOusage.

N

LOart se structure comme le luxe entre la production pestinZe ~ un marchZ
restreint et la grande production orientZe vers la satisfaction des attentes du grand
public avec I0Zmergence dOune structure dudksseces objets, comme ces oeuvres,
IOheure de la reproductibilitZ technique dZcrite par MBdtgamin, des dZcennies plus
tard, manquent cruellement de IQaura chere "~ cet &ltelrlOeredZbutante de la
mZcanisation, le luxe vulgarisZ devient tout simplementEvulgaire, cOest en rZvolte
cette laideur que na’tra le mouvem@nts and Craftsdont les instigateurs tentat de
revenir ~ un artisanat nostalgiquen sOZtendant partout, ce monde de IQimitation rend le
vrai luxe oul®bjet dOart encore plus fabuleux, dOoe la valeur et la signification
renouvelZes de IQart de faire des collections. EtrdenGoncourt note que cette
passion, quOil nomn@bricabracomanieE Cauquel se livre presque toute une nation
IGoubli du moment dans IOassouvissement artiStigL@est bien dans cet esprit quOau
XIX® siecle les grands hommes dOaffaires se rZvslanivesit de grands

collectionneurs®

139Walter Benjamin et all,0oeuvre dDart ~ I0Zpoque de sa reproductibilitZ technique: version de 1939
([Paris]: Gallimard, sd.).

140 Albert Boime, @_es hommes dQaffaires et les arts en Franceau 19-meSsidcies de la recherche

en sciences sociales’ 28 (Juin 1979): page 575.
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Mais le luxe du XIX siecle ne se rZduiu Ctoc E Cil importe dans la sociZtZ libZrale,

au sujet sans rang, ni privilege, de rZsister au fluxe de la similitude, de se construire une
diffZrence, de se dZmarquer de sagg ou immZdiatement infZriggelon le principe

de la distinction signifiante), autant que dOimiter son Zgal ou immZdiatement supZrieur
(selon le principe de I|Oidentification symboligu&: plus on se rapproche de
IOexcellence dans la possession, ptuse rapproche du vrai luxe aussi ZloignZ de
IOimitation que de I0exagZration dans IOostentation. Dans un siscle de conformisme, cette
distinction subtile va sQOimposeavec retenue et discrZtion, toute une science du bon
goZzt, du bon ton, va imprZgneles relations apparemment Zgalitaires en marques
tZnues, signes @i nouvelle inZgalitZ.r@oins la simplicitZ dOun luxe, que le luxe de la
simplicitZ2*? E (Balzac)

Philippe Perrot,remarque que les usages du luxe sont surtout influencZs par la religion,
en IOoccurrence pour les anglais et les allemands, le protestantisme, et lelthmat C

il faut des maisons calfeutrZes, des habits Zpais, une nourriture riche, davantage de
lumisre et de chauffage, la qualitZ et la durZe priment sur IQartifice eZi@¥phOn
attache plus de prix " la finesse du linge quO"~ la dentelle et de bons plats simplement
prZparZsE aux recherches de la cuisine continent&leAlors que les Franeais se
moque avant de IOadopter decomfort (le mot est anglais). Jeduaptiste Sg lui-

meme encouragera le mouvementCse procurer des choses utiles, commodes,
agrZables, ce nOest point se corrompre (dans le luxe)E cOest au contraire parvenir ~ un
plus haut degrZ de civilisatisfE E Ainsi le moelleux sOimpose progressivement, et
rembourrZ, capitonnZ, enseveli sous les tissus, le nouveau siege va sacrer le-tapissier
dZcorateur au dZtriment de I0ZbZniste.

QuelquesZchappZes dates dZmesure demeurent dans ce $8Xcle bourgeois, plaisir

de la table dans des banquets dZmesurZs, dZmtisvagantes de toilettes fZminines,
manisres dOune classe bourgeoise en mal de symboles et de 1ZgitimitZ.

Avec |IOavenement des sociZtZs dZmocratiques, la passion Zgalitaire progresse dOautant
plus que I0inZgalitZ recule, la disparitZ des niveaux dencorations suscite dOautant
plus dOenvie quOelle sOamenuise. La distance sociale prend une incpuigsact

dans la bourgeoisie et sous une autre forme dans les milieux artistiques. En Ztudiant ~

1Iperrot,Le luxe Zditions du Seuil, Paris 1995
142HonorZ de Balzac et Mari@hrisine Natta TraitZ de la vie ZIZgan{€lermontFerrand, France:
Presses universitaires Blaise Pascal, 1830) 2000.
143 JeanBaptisteSay,Cours dOZconomie politique et autres esBaiss, Rapilly, 1829
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partir de [Oluvre de Gustave Flaubert, la productidistaque duale du XIX siscle,

Pierre Bourdieu darises regles de IOantevient sur sa notion centrale dOhabitus au sujet

des conditions dOexistence qui sont associZes “hamgelhaissande et qui permettent

du fait, de 1QindiffZrence aux profits miglg, de se porter vers |[Oavgatde artistique

bien peu apprZciZ du grand public. Ainsi le luxe du comporteaeiiX ¢ exige dese
dZmarquer de IQindignitZ du travail productif et dOaffecter une distance par rapport ~ ses
affaires ou au monde des afés dans une volontZ de tenir ~ distance une rZalitZ trop
prosasque pour la grande bourgeoisie.

StimulZe par les Expositions Universelles qui se succedent ~ partir de la deuxieme
moitiZ du X)X siecle, la crZation de IOUnion centrale des Beaux Artsqag@sl ~
IOindustrie, des 1864, annonce le design industriel. La Grande DZpression d&clenchZ
par le krach boursier de 1873, plonge le monde occidental danstageation
Zconomique qui dure jusquOen 1896 et blmd&veloppement de I0industrie du luxe
jusquOen 1914. Quand la croissance reprend et que le ch™mage diminue, les innovations
de IQindustrie comme les produits succZdanZs bon marchZ des authentiques produits de
luxe, se sont rZpandus dans les classes populaires ~ travers des imitations de produi
autrefois apanagdes classes moyennes qui eflesnes les avaient empruntZs aux
classes sociales favorisZ$ibelots en simili bronze et soie artificielle en sont
emblZmatiques, comme le ch%ole portZs par les femmes de la noblesse de IOAncien
RZgime etjui est devenu un ZIZment de la ganai®e des paysannes.

A

Les dernisres annZes du XiXsiecle voient les classes populaires accZder " la
consommation, cOest ~ dire que pour la premiere fois dans IOhistoire, elles ont les
moyens dOacquZrir des produitsrguisont pas de stricte subsistance et dOacheter des
produits fabriquZs en dehors du foyer (robes de confection, ch%.les non tricotZs " la
maison) et meme des produits qui signaient deux dZcennies auparavant les classes
moyennes comme un buffet Henri lides bibelots de qualitZ mZdiocre.

Une classe sociale moyenne et aisZe reste demandeuse de diffZrenciation par rapport
aux classes populaires de produits de qualitZgeGluxe E pour lequel les fabricants

de luxe peinent ~ sOadapté®importation & produits anglais ou allemands en ce qui
concerne les Ztoffes par exemple est symptomatique de la particularitZ de beaucoup
dOindustries franeaises qui campent sur leur industrie du luxe (soierie lyonnaise par
exemple, ou cotonnades imprimZs ~ Mulhouse)t les fournisseurs attitrZs des tstes

couronnZes de toute la planste et des dynasties de la grande bourgeoisie, mais ne
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cherchent pas " conquZrir une autre clientele avec des dZclinaisons accessibles de leurs
produits.

La haute sociZtZ se recentre ses dignes sociaux plus discrets, comme la qualitZ du
produit non ostentatoire, et plus nouveaux comme les produits naissant des Zvolutions
technologiques le bicyclette puis IOautomobile et enfin les loisirdQgutant plus
valorisZs que le nombre deitéiscommence ~ diminuét E

Quel que soit son statut le mZcZnat qui finance les artistes et les artisans dOart ~ toutes
les Zpoques entretient un rapport Ztroit avec le luxe. LOart et |Qartisanat dOart ont dZj” ZtZ
mis ~ contribution des les annZes 1890 pes entreprises du luxe pour doper la
crZativitZ des produits, comme par exemple fmile GallZ pour le style Art Nouveau quOil
dZclinera pour le champagne mais aussi les entrZes du mZtro parisien.

JusquOau XPXsiecle, les artisans et les artistes qui citent par leurs crZations au

luxe public et privZ, nOappartiennent pas pour autant aux Zlites qui financent leurs
activitZs, sauf quelques individualitZs. E la fin du XBiecle, IQorigine des fortunes
remplace 10anciennetZ du nom, la finance tienidede®' anciens princes de sang, la
grande industrie vient juste apres mais les puissantes familles enrichies par le charbon
ou IQacier Zprouvent encore quelques difficultZs avec IQorigine de leurs fortunes quOelles
raffinent ~ coups de mariages arrangX®cades aristocrates dZsargentZs ou des
banquiers. La premiere dZmocratisation tout " fait relative du luxe a une double
consZquence pour ses acteurs. DOune part, les modestes artisansraluptiéts des

mZtiers concernZs (le cuir, la dorure, le bepriOargenture, IOhorlogerie) accedent ~ un
statut dOentrepreneur " la tste dma&sonsE dont les succursales se rZpandent dans le
monde occidental, et la prospZritZ quQils acquierent leur permet de se rapprocher de
IOunivers de leurs clientslOautrgart cette premiere dZmocratisation et les progres
techniques effectuZs leur permet de produire davantage ~ meilleur cozt et dOaborder des
marchZs plus larges qui se dZveloppent apres 1914.

144patrick Verley dan#arseille,Le luxe en France du siscle des Lumisres " nos jours
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Chapitre 2 - ModernitZ et postmodernitZ
du luxe

Jusqudau XXsiecle, IQindustrie du luxe nOexiste :pagcune entrZe sous le terme
Cindustrie du luxé dans aucun dictionnaire d®booie ou de commerceelproduit

de luxe demeure rattachZ Zconomiquement ~ chaque mZtier comdarode Ferriere

le Vayer dZcrit*" travers les mZtiers dQart, les faibles Zvolutions du luxe entre le
XVIII € siecle et 1914, de IQartisanat avec division du traaailprocessus de preto
industrialisation balbutiant avec les premieres machines vapeur.

LOindustrie du luxe se dZveloppgaat gr¥.ce au progres social quCmuancZes
technologiques qupermettent la fabrication en grande sznais elle nOaurait pu se
dZvelopper sanle dZveloppement du commeragernational et des transports. Sa
prospZritZ va stre servie par plusieurs sgsadOexpansion liZes au colonialisme et aux
pZriodes de paix, ainsi que par le dZveloppement technique (comme par exemple les
mZtiers mZcaniques pour la dentelle) mais aussi par la crZation de centres industriels
regroupant une main dOluvre tres qualififes ouvrieres de la mode ~ Paris) permettant

de produire plus efficament des produits de qualitZ.

EmblZmatique du luxe franeais, le parfum, rZussit le premier avec slecpessge de
|Oartisanat ~ 1Qindustrieest historiquement et Zconomiquemknpremier produit de
IOindustrie du luxe. En 1901, il est la vedette de IOExposition Universelle et
Internationale de Paris oe les parfums franeais forts de la rZputation de Gradke, C

des fleursE et de Paris €pitale mondiale de 10ZIZgakoert franchi avec succes le

fossZ de I0artisanat corporatiste ~ IQindustrie qui bZnZficie des nouveaux apports de la
chimie et de la technique (parfum de synthese, utilisation de la vapeur pour
IQextraction).Ohistoriennglisabeth Feydeau sOest spZciakisie&ette pZriode qui va

de 1904 ~ 1939, surnommZe Q%.ge d®odu parfum et dZcrit ainsi cet univers de luxe

et de voluptZ QZj" performante sur le plan industriel, la parfumerie accomplit
prZsent une mutation profonde dans son identitZ, en memes tqu® son milieu
professionnel sOenrichit de personnalitZs nouvelles. Dans un Paris capitale mondiale de

la culturedOavargardeE le parfum devient un objet hZdoniste ainsi que le premier pas

““*Marc De Ferrisre Le VayerGDes mZtiers dOart ~ IQindustrie du luxe en France ou la victoire du
marketing sur la crzZatids, s.d.
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vers le lux&®E. Des les annZes 1900, IQindustrie du parfuline ale nouveaux
investisseurs qui en feront un fleuron de IQindustrie franeaise dans le monde entier
(Coty, Caron mais aussi I0Zpoque oe IQartification dOun produit industriel fait ses
premiers pasvec les parfums des couturidPaul Poiret des 1911,yts ~ la suite de la
crZation duNj5 par Chanel, JeaRhilippe Worth, Jeanne Lanvin, Jean Patou, Lucien
Lelong et Elsa Schiaparelli assatiparfum et crZation " la recherche dOune identitZ
immZdiatement recmaissable. Gabrielle Chanel comprend trege MDintZret de
IOassociation entre le¢ament et la senteur dans la crZation dOun univers symbolique et
marchand

Apres IQinterruption de la Premisre Guerre Mondiale, IQindustrie du luxe repart pour
quelques annZes tant " IQassaut du marchZ intZredesydlZgantes du monde entier
cOest lparadoxe Zconomique dOune pZriteieroissance du luxe pendant lsnZes

Folles alors que des crises successives menacent le mondaxd.edue des liens

avec |Oavamgarde de IOArt Moderne et du design enasity dZj; des collaborations
fructueuses entre artistes et industriels, ainsi I0fcole de Nancy (arts dZcoratifs) avec
fmile GallZ, Gustave Daum et Louis Majorelle qui travaillent avec les industriels
lorrains tant en architecture qu®en objets dOart.

Des artistes de IOArt Moderne comme ceux qui ont ZtZ formZs au Bauhaus avant sa
fermeture (devant la montZe du nazisme&pvaillent sur des projets indusis,
architecturaux, etlesign qui sont a@ore rZZditZes en ce dZbut de X3tcle. La
rZputation ds designes remplace aujourdOhui la qualitZ de I0argefzstnsde service

de table.On renchZrit plus volontiers aujourdOhui dans les ventes pour une paire de
fauteuils pliants de Charlotte Perriand que pour un candZlabre en bronze de Deniere.
SimultanZmenles rapprochements entre |Qart et IQindustrie se multiplient sous 10Zgide
des SociZtZs des Arts dZcorafifsou de la SociZtZ dOencouragmt "~ 10art et *
IOindustri€. Hermann MuthZsiugtablit les principes de |OesthZtique imidlie dans

les amZes 1890Peter Behrens (le premierd€signeiE) se rapproche des 189% Le
Corbusier, Mies Vamler Rohe, et Walter Gropius pour ouvrir un atelier qui devient en
1919 le creusetu Bauhaus.

ConsZquence de la crise de 19Zindlustrie du luxe chute Idement pedant les
annZes 1930.ds exportations souffrent des dZvaluations du dajlarenchZrissent les

14¢ flisabeth Feydeau darcques Marseillé,e luxe en France du siscle des Lumisres " nos jours!:

(Paris: ADHE, 1999).
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produits franeaiset des barrieres douanisres nouvellement ZrigZes. En 1938, le chiffre
dOaffaires de IOindustrie du luxe atteint ~ peine cell 928

La plupart des entreprises de luxe contemporaines, existent ~ la veille deoad8
Guerre mondiale. Elles connaisseles destins contrastZs. Certaines co@hméstofle

(arts dela table) se dZveloppent sOappuyant sur une industrialisatiofssamte qui
permet une baisse relative de leurs prix et une ouverture vers txrdfisation de
leurs produitsDOautres comnitermescrZZ en 1837,0uis Vuittonen 1854 Cartier en
1847, Chanelen 1910, malgrZ leur rayoement ~ IQinternational, restemicore des
entreprises de taille modeste en comparaison des grandes industries, bois, charbon,
acier, mines de 10ZpogéeijourdOhui le secteur du luxe pris dans le pZrimetre o« il se
dZfinit lu-meme, (mode et accessoires de luxe, parfum, bijouteadigoe, arts de la
table, vins et spiritueux appartenant tous @omitZ Colbert’, hors automobile,

A

immobklier et h™tellerie) rZadisun chiffre dOaffaires comparable ~ IQindustrie
automobile franeaise ou au secteur nuclZaire franeais et prZsente urengx¢Zd
IOexportation de plus de hmiiliards dOeurosn 2014.

Les mutationsdu luxe apres la Seconde Guerre mondiale accompagnent les
bouleversements de la sociZbé.|Qapregjuerre aux annZd970, la pZriode deJrente
Glorieuses, voit |[Oaugmentation ud taux dOZquipement des mZnages en matZriel
auparavant accessibles quO™ une minoritZ de la populatibompbiles, Zlectro
mZnagers). Cette amZlioration de la vie quotidienne entre@tiuision dOune
dZmocratisation du luxe, renforcZe par IQaugmentdés salaires ouvriers qui en
servant dOZtalon ~ IOZvaluation du prix de certains objets permet dOacter leurs baisses de
prix relatives. A la fin de 1970, rapportZ au salaire horaire moyen dOun matiflere

prix dOunarrZHermesou du parfumloy de Patou baisse de plus de 50%. A partir du
dZbut des annZd970, ces memes prix sOenvolent comme tous ceux de sa catZgorie,
sans que cela soit corrZIZe avec urgmeentation des cozts, ce meman dBermes
augmente de pres de 75% jusquOaux ark®eset lesventes suivenmeme en France
malgrZ la morositZ des clients franeais, dont le pouvoir dDachat progref3anseune
pZriode dOincertitude et dOinondation des marchZs par des produits, Hesaligfss
tendent ~ se rZfugier dans des produits de ldant ils persoivent davantage la qualitZ
supZrieure. Cette vendication de qualitZ qui conddiaccepter de payer un prix tres

4" Association des maisons de luxe fran-ajsapport annuel 2014 (Annexe 8)
148 Jean FourastiZ et BZatrice BaRiburquoi les prix baisentHachette, 1984).
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supZrieur " la valeur dOusage, ajeaiZ plaisir hZdoniste contenu dans la part de reve
dOun produit de luxe offerte eluppde sa valeur ostentatoire, cemtra’nZ dans un
premier temps les industriels du luxe " cultiver leur image Zlitiste en proposant des
produits " des tarifs de plus en plus ZlevZs. Parallslement la mondialisation en ouvrant
des gigantesques marchZs, palii,ement dans les pays Zmergents a aussi suscitZ une
demande en produits de luxe accessibles " ces nouvelles classesaaisfegle signes
ostentatoirs.

Il faut attendre la concentration deiffZrents mZtiers dans un nombrinitZ
dOentreprises quleviennent rapidement des groupes pour que naissent dans la
deuxisme partie du XX siecle, IQindustrie du luxe df dZmocratisationde
consommations exceptionnellesii la poussera " se rZinventéans IQartEn effet,
IOindustrie du luxe prospere damart de reveque contient IOachat censZ renouveler le
mythe de ladistinction socialeMais la massification des productionsZcessitera un
recours crissant au rZenchantement de aetivers par IQartLe luxe passe
subrepticement de I@®empire des sigle au Systeme des objes qui se nourrit de
CMythologiesE sans parvenir ~ interprZter les@hgages de &G E.

Ce changement dans le luxe est le reflet dCuneelte sociZtZ qui rZsulte BemontZe

en puissance dOune bourgeoisie qui supplamstd@atie, Ce nOest plus le statut
social qui autorise le port de tel ou tel objetE cOest la possession de IQobjet qui confere
le statut social. COest du moins ce que croient les acheteurs et ce que prZtendent les
vendeurs®E

Par ailleurs, la montZen qualification des femmes qui disposent dZsormais plus
frZquemment de revenus Zgaux voire supZrieurs ~ leurs compagnons, augmente leur
niveau dOexigence.

Les entreprise de 10industrie du luxe se saisintde ces opportunitZs sans sOattarder sur

le paraloxe de cette massification de produits par essence rares et des consZquences "
moyen terme sur leurs offrdssemble pourtant assez improbatieeprZtendre vendre ~
plusieurs centaines de milliers dOexemplaires la dZclinaison dOun peoeéittQutun
pratiquant un tarif prohibitif, en dehors dOun engouement passager.

Un vaste mouvement dOentrZe et de sortie du luxe a lieu avant la montZe en puissance
des groupes de luxe que nous constaterons au dZbut des annZes 1980. Des marques se

banalisent et dEaraissent, tandis que des marques, en particulier les crZateurs de mode,

149 pid.
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qui ont commencZ dans le pf«porter et prennent la direction artistique de maisons de
luxe.

Nous en fournissons ici quelques ZIZments " travers les travaux de 2013 du groupe de
recherche Gnond® dirigZ par Lionel FontagnZ de 10fcole dOfconomie de Paris sur un
segment du marchZ international des biens qui pose selon les auteurs des questions
spZcifiques.

Les annZes 1980 et la montZe en puissance des
groupes du luxe

Les Zvolutions soZtales et la prospZritZ d@sente glorieusesacces massif des
femmes aux Ztudes supZrieuras, marchZ du travail et postes tres qualifiZs en
augmentant de leurs revenus dopent des activitZs comme la mode qui avec une
industrialisation croissante peetdOoffrir des produits relativement plus accessibles et

de dZvelopper un nouveau secteur celui du-pporter haut de gamme avec une
gZrZration de stylistes qui premele nom deCcrZateurE ~ la tste de marques qui se
diffZrencient "~ la fois du seetir de la haute couture et de la confection bon marchZ. La
haute couture est en perte de vitesse, les couturiers comme Yves Saint Laurent
coneoivent des lignes de pret ~ porter plus proches du mode de vie de leurs clientes.
Des crZateurs comme JedRaul Gaultier, Thierry Mugler ou Kenzo Takada sont
starifiZes, et leur image est une source de revenus non nZgligeables pour des activitZs
utilisant leurs noms en licence comme les parfums. Paradoxe ultime, les royalties
obtenues par IQusage de leur nom offre meilleure rentabilitZ que leurs activitZs
principales. la communication est donc plus valorisable que IOaction. Les structures de
crZation demeurent assez fragiles par manque de capitalisation alors que IQindustrie
textile traditionnelle conna’t unerfe vague de restructuration semblable ~ celle de la
sidZrurgie dans les annZes 1970. DQautres crZateurs adoptent des dZmarches artistiques
assumZes en sOZloignant du marchZ, comme par Azzedine Alasa, Rei Kawabuto (marque
Comme des gareoh®t en se limant ~ des marchZs de niche. Ce renouvellement dans

la mode est Zgalement visible dans le desigs nouveaux noms apparaissent, AndrZe
Putman, Philippe Stark, Paul Newson, Pierre Paulin qui dessinera un nouveau mobilier
pour IOflysZe " la demande du fE&st Pompidou. La mondialisation gr¥%.ce " laquelle
IOindustrie du luxe va rena’senne le glas des crZateurs de mode moins structurZs que

les organisations qui ont dZj° mis en place une division des r™les entre designers,

150 Annexe 9
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Zditeurs et producteurdls ne parviennent pas "~ atteindre la taille critique pour atteindre

les marchZs Zmergents. La seule stratZgie efficace pour leur dZveloppement, nZcessite
de sOadosser ~ des groupes solides, industriels dOabord, financiers ensuite qui sont
rZticents jusquO~ hmissance des groupes de luxe " investir dans une activitZ qui leur
para’t trop frivole et irrZgulisre. LOidZe de la saisonnalitZ et celle des alZas de la mode
bloguent les banquiers. Le renouveau du luxe est largement le rZsultat dOune petite sZrie
dOefts papillod® dans un monde plus ouvert gr¥cce aux accords de IOOMC qui
enterreront pourtant IOindustrie traditionnelle fransaise. Pour que le secteur dZcolle, il a
suffit que quatre ou cing dirigeants visionnaires accedent quasiment simultanZment " la
tste dOentreprises centenaires assoupies, du fait dOun cycle de transmission familiale
naturelle dont deux capitaines dOindustrie sans aucun rapport avec le luxe qui se livrent
aujourdOhui encore " fleurets mouchetZs une guerre du luxe bien dZcrite par le
journaliste StZphane Marchafid

Il est assez Ztonnant de constater que le luxe mondial doit presque tout ~ deux petits
pays comme la France et IQltalie, qui nOont guere que leur riche histoire et leur

N

patrimoine culturel et artistique ~ mettre en balance face fonds souverains
abondants, ~ leur puissance Zconomique et militaire, ou ~ la population plZthorique
dOautres pays. Et encore plus sidZrant de constater que leurs quelque deux cent milliards
dOeuros de chiffres dOaffaires (chiffres 2015) sont nemsetildues ~ un petit nombre

de groupes que nous allons Zvoquer ici mais surtout - une poignZe dOindividus
particulierement douZs dOune vision prospective.

En 1980, aucun des groupes qui aujourdOhui sont " la tete du luxe manjtiaidOhui
nOexiste sosmaforme actuelleHermes est une maison dOun classicisme absolu, dont

les connaisseurkappy fewdu monde entier apprZcient la qualitZ et le bon gozt. MalgrZ

leur campagne publicitaire ZlZgante autour du carrZ ou de la montre, les jeunes femmes
hors de quartiers de style NAP (Neuilly, Auteuil, Passy), ne revent pas du foulard de
leur mere, ni de la gourmette aux lourds maillons. COest une grosse maison dOartisanat
dont le chiffre dOaffaires atteint ~ peine cinquante millions dOeuros en 1980, dlors quOi
parvient ~ quatre milliards et sept cents soixanterdit millions en 2015 soit une
multiplication quasiment par cent en trente ans. Le grodpdH nOexiste pas en 1980.

151 MZtaphore sur la prZdictibilitZ du mathZmaticien Edward Lorenz abordZe lors dOune confZrence en
1972 au Texas, intitulZI@ battement d'ailes dipapillon au BrZsil petit provoquer une tornade au
Texas?E

152 5tZphane Marchantes guerres du lux@Paris: Fayard, 2001).
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La maisonLouis Vuitton marque un peu dZmodZe, rZalise trois cents millionsodOeur

de chiffres dOaffaires et la toile monogrammZe, reste un vZritable repoussoir dans
IOunivers de la modklo‘t & Chandon existe depuis 1743 et sOest aventurZ hors des
vignobles en rachetant en 1971 les parfudhsistian Dior. Son PDG dQalors Alain
Chevaler a la vision exceptionnelle pour 10Zpoque, dOun luxe dZpassant les limites de
chaque mZtier pour devenir un secteur emiune. Louis Vuittonest dirigZ par Henry
Racamier qui a ZpousZ une fille Vuitton, quiui aussi de grandes ambitions pour le
groupe familial, trois fois plus petit quiglo‘'t mais avec des marges autour de vingt
pour cent qui lui permettent dOenvisager des acquisitaris& Chandon conclut tout
dbabord, un accord de distribution avec le braggnnesspuis " la suite dOune OPE

de Louis Vuittonsur le champagn&euve Cliquotet les parfumsGivenchy Alain
Chevalier et Henry Racamier dZcide de fusionner les deux groupes mais malgrZ une
succession de cessions et dOacquisitions particulisrement rZussies dans les semaines qui
suivert, leur mZsentente est immZdiate, tant du point de vue des stratZgies que des
personnes. lls appellent = la rescousSeinness le partenaire deMo't pour la
distribution et Bernard Arnault, qui est dZj” "~ la tete dOun petit groupe industriel
construit sufles ruines ddBoussacpres une pZriode amZricaine entamZe en 1981. Le
groupe Arnault qui comprend dZThristian Dior et leBon MarchZest soutenu par des
banques privZes et un assureur. La mise en place dOune cascade de holding, dZmultiplie
ses capacitZfinancieres, et la fragilisation deouis Vuittonau moment du krach de

1987 Iui permet de lancer une OPA sur IOentreprise et dOZvincer Henry Racamier. Le
groupeLVMH commence une pZriode de croissance soutenue et organise ses marques
autour de quatrergnds p™les, champagne, vins et spirituewxde et maroquinerie,
parfums et cosmZtiques, distribution sZlective (avec la cha'tae ttee shop®FSet
SZphora).

Ses capacitZs financieres lui permettent de sOattadbecci en 1999, que convoite
aussilOautre groupe franeais du luRnault-Printemps Gucciest ~ cette pZriode dans

une guerre de succession avec lestibs de son PDG assassinZ qui confiZ la
direction de IQentreprise ~ Domenico del Sole, qui a nommZ, et maintenu contre 10avis
des actionnaires, Tom Ford "~ la direction artistique/MH IQattaque en bourse par
crainte dOun rapprochement er@ecci et Prada qui crZerait un groupe de taille
concurrente dans le luxe. En prenant \isgpt pour cent de participation dans le

groupeGucci LVMH prZtend ~ une position dans la gouvernance qui ulcere Domenico
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del Sole, qui nOa cependant pas dDautre choix que de chercher un partenaire financier
pour IOZpauler, cOest Franeois Pinault, dZj" en pourparlers pour la maison Yves Saint
Laurent Zgaleent convoitZ par Bernard Arnault. Le coup est menZ dans un secret
absolu et signe une entrZe en fanfare de Franeois Pinault dans. l&uuxement o« il

acquiert les deux marques, PinaRiintempsRedoute nOa aucune activitZ dans le luxe
mais de solidesarges qui lui permettent avec sa holding ArtZmis dOobtenir une lettre
de crZdit de trois milliards de dollars. La communication a ZtZ un ressort essentiel de
cette premiere guerre du luxe. DOune part, ce sont les relations entre Yves Carcelle
(Louis Vuitbn) et Domenico del Sole qui ont permis ~ Bernard Arnault de prendre pied
chezGucci puis les dZtestables relations entre egl@t Domenico del Sole qui ont
poussZ ce dernier ~ chercher un autre partenaire. DOautre part, les qualitZs relationnelles
de Franeois Pinault ont facilitZ les discussions avec Domenico del Sole et Tom Ford
enfin, pour la petite histoire, cOest par sa chargZe de relations publiques, toujours de la
communication, que Bernard Arnault apprendra la nouvelle de la victoire de Braneoi
Pinault. Les relations entre les deux hommes en resteront durablement affectZes. Le
PDG deLVMH poursuit ses achats, et plus modestement le greunaailtPrintemps

dans la dZcennie suivante, quasiment toutes les marques de luxe rejoignent un groupe
ou IQautre. Une entreprise considZrZe comme un diamant du luxe reste obstinZment
indZpendante apres six gZnZrations avec des marges insolentes et une image intacte sans
aucune banalisation, cOéstrmes Elle suscite des convoitise€En 2010, LVMH

franchit unseuil qui IOoblige ~ dZclarer sa prise de participation dans la nsons

de vingt pour cent " travers plusieurs holdings qui lui ont permis de cacher cette
manluvre boursiere. Sur plainte de la maisdtiermss le gendarme de la bourse
condamneLVMH "~ |Oamende maximum, dix millions dOeuros, une goutte dOeau pour
leurs trois milliards deux cent cinquante millions dOeuros de bZnZfices drvivéls,

sort un plus tard du capital H€dmes avec une plus value bien plus ZlevZe que
IOamende. La maisdtiermes dZide de se prZmunir pour les cinquante prochaines
annZes de ce genre de maniuvres en sZcurisant sa structure actionnariale.

AujourdOhui les deux groupEering (exPPR) et LVMH forment avec les groupes
Richemon{Cartier), Chanelet Hermes le noyau dur déDindustrie mondiale du luxe.

On ne peut sOempecher de penser que IOhistoire aurait pu stre fort diffZrente, si un
prZsident socialiste nOavait pas ZtZ Zlu en 1981, car cOest son expZrience amZricaine

provoquZe par son dZpart " la suite de IOZlectioradeos Mitterrand, qui a permis °
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Bernard Arnault de dZvelopper sa stratZgie Tdeoondu luxeet dOengranger les
bZnZficies substantiels nZcessaires ~ sa mise en luvre.

En ltalie, les dZveloppements des groupeada et TodOsie sont pas de la meme
enveagure, tandis que les groupes amZricains comaiph Laurenet Calvin Klein et

Tommy Hilfigerque certains agregent abusivement au secteur du luxe nOont jamais
meme approcher son Zchelle de valeurs spZcifiques, esthZtiques et marchandes.

Des la fin des andes 1990, le mZcZnat des riches particuliers, notamment la famille
Rothschild, est concurrencZ par du mZcZnat dOentreprise, une nouveautZ en France,
existant depuis longtemps aux ftaisis. La fondatiorCartier pour IOart contemporain

a donnZ le signal €984 de ces eproductions qui dZpassent la simple plaque apposZe

" 10entrZe dOune exposition ou dOune salle.

LVMH impulse une nouvelle ere en communigquant massivement sur ce type dOactions
qui deviennent ellememes ~ la fois des DISTIC et des produiRichard Prince,
Stephen Sprouse, Takashi Murakami, Yagoi Kusama, crZent des objets, des dZcors de
vitrines et des boutiques ZphZmerg®p-up stores)qui vendent et communiquent
simultanZment.

En la personne de son directeur artistique Karl Lageri€lthrel a un outil de
communication aussi performant que le styliste est talentudesmes articule son
organisation autour de la transmission de son patrimoine et de quelques crZateurs
connus pour relancer son pfsporter, Saint Laurenta sa propre fondatnp Gucci
sOabrite sous celle du fondateur de son grésgey MiyakAsOexpose au MET. ed

sacs "~ main connaissent une folie passagere qui propulsent leurs hagiographies en tete
des ventes des librairies dOart et le MusZe des Arts dZcoratifs leur cansacre
expositiod®. Dior est en soi une luvreAlexander Mc Queemabille une mariZe
princiere et Christian Louboutinexpose ses chaussures comme des oeuvres dOart dans
des boutiquesnusZs.

La crise de 2008, semble smm le glas de cette exubZrance. Pourtas 2010, les

ventes repartent et les ouvertures se multiplient en particulier dans les pays asiatiques et
arabes, compensant largement IQassagissement des acheteurs europZens ou japonais.
Les marques vendent dans les pays oe elles sOimplantent liedomdateur et les
dZclinaisons de leurs produits iconiques, mais les acheteurs, tant Chinois que BrZsiliens

153 http:/lwww.lesartsdecoratifs. fr/francais/musees/medesarts decoratifs/actualites/expositions
terminees/modet-textile/le-casdu-sac537
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ou Russes ne restent pas dupes longtemps de ce luxe de masse. Quand le modele le plus
connu delouis Vuittonest surnommZ & sac de la secrZtaiE en chinois, une
rZflexion stratZgique sOimpose, surtout quand une politiqueoanftion vient

rZprimer les objets de luxe trop ostentatoires comme les montres qui trahissent souvent
les rZcipiendaires des pats-vin.

Les usagers habituels du lus®Zprennent davantage dOexpZriences que de possession,
meme les banques privZes sOen melent. Loin des figures institutionnelles en costume
formel des publicitZs de la dZcennie prZcZdente, une banque privZe fait IOZloge de sa
proximitZ avec ses clients sig ton humoristique en montrant IOun dOentre eux
bivouaquant en pleine montagne. DOautres affichent leur soutien aux grandes foires
dOart contemporain.

Alors que les objets de IQindustrie du luxe doivent se faire plus discrets, que les modes
de vie Zvoluet, les marques se doivent de rZenchanter leurs protriigsaffiti cZlsbre

sur une vitrine ne suffit plus, pas plus que I0ZgZrie qui se promene avec son sac " logo
bout de bras, il faut un supplZment dO%.me que 10art semble le seul ~ pouvoir amener ~
une telle industrie. LOautre solution, qui consisterait ~ revenir ~ des productions plus
confidentielles, nOest plus accessible ~ ces mastodontes du luxe qui laissent des marques
confidentielles renouer avec des pratiques de la piece Uffigueen sZrie ts limitZe.

En 2014, une sZrieliiitZe E de Louis Vuitton est quand meme composZe de plusieurs
centaines dOexemplairesE

LOindustrie du luxe reste malgrZ sa croissance et ses rZsultats, un secteur modeste
comparZ aux industries culturelles, avec lesgseadlle a en commun des niveaux de
marge exceptionnel. Mais comme les industries culturelles, sa dZsieiilitZ

dZpendante de sa communication.

154|aCortrie : http://www.lacontrie.com/news
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Chapitre 3 - Un objet privilZgiZ pour les
SIC

Le luxe sOZclaire sous un nouveau jour avec les sciencésfarenifion et de la
communication, mais il nous semble nZcessaire pour que IQobjet se prZsente le plus
exactement possible sous cet Zclairage, dOanalyser les apports constitutifs des autres
sciences qui, meme sans avoir contribuZ directement ~ la coana&ssiu luxe, nous

fournissent les outils pour IOamener sous la lumiere de notre discipline.

Une C transfiguration du banal E

AujourdOhui, le luxe sOest mondialisZ, industrialisZ et banalisZ, dOailleurs ce nOest plus
Cdu luxeE mais une industrie avec sesltinationales, ses stratZgies et ses comptes
consolidZs, et surtout des produits fabriquZs en centaines de milliers dOexemplaires
quand le luxe vend le dZsir dOun objet rare procurant une distinction ostentatoire, elle
meme source de plaisir. Pour maintr le mythe du luxe ~ IOheure de sa production
rationalisZ (pour 99% des produits dits de luxe), il faut ~ ces groupes mondialisZs opZrer
une Transfiguration du ban&P et les propositions dOArthur Danto dOune philosophie

de I0Qart opere efficacemenpour le luxe.

Dans la dZmarche de la transfiguration du banal, Danto tente de mettre en lumiere les
criteres catZgoriels qui permettent ~ une rZalisation quejge de devenir une Tuvre

dOart selon Jedwarie SchaefferCELOidentification artistique fait pass |OentitZ

quQelle constitue dOun plan matZriel et perceptuel (simple objet) ~ un plan intentionnel
(luvre dOart), on peut encore dire quOelle est transfiguratj¥éece " elle le support
matZriel, quel qulil soit est transformZ en mZdium artiStifuRrour que 10objet de

luxe puisse stre interprZtZ comme une luvre dOart, il faut quOil prZexiste un horizon
artistique global, qui dZtermine les possibilitZ dQinclusion de cet objet dans un monde
de I0art, nous allons voir comment |Qapparition dOun nqaredigme de |Oart
contemporain (Heinich) dans lequel cetiinOest plus considZrZ comme I0art dOune
Zpogue mais comme une catZgorie dOart qui transcende les Zpoques va permettre par une

155 Danto, Arthur ColemafLa transfiguration du banal: une philosophie de BY4Raris, Zdition du
Seuil, 1989 pour la traduction fran-aise.
%8 |bid. Przface de Jeavarie Schaefferp.14.
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phZnomene de contagion de hisser IQobjet de luxe au niveau dee|@@ant dans le
discours communicationnel et mZdiatique. Kelly de la maisonHermes dans les
annZed4.960 est devenu tres rapidement un objet de luxe extremement reconnaissable et
|Oattribut obligZ des femmes dOune certaine classe sociale, mais c® tsavaue
dOexposition, de reprZsentation de @él(8t sa raretZ relative) qui lui ont fait accZder

au statut dOiuvre dOart ou au moins " tous les attributs de IQTuvre dOart (c™te, encheres,
exposition musZale). Le fait meme que les oeuvres dOart pumgémse dZclinent en

sZries numZrotZes et strictement ldables, que leur rZalisation stét plus souvent
allographique, facilite la contagion de 10objet de luxe par IOluvre dOart. Danto en
sOappuyant sur lesvimax de Wittgenstein est amehdire CquOune Tuvre dOart est un

objet matZriel auquel sOajoute un factetiE. En paraphrasant IQartiste amZricain
Robert Rauschenberg qui a ditaQpeinture est lize ~ la fois ~ 10art et ~ la vie, et
jOessaie de travailler sur IQintervalle qui les sZpase peut considZrer que le luxe est

lui aussi dans cet intervalle entre IQart et la vie mais que ce ne sont pas des artistes mais
des bataillons de strateges, qui prennent le nomirdeteur artistique, fashion director,

visual merchandisegt autredrand content manageauxquels se joignent lesirator et

autres rZalisateurs et scZnographesnixgntle luxe en ursample arty Toute une rise

en scene qui nous poussadopter face IOobjet de luxe une fason de le regarder qui en
ferait une Tuvre dOart, ele distinguant de la vie de tous les jours et de la banalitZ de
IOobjet. Quand Nelson Goodman sQintZresse " la question de pauciu@i il existe

une diffZrence esthZtique entre une contrefason parfaitement rZussie et une iuvre
originale™ E, I0art ceemporain avec les multiples et IQallographie proposee

rZponse qui convient parfaitement au luxeertains objets peuvent stre considZrZs
comme des oeuvres dOart ~ des Zpoques et pas "~ dOautres, la rZvolution artistique de 10art
contemporain permetedconsidZrer |Oexistence de 10Tuvre ddsars I0intention plut™t

que dans le contenu. La philosophie est @atla derniere frontiere du luxe, car

N

ClOZlucidation du fait que IQart se prete spontanZment un questionnement
philosophique est suscegdébde nous en apprendre davantage " la fois sur 1Qart et sur
la philosophi€®E et cOest pedite ici que le luxe Zchoue ~ rejoindre 1Qart, car si en

pensant IOobjet de luxe on apprend aussi quelque chose sur la pensZe qui le vise, on peut

5" Darto, La Transfiguration du banap.35.

%8 Goodman, Nelson et Jacques Morizatngages de IQart une approche de la thZorie des symboles
([Paris]: Librairie Artheme Fayard/Pluriel, 1968). 99.

*9Danto, QLa transfiguration du ban#l.p.104.
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dire que la streture des objets dZgagZe par la pensZeslg en retour les structures de

cette dernisré®E. it il y a une philosophie du luxe comme il y a une philosophie de
|Oartsoit IOobjet de luxe est un Tuvre dOart ~ moins que ce ne soit I0art qui se banalise
en objet deluxe. La questiordu statut de certains objets de luxe devient ainsi une
question philosophique. Danto sOinterroge sur 10idZe que certains dZfeudéhest
impossible de donner une dZfinition de I0artE non pas parce que IQart ne pdssZderai
pas de frontieres, mais parce que celsie sauraient otre Ztablies selon les mZthodes
usuellesE, ce qui reviendrait ~ dire quOil est impossible et inutile de donner une
dZfinition de 10a#, cOest deux rZflexioreupent aussi bien convenir awxe, dont les
frontieres sont impossibles " fixer selon des reperes Zconomiques et sociaux et pour
lequel il existe autant de dZfinitions que dOobjets de luxe. On peut Bmecqoe non
seulement le luxe dZclinm rapport ontologique avec I0art maislgadimites de 1Qart

et du luxe sont dans les memes limbes.

La question de la distinction entre oeuvres dQarts et objets rZels renvoie selon Danto au
probleme de leurs propriZtZs reprZsentationnelles et la question de la pertipere

vers quoi ils remoient; cette question pour lui est beaucoup plus vaste que les luvres
dOart. Les propriZtZs reprZsentationnelles du luxe se situent dans le meme plan. A quel
moment IOobjet de luxe cesse dO-tre un objet rZel et devient une TuvPeEi@rtgue

le pasage " I0art sOeffectue au moment o son mode de reprZsentation devient celui de
IOluvre ? ~ partir du moment oe le discours sur IOobjet dZpasse la fonction de?20objet
COQest " travers les discours et les observaitiositu que nous dZterminerons 1@ins

prZcis o« le luxe passe " I0art ou bien sOoffre I0art comme une couronne. Danto, sans
Zvoquer spZcifiquement le lyxa Zcrit ClOhistoire du goZt artistique et celle de
|Oappropriation vont souvent de pailes hommes se vantent volontiers dOetse le
propriZtaires des beautZs du monde. Ainsi vouloir possZder un objet peut stre
effectivement une forme de rZaction esthZtique, comme le rire est une rZaction liZe au
sens de IOhumoair Il lie prZcieusement le luxe et IQart et assure aussi que lesdtivres

des objets rZels sont tellement imbriquZs dans un systeme rZfZrentiel qui dZpend dOune
Zpoque et dOun lieu, que le statut de IOapprZciation esthZtigudicOdstla nature
artistique de I0objet dZpend toujours dOune interprZtation. Ainsi pou€Daftexiste

pas en philosophie de IQart dOapprZciation sans interpr&atonil postule que

1%01bid. p.104
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ClOapprZciation esthZtique des oeuvres dOart possede une structure diffZrente de celle
de IQapprZciation de simples obietsOopZration par laquelle ungerobjet accede au

rang dOluvre dOart est donc un procZdZ dOidentification artistique y compris si cette

fuvre dOart reste identique ~ IOobjet.

COest dans les limites de cette structuration que IOindustrie du luxe joue sur la nature de
ses productions.

Le luxe, un concept de communication

Notre approche introduit ici la communication comme concept constitutif du luxe dans
une approche systZmique de ce champ de recherche;-destvec une volontZ
dOidentifier la pluralitZ des perspectives dans ttegetimensions " diffZrents niveaux
dOorganisation dans une vision globale et holiste du luxe ~ la fois comme activitZ
Zconomique, sociale et culturelle des organisations et des individus.

Si nous reprenons la dZfinition de la nature de la communicaéfsentZe Dominique
Wolton en avanpropos du numZro 38 de la revhermes en 2004,Cune rZalitZ
culturelle et sociale gigui) concerne la maniere dont les hommes et les sociZtZs entrent
en contact les uns avec les autresE(et) renvoie dOabord aux rdptiésenque les
hommes et les sociZtZs se font de leurs identitZs et de leurs modes de'f&lations

nous apercevons que le luxe rZpond lui aussi largement ~ cette dZfinition. Le luxe est
bien une rZalitZ culturelle, son industrie fait partie du patriennationalet il est un
moyen de stratification socialeeDa dZmocratisation de certains anciens objets de luxe
aux exces de quelques fortunes, les signes de luxe sont un des moyens gque les hommes
utilisent pour entrer en contact les uns avec leeesutu marquer au contraire une
distance infranchissable en questionnant et IOincommunication chere
Dominigque Wolton, ces signes abondees lidentitZs dOentreprises, nourrissent des
pulsions communautaires et instituent ~ traverscldture des rmdes de relations
complexes " la reprZsentation et ~ la mZdiation

De nombreuses approches du luxe coexistgutiilosophique depuis IOAntiquitZ,
anthropologique et sociologique au XXiscle, Zconomique, 1Ofcole d&fomie de

Paris (PSEx dZveloppZ unéquipe de recherche spZcialisZegapolitique compte

81\Wolton, Dominique,CAvant-propos. Le moment de la communicatiéfHermes, La Revuey’ n38
(janvier 2004): p. A11.
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tenu de IQinternationalisation du luxe, sans oublier une approche marketing par les
sciences de la gestion. Les SIC apportent un regard diffZrent " la frontiere de ces autres
disciplines, sur les prafies du luxe et les processus dQOinformation et de

communication qui constituent sa nature meme et la genese de ses transformations
contemporaines o+ les processus de communication se sont imposZs ~ tous les autres

processus quQils soient de crZation, aguption ou de commercialisation.

Aborder la question du luxe et son expression dans les mZdias permet de dZgager une
nouvelle dynamique " la rencontre des divers courants scientifiques qui ont constituZ le
luxe comme objet de recherche commun.

Il nous apartient en dZfinissant le luxe comme objet de recherdeemarquer sa
diffZrence avec 10objet vilipendZ avec constance par la sociologie au point que les SIC
ne sOen sont jama@mparZesLe luxe comme dispositif de communication que nous
Ztudions ici st, bien awdel” de IOobjet de dZsir et dOostentation qui attire pulsions et
rejets, un ZIZment structurant de la sociZtZ. COest en sOappuyant sur les acquis
scientifiques dOautres disciplines y compris 10esthAmmiéOapport ™ notre travail fait

IOofet dOun chapitre spZcifique, que les SIC tracent les contours dOun espace dOobjets et
de guestions relatif ~ la structuration sociale du luxe et au discours contemporain qui la
IZgitime. Cette complZmentaritZ des approches des SIC permet de constchaenpn

de recherche en affirmant un point de vue interdisciplinaire qui sOadapte aux
transformations rZcentes du luxe.

Nous souscrivons avec Jean Davallon " la thZorie de Bruno Ollivier dans laquelle les
sciences de IOinformation et de la communicatiorZ§eisbent par @ur maniere de
constituer 10objet quOelles Ztudient que cOest leur point de vue qui crZe 10objet de
recherche en communication mais " partir de s&fl@xion sur la pratique de chercheur

etE ce que signifie IQacte de C construide&objets dans les sciences de IQinformation

et de la communicatioff E, nous inscrivons ici le luxe comme un concept de
communication. Tout dOabpmarce quOil est un phZnomene immatZriel, 10art de
proposer du reve, de susciter du dZsir qui emigrau gmbolique, ensuitecar il est
organisZ comme un systeme de signes, epéimce quOil est construit autour dOobjets
concrets, ce reve, ces signes, ces objets constituants un dispositif dOusages ritualisZs.

Ces trois caractZristiques du phZnomene du lax@®met un objet de recherche que nous

182 jearDavallon,CObjet concret, objet scientifique, objet de rechefhi¢ermes, La Revueilermes, La
Revue, Les SIC,’m;38 (janvier 2004): p. 387.
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problZmatisons autour dOun cadre thZorique, sa convergence avec les arts, sur un terrain,
les mZdias et les lieux de (re)prZsentations. Notre champ dOobservation est ainsi
constituZ dOobjets concrets et observabledu(is et autres manifestations culturelles

et sociales du luxe) et de IQautre des reprZsentations explicatives que peuvent en donner
les sciences de IQinformation et de la communication.

Comme Jean Davallon le dZct?® Cles sciences de IQinformation et ¢h
communication nOZtudient jamais la communication et IQinformation enegiles ou

pour ellesmemes, cOestdire comme des tres abstraits mais bien en tant quOelles sont
matZrialisZes, institutionnalisZes et opZrationnalisZes dans la sociZt£oBEhest un

point de vue communicationnel sur les objets Ztudigsipports, dispositifs, situations,
messages, Zchanges). COest exactement ainsi que nousrnoeadravail.en tentant

de donner le gint de vue des SIC sur le lua,de dZfinir ~ quepoint le luxe est en lui

meme un concept de communication dans la mesure oe IQessentiel de son action
sOinscrit dans un dispositif qui produit un systeme de significations.

En empruntant ~ de nombreux champs de rZflexion des SIC, citZs par Méfttelart
CIOZconomie des industries culturelles, 10intZrst pour les pratiques des usagers, les
interrogations sur les processus intersubjectifs de la communication, IOimportance du
moment de la rZception, les modalitZs de I1Qinnovation, (le r™le) des mZdias,nouveaux
(celui) de la crZation publicitaife E, le luxe constitue dans ses manifestations les plus
actuelles un concept de communication.

Bernard Miege dans une approche exigeante du secteur de la communjcatmeile

en 2004 ~ considZrer la transversalitZi@approche dOun sujet de communication avec
Cla prise en compte, dans les phZnomenes de communication, de ce quQils sont " la fois
sociodiscursifs, socianthropologiquesE et que par consZquent seules des approches
inter-scientifiques peuvent en rendmmpte avec pertinent® E COest de cette
approche transversale que notre travail se rZclame en traitant la convergence du luxe, de
IOart et du design comme un concept de communication qui appelle ~ une large
interdisciplinaritZ.

Comme le rappell&dgar Main, CCe que je veux dire aussi, cOest que les phZnomenes

pris sous IOangle du mot communication, pour beaucoup auraient pu stre pris sous

' bid. p.30:37. } 5

'** ArmandMattelartet Michele Mattelart,Penser les mZdig®aris: La DZcouverte, 1986)81.

% Bernard Misge, @ OZcmomie politique de la communicatiéhHermes, La Revuay’ nj38 (janvier
2004): p. 4654.
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IOangle du mot cultufé&E et CHl est Zvident que le monde de la communication est un
monde fondamentalement ouverpely-dimensionnéf’.E Les sciences de IQinformation
et de la communication dans leum@nisre dOinterroger certains objets concrets, de les
constituer en objets scientifiqu&4€ permettent dOinterroger les relations entre luxe, art
et design dans les mizd et le constituant comme un objet communicationnel " la fois

dans sa dimension sociale, technique et esthZtique.

InterdisciplinaritZ du luxe et des SIC

Le luxe, sa p&eption et son existence meme sane question historique, Zconomique,
sociologique & esthZtique mais aussi et surtout une question de communication, entre

le secret de IOhypleixe dans une incommunication au sens woltonien du terme et
|Oartification du luxe par des processus de communication. Nob rpatique est
cependant miseen umiere dans un champ thZorique qui releve "~ la fois de
IOanthropologie, de I0Zconomie, de I0esthZtique, de la sZmiotique et de la sociologie, tout
en sOinscrivant clairemetns les sciences de IOinformation et de la communication
donc dans une approcheerdisciplinaire.

E I1QinterdisciplinaritZ du luxe rZpond I0interdiseiptZ des SIC o plut™t la question

de ses frontieres et de la permZabilitZ de ses champs de recherche irriguZes par dOautres
disciplines comme la sociologie dont la mise " distarcesemblZ nZcessaire ~
|Oaffirmation des SIC alors que leurs atouis{glent certainement dans une ouverture
assumZe aux sciences sociales dans leur diversitZ, non comme modsles mais comme
socle Zvident, et dans une acceptation de la validitZ sciestifiga objets les plus
surprenants, les plus dZrangeartis.

Notre objet derecherche mprunte les voies de IQanthropologie a@essai sur le don

de Marcel Mauss eta description dpotlachqui renvoie” la notion de dZpense pyre

ainsi qu®~ des quest®mle rivalitZ de pouvoir signifiZ par la capaci& dZpenses
ostentatoires. Cette facultZ de dZpenses inutiles est constietiombreux secteurs du

luxe, etla transposition dea structure des mythékevi-Strauss) au storytellingst fort

utile pourcerner les ZIZments de langage du luxe.

1% EdgarMorin, CLa communication, hier et aujourd®hui, entretien avec Dominique VEgktmrmes,
La Revuen® nj38 (janvier 2004): p. 783.

%7 |bid. p.77- 83.

188 yyesJeannereBruno Ollivier, Cintroduction. LOinvention problZmatique dOun cliaiprmes, La
Revuen® nj38 (janvier 2004): p. 229.
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Nous avons aussi recoupés formes historiques diuxe ~ IQaide des travaux des
historiens et sa pemgton " travers les Zpoques phes philosophes. Les lois de
IOimitation deGabriel Tarde et laThZorie de la @sse de loiside ThorsteinVeblen,

nous ont ramerZaux fondements modernes de IQostentation de la bourgeoisie apparue
au XVIII € siscle. La notion de dispositif intrinseque aux Sl@ous a semblZ sOinscrire
naturellement dans la discipline aviélichel Foucault, Giorgio Agamben. LOZtude du
dispositif du luxe nous renvoie ~ sa complexitZ, un pZrimetre mal dZfini y compris
volontairement par les principaux acteurs pour Zviter dOen exclure des entreprises qui
prospeent sur leur identitZ € luxeE et un objé multiforme qui regroupent des usages
anciens et nouveaux, des secteurs dans leur totalitZ ou des niches dOautres ireustries.
luxe est aussi@un c™the activitZ Zconomique internationale assurZe par des groupes
internationaux mondialisZs, de IGgutm cZIZbration dOun artisanat, encore pratiquZ
dans & plus extreme confidentialitZ. Mais il peut se retrouver d@exaltation de la
raretZ dOobjets particuliers voire uniques qui sOaffichent dans les musZes et les ventes
aux encheres les plus couryeke IOautre une multiplication planZtaire de produits dont

le logo semble le seul attrait. Le luxe peut se confondre |®astentation dOun palace
contrastahmais aussia confidentialiZ simplissime de lieux privZs. Le secteur du luxe
englobe " certais momentsds oeuvres qui sOZchangent hors du marchZ tandis que des
opZrations dQartification dOune marque et de sa production sestpserun marketing
mondialisZ. Il peut «tre, pour certains, unads produits bien carrossZs, smartphones ou
ordinateurs, objets de communication par excellence qui se revendiqdenugeE au

nom dOune dZmocratisation (nous reviendrons plus loin sur ce contresens conceptuel)
jetZe aux quatre vents de la miisafion des produits, maisfferts gratuitement pour le

prix dOun abonnement. HaversitZdes usages et des usagers du luxe dnteirnis

aux HZritiers de PierreBourdieu, entre la jeune femme qui sOoffre un parfum dOune
marque mondialisZe, et [OacquZreur dOune voiture dOexception, usagersneghés

et dZconnectZs, lieux de luxe dans IQostentation hZdoniste (Ibiza) et lieux dOhZdonisme
sans ostentation (Amalfifjuelle convergencexiste entre une fondation et une objet de
luxe, quQil soit produit ou servitgelLes sciences de IQinformation et lde
comnunication ensQinterrogat sur les relations entre ces ZIZments et leurs usages
communicationnels identitZs visuelles, marques, storytelling et stratZgies mZdias,
artification, Qmaraudenk das dOautres disciplinesais semblenles seules capables

dOembrasser le champ de la mZdiation culturelle orgamit¥ir de IOimaginaire du
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luxe et de nous ouvrir un large champ dOZ&nd®wus appuyant aussi $es travaux de
JeanJacques Boutaugour lequel Qe projet dOarticuler signe et sens sur des ase
informationnelles (introduit) la recherche plus Zlargie en communicatién

Cette interdisciplinaritZ de notre objet de recherche nous oblige aussi ~ rZsister " la
tentation de sOintZresser ~ tous les aspects dOun phZnomene en meme temps, meme si
nousne pouvons Zviter dOinstaller des reperes fournis par dOautres disciplines. Il nous
faut penser nos travaux dans leur mdithensionnalitZ @ux frontieres de ce que les
disciplines classiques reconnaissent comme pertinent = analyser, et = un niveau
diffZrent, ~ la fois plus vaste et plus prZcis, de ce que egllegtiennent
traditionnellement celui des relations entre dimensions, et des processus de

composition des phZnomerB&

DISTIC & luxe

Le luxe appara’t Zminemment comme un dispositif de coneation, au sens dZcrit

par Michel FoucaultCE des stratZgies de rapports de force supportant des types de
savoir, et supportZs par eéiE; et comme le rZsume brisvement Giorgio Agamben C

(un ensemble hZtZrogene qui inclut virtuellement chaque chosdlecgditediscursive

ou non, le rZseau qui sOZtablit entre ces ZIZrenks Pour celuci Cle dispositif ©

toujours une fonction stratZgique complste et sOinscrit dans une relation de pouvoir et
de savoil”E; car le luxe est " la fois une stratZgie dep@pde force entre I0Zconomie

et les arts, la culture et la consommation et dans cet ensemble hZtZrogene, il sOZtablit
bien un rZseau de relations de savoir et de pouvoir, il correspond exactement ~ la
dZfinition donnZe par Agamben quagpelle disposifitout ce qui a dOune maniere ou
dOune autre, la capacitZ de capturer, dOorienter, de dZterminer, dQintercepter, de
modeler, de contr™ler et dOassurer les gestes, les conduites, les opinions et les discours
des stres vivant$'E tout au moins une large partle ceuxci. Le luxe est un DISTIC

N

tel que dZcrit Gabriel Gallezot darddes machines ~ mZdier et plateformes "

consommer, ~ la fois formidables vecteurs de IQactivitZl humaine et pY%oles reflets

189 Boutaud,SZmiotique et communicatiqgn38-39.
170 jeanBaptiste Perret, § a-t-il des objets pls communicationnels que dOautrEstermes, La Revue,
n° Nj38 (janvier 2004): 121_128.
"1 Michel Foucaulf Dits et ZcritsTHI :19761979 (Paris, NRF, Gallimard), p. 299.
172 Giorgio Agamben, traduit par MartiRueff, QuOeste quOun dispositift?10.
13 bid. p.11.
74 1pid. p.31.
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marchandisZs de nos «tféE ou faitil partie de cesCDISTIC qui enrichissent ses
pratiques(celles du journalisme)mais qui d&tabilisent aussi son identitZ et ses savoir
faire acquis au fil des gZnZratioteec lesquelledy journalisme doit composer de nos
jours E, comme le pense Nicolas PZlisSer

Nous nous interrogeons ici suslaouveaux usages de ce tedhspositf dans le adre

de notre recherche. Honsne acception purement technique, le dispositif constituZ par
le luxe est plut™t unagGencement dOZIZments matZriels et humains, rZalisZ en fonction
dOun but " atteindEe Ainsi se prZsente tout luxe, meme damsrlinimalisme absolu, le

plus savant dZpouillement rZsulte dOun environnement matZriel et dOun actant, pour
instaurer une relation ~ IOobjet que Bruno Latour envisage commissage de la vie
socialeE. Nous nous attachons ici ~ confronter IOZlabaratioconcept de dispositif

avec la complexitZ dOun dispositif spZcifique, celui qui rend, un objet, un instant, une
interaction comme un servic€de luxeE, ces usages du dispositifns un @ricolage
postmodern&’ E dZcrit parehn Davallon Dans le lixe contemporain, le dispositif

peut etre mis en avant non pas comme une structure ¢gahsdi, dont le paradigme
aurat ZtZ Is usages de la bourgeoisie du Xi¥{ecle mais plut™t comme un rZseau
fluide dOusages hZtZrogenes " la fois structurellemsatitdrdans le luxe et ~ ses
frontieres renvoyant au Gconcept de 10entdeuxE cOestdire de attestation dOun
espace de mZdiation irrZductibfée entre deux p™les dont il sustitenise en relation

et qui permettent " IQusager du luxe de setieoresune identitZ ~ travers un systeme de
signes. Le lieu de prZsentation du luxe ou de socialisation des usagers, de\View

cet espace de mZdiationL€> dispositifs (y) crZent un cadre normatif valorisant
certains comportements des usagers, p@ssion de leur individualitZ avec une
injonction " la crZativitZ et ~ la libertZ mais oe la gestion des Zcarts par rapport ~ la
norme peut avoir quelque chose de contraignant ou dZboucher sur une pratique
dOexclusiéf. E Cette phrase extraite du numZ8d2 la revueHermes Le dispositif

A

entre usage et conceppeut dZcrire Zgalement " la perfection de nombreuses

17 GabrielGallezot, Machines ~ mZdier et plateformes ~ consomiiidres caliers de la SFSICn° 10
(Juin2014): 203.

"®Nicolas PZlissier, Qournalise et DISTICun choc des dispositifs, Les cahiers de la SFSIC, n;10,
(Juin2014): 206.

77 Jean Davallon, Oexposition " IOiuvre: stratZgies de communication et mZdiation symbolique
Collection Communicatioet civilisation (Paris: Harmattan, 2000).

1’8 peeterdHugues eCharlierPhilippe CContributions ~ une thZorie du disposkifHermes, La Revue,
Le dispositif entre usage et conceptn25 (mars 1999), p.139

19bid. p.1529

1801bid. p.1529
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combinaisons de lieux et dOZvZnements du luxe, ainsi par exemple, une vente aux
encheres dOobjets de luxe dZlocalisZe dans un palace de Maoeagous Zvoquons

A

plus prZcisZment dans notre terrain de recherche, correspond strictement ~ cette
description, le cadre normatif du lieu, la principautZ de Monaco, |Oh™tel - Zioibsq

au patrimoine architectural reconnu, un comportement tres codéiidi, dOune vente au
encheres, oe regne une 1Zgere brise de folie puisquOil ne sOagit pas dOoeuvres dOart mais
deEsacs ~ main, les acheteurs exprimant par cet achat hors lieu de vente hihituel
rZponse " une forme dOinjonction " la libertZ tout speiant des regles assez strictes
tenues, rZserve, modestie, diion, le dispositif est autant en retenue que I0ZvZnement
est extraordinaire, puisquOapparaissent des objets de modesunigiusOinscrivent

dans la patrimonialisation du luxe, tjaelle contribuent les acquZreurs.

Rien de plus hybridgue la notion de dispositif dans le luxe contemporain, un champ
composZ dOZIZments hZtZrogenes qui empruntent ~ I0Zconomie, au marchandisage, aux
normes sociales dites et ndites, ~ IOhumain et au rbomain tandis que I€ rZseau

quOon peut Ztablir entre ces ZIZments, est le dispositif lui®hisnfeeeters et Charlier
soulignent que Ce symbolique, les discours apparaissent ainsi comme une partie, une
composante seulement du fonctionnement desutnstis et des pratiques sociales,
appelant une contrepartie objectale. Autrement dit, les discours ne peuvent devenir
opZrants sans la mise en oeuvre d'objets disposZs selon un amZnagement, un
arrangement efficac&. E. lls insistent sur cette approche relles du dispositif
composZ dOhumain, de +mmain et de leurs rapports dans une approche
interdZpendante, une conception du disp&8itiZj” rencontrZe chellichel Callon et

Bruno Latour. Le dispositif du luxe rZpond comme une tentative de solution meemat

" travers cette hZtZrogZnZitZ de IOunivers fluctuant du luxe, en fusionnant avec des
pratiques artistiques et des oeuvres, il crZe des nouveaux reperes, permettant de
nouvelles formes dOarticulation entre hZdonisme et individualisme dOune pareet dOaut
part, ostentation et socialisation et cOest 10individu qui sOoriente dans les nouveaux
dispositifs du luxe gr¥%oce ~ ces reperede§mises en ordre qui soutiennent IQaction de
IOindividt“ E .

181 Michel Foucault Dits et ZcritsTHI :19761979 (Paris, NRF, Gallimard), p. 299.
182HuguesPeeters ePhilippeCharlier, CContributions ~ une thZorie du disposkifHermes, La Revue,
Le dispositif entre usage et conceptni25 (mars 1999): p.133.
183 Michel Callon et Bruno Latout,a science telle quelle se fait: anthologie de la sociologie des
sciences de languenglaise(Paris: La DZcouverte, 1991).
**|bid.
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En valorisant certains comportements dOinitiative des wsatgs dispositifs
encouragent IQexpression de I0individualitZ avec une injonction ~ la crZativitZ et ~ la
libertZ dans un cadre normatif oe la gestion des Zcarts par rapport ~ la norme peut avoir
aussi quelque chose de contraignant ou dZboucher suratigeg@dOexclusion.

Le dispositif que constitue le luxe est configurZ par des hommes " travers des rapports
de communication mais ces rapports de communication se modslent sous IQeffet du
dispositif.

QuandHuguesPeeters ePhilippe Charlier Zvoquet le dspositif comme @ concept

par excellence de IOentiteux®* E, il sOagit dd@attestation dOun espace de mZdiation
irrZductibleE entre deux p™les dont il permet la mise en relation et qui permettent
IOusager du luxe de se construire une identitdvérs unsysteme de signes. Nous
reverons plus loin sur IQanalyse sZmiologique des configurations de significations dans
les systemes de signes et la place des objets danstgour dZmontrer ~ quel point le

luxe se prZsente comme un systeme de sigAesrZ Berten ne manque pas de
souligner la sZmiologie Ztaitd@venue une construction jouissive de dispositifs dont
Mythologies, S/Z, ou Systeme de la mode sont des exemples fas€iBatgsluxe est

non seulement un dispositif mais un ensemble defsigts, images, textes, paroles,
organisZ pour produire un signifiZ, donner sens "~ un activitZ, un geste, un assemblement.
Nul doute que siRoland Barthes pouvaise plonger nouveaudans la sZmiologie
contemporaine, lé bag entrerait dans la liste deesMythologieset il Zcrirait un
Systeme du Luxen sOappuyant non pas suddedin des Modesnais surlDEAT ou
Obsessiontandis que JeanBaudrillard ajouterait les cZlebres semelles rouges ~ son
Systeme des objetscomme @bjets qui rZvelent des comintes plut™t que des
ouvertures® E. AndrZ Berten note Zgalement quelGZlaboration rigoureuse,
minutieuse et remarquablement fZconde, de la notion de dispogi#r Michel
Foucault®® en insistant sur le @uvoirE moralisateur du dispositif ZvacudaC
prodigieuse inventivitZ, la crZativitZ prolifZrante qui se rZvsle dans la mise en place des
dispositifsE. Cette crZativitZ du luxe est particulierement fZconde dans IOagencement du

dispositif transformant un produit en objet, une envie en dZsir, mileduit la

185 |bid. Hermes, La Revud,e dispositif entre usage et conceptni25 (mars 1999): p.123.

186 AndrzBerten, (Dispositif, mZdiation, crZativitZ!: petite gZnZalégidermes, La Revue)® nj25
(mars 1999): p. 347.

¥ |bid.

188 Michel Foucault, Surveilleret punir: naissance de la prispBollection TEL (Paris: Gallimard,
1975).
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dimension esthZtique dans le dispositif et par la meme au dZtriment de sa dimension
technique et normative, une configuration symbolique liZ au systeme de signes du luxe.
LOentraleux du dispositif entre technique et symbolideeropulse har de ses limites
de Csystme de mise en ordre du moéBerten) pour le portery™t vers une idZe
de mZdiation. UnenZdiation qui laisse Zmerger le luxe comme ZIZment de culture et
son usager comme dZtenteur dOun seivo@ dans une relation optingakntre 10objet
et IOusager comme dans le regard portZ sur I0enséjeblesagetlieu-usage. Dans le
luxe, il y a une sZmiologie du sawf@ire du luxe, du savostre dans le luxe, une
dimension esthZtique qui renvoie ~ un sawdire o IQimmersiordans cet univers
nOexclut pas une libertZ de dZjouer la configuration normative du dispesitifiei
I faut pour cela ma’triser les objets du luxe mais aussi les diffZrentes relations entre les
personnes et ces objets. Le dispositif du luxe, conemaulitres dispositifs ne sont pas
seulement un rZseau de relations entre personnes mais aussi une relation des personnes
avec les ofets qui peut prendre la formeuth® expZrience ~ vivre.
Les objets sont aussi le moyen par lequel nous accZdomes @pZsentations de
nousmemes et du mon#f&E. Les objets sOinscrivent dans des cadres de convestion |iZ
leur usage (sOhabiller, se dZplacer) mais aussi dans un systeme de signes
dOappartenance sociale ou dOostentation. La prise en compte des objets comme
mZdiateurs des dispositifs du lyxermet de comprendre qude§ relations que nous
entretenons avec IOensemble des objets qui nous relient ~ la foisrh4mes et ~ nos
semblable$E relevent " la fois de la technique et de la symbolique sans opposition
entre 1Qindividu et le collectif. Cette fason de poser la mZdiation de IQobjet permet aussi
de comprendre les processus de symbolisation analysZs sur notre terrain de recherche.
Rappelons que pou€Charles Peirce Qe signe est triadique : il se composaurd’
representamen, d'un interprZtant et d'un objet. Le representamen c'est le signe
considere en luimeme (c'esi-dire tel qu'il se prZsente dans saC qualitE H)a pour
effet de crZer dans IQesprit du destinateur un autre signe, IQinterprZtarit, qui do
permettre a ce dernier de renvoyer le representamen " IOobjet rZel ou imaginaire qu'il
dZsigne. L'objet fait donc partie intZgrante de la dZfinition du signe et pour revenir ~
notre sujet IOobjet fait aussi partie intZgrante des signes de luxe. Birceaitien une

189 Franeois Dagogne®our I10art dOaujourd®hui: de IOobjet de |Oart "d@aobietParis: Dis voir,
1992).p.47. ‘
190 5ergeTisseron, QNos objets quotidiesE,Hermes, La Revue)® nj25 (mars 1999): p. 386.
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sZmiotique de 10objet ou dexi@bit cOest-dire du dispositif dOexhibition (objets
exposZs, panneaux, Ztiquettes, lieu dOexposition) renvoie immZdiatement ~ un systeme
de signes de luxe. En effet cOest dans cet agencement dOokigtesdeles signes

objetset de lieux que le luxe comme dispositif construit la structure de son langage.

Art contemporain et luxe : structures et
symboles en convergence

Arts et luxe ont ZtZ indissolublement liZs depuis IQaube de [OhumanitZ, qubiesOagisse
signes de distinction, dOostentation ou de pouvoir. Nous verrons dans le chapitre
consacrZ " IOhistoire du luxe, combien chaque progres Zconomique ou social a ZtZ liZ au
besoin de IOhomme de sOZlever au moins symboliquement, par des signes dailuxe qui |
ont ZtZ le plus souvent offerts par IQart.

Cette proximitZ constante tout au long de IOhistoire entre IQart et le luxe ~ travers le
mZcZnat, les oeuvres et les objets dOart est si anaemmt@est traduite par de si
nombreux rapprochements aux fosres diversifiZes quOon peut en conclure que rien

de nouveau nOest advesauf IQinterprZtation de leurs relations ~ 1Qsre numZrique
questionnZes par la reproductibilitZ de 10Tuvre dOart et IQindustrialisation du luxe.
Pourtant dans le tourbillon de fZvolution artistique de IOart contemporain et la
mondialisation Zconomique de IQindustrie du luxe, leurs structures se sont peu ~ peu
confondues dans une paradigme commun, jusqu®” former une entitZ hybride entre

marketing artet luxe arty

Un paradigme commun

On considereque, comme Nathalie Heinich,|@art contemporain non plus comme une
catZgorie chronologique (une certaine pZriode de IOhistoire de IOart) mais comme une
catZgorie gZnZrique (une certaine dZfinition de la pratique artistique)E sembile av
IOavantage de permettre une certaine tolZrance ~ son‘Zgar€Oest en exploitant les
limites de cette tolZrance que le luxe sOest crZZ une consanguinitZ avec IQart
contemporain.

Nathalie Heinich affirme IOexistence dOun nouveau paradigme dent&ampa@in qui

instaure des nouvelles conventions de reprZsentations. Ce sont les modalitZs de ce

1 Heinich, Le paradigme de IQart contemporair24.
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nouveau paradigme qui vont permettre au luxe de sOemparer de |Qart contemporain pour
rZZcrire ses propres modalitZs de valorisation en jouant avec les ngie®s r

De la transfiguration du banal dOArthur Danto ~ IQesthZtisation globale du monde
dZcrite par Gilles Lipovetsky et Jean Serroy, cette rZvolution artistique a changZ le
paradigme de [Oart contemporain mais aussi celui du luxe, de proximitZ egerwee

de 1Oobjet dOart ~ 10art de 100objet, IOartification du luxe a brouillZ les frontisres jusqud”
crZer un nouveau modele brouillant les codes. Nous allons ici examiner le soubassement
thZorique de cette mutation principalement construite sur un mibeldemmunication

globale ~ la fois mZdiation culturelle, et marketing utilisant autant les mZdias,
I0ZvZnementiel et IOexpZrience esthZtique des lieux.

Cet artification du luxe que nous tentons de dZmontrer ici, est nZe d@®dagénion

radicale des &leurs artistiques que la postZritZ retiendra petg comme 1Oune des
caractZristiques de notre ZpodieE, redZfinition " travers des anecdotes dQartistes et
des rZcits dOexcentricitZs qui construisent et transmettent une culture de [Oart
contemporain.Ces anecdotes ZchangZes par les artistes et au sujet des artistes,
rZvZlatrice de ce phZnomene de IOart contemporain aux normes implicites renouvelZes.
Nathalie Heinich prZcise que dans son ouvrage cOest IOQexigence de prZcision
mZthodologique qui la condei ~ donner cette importance aux anecdotes car
ClOanecdote, ou la saillance de IQaccroc ~ la n&rnest essentielle dans IQart
contemporain, sans quOil sOagisse dOun caractere absolu et intemporetid&rcelui

lisant le prologue de IOouvrage de kidogue de IQart, qui commence par une longue
description dOanecdotes concernant la pratique, la mise en luvre et des discussions de
professionnels, nous avons immZdiatement pensZ ~ un secteur tres spZcifique du luxe, le
yachting, ou pour reprendreslekssifications Zconomiqués grande plaisancequi

concerne les bateaux de plus de trente metres. Quelques salons " flot y sont consacrZs
chaque annZe, les transactions y sont rares comme dans IQart contemporain, tout sOest
jouZ avant, apres ou ailleurs,ais ce sont des lieux de rencontres et de socialisation
importants et ces lieux un quai, un yacht club ou une marina, dZbordent dOanecdotes
aussi, on pourrait dire comme Nathalie Heinich IOZcrit au sujet de IOart contemporain
que les anecdotes sont ausssemtielles dans ce secteur du luxe que dans IOart

contemporain.

192|pid. p.18.
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En Zlaborant une ontologie de IOart contemporain, Nathalie Heinich dessine en creux
Zgalement umgrammaire du luxe de la meme Zpogque

Elle dZcrit ereffet comme premiere conditioldexistece dOun ax@syntagmatiqué,
cOest-dire les relations entre les oeuvres contemporaines comme il existdaliess

entre les autres mots.eCaxe syntagmatique se retrouve dans les objets de luxe. La
deuxisme condition, la diffZrenciation par rappaux modsles disponibles autrement

dit sur I0axe paradigmatique, de IQart contemporain se retrouve aussi dans le paradigme
du luxe " la fois inscrit dans une grande histoire, celle de I1Qart, et daepqsture de
distinction ~ IOZgard des systemes ®xits'* E. La troisisme condition de cette
ontologie consiste ~ abandonner le discours interprZtatitii Qrofit dOune description
multifactorielle, basZe sur IQobservation et non sur la spZculatiescription des
propriZtZs de IOobjet (approche ontimjag), de ses effets (approche pragmatique), et

de IOunivers dans lequel il circule (approche contexttiéll€}es trois conditions
constituant IOart contemporainc@nme un systeme dOaction qui vise ~ changer le
monde plut™t quOa transcrire en symbolegu®en veut dité E sont Zgalement
visibles dans le luxe.

Au del” de son sens littZral, Nathalie Heinich met en lumiere la radicalitZ de la rupture
de IQart contemporain par rapport ~ une dZfinition purement chronologique et le flou
dZfinitionnel qui a Zt&ntretenu notamment par le terme de postmodernisme ou de post
modernitZ en tentant de IQinterprZter comme apr*§E le moderne ou unagitreE
moderne le rendant peu apte 3Qimposer dans le champ artistique comme un nouveau
paradigmé® E alors quOilobZit manifestement ~ une certaine grammaire artistique
Mais la prioritZ des propriZtZs externes ou contextuelles dans IOart contemporain plut™t
que les propriZtZs internes aux oeuvres et la mZdiation nZcessaire entre le regard et
IOluvre qui prZsuppod®existence de cadres et de classificatitfrange les acteurs, et
notamment les pouvoirs publics car admettre gi@a€ contemporain est une catZgorie
esthZtiqgue et non pas chronologique impliquerait de reconna’tre que les pouvoirs

publics soutiennentnon pas le meilleur de la crZation actuelle, mais le meilleur

193Randall CollinsThe Sociology of Philosophies. A GLoRalkory of Intellectual Changélarvard
University Press (Boston, 199&8)ans HeinichLe paradigme de I'art contemporam121.

19 Heinich, Le paradigme de IOart contemporgiri21.

195 Alfred Renaut, Sophie Gell et Olivier Renalart eses agents, une thZorie anthropologique
([Dijon]: les Presses du rZel, 1998)37.

¢ HZlene TrespeuchOFin de pag, nouvelle donne. LOhistorioghée de IOart abstran France et aux
ftatsUnis, 19771990,0 these de doctorat sous la direction de Philagen, pp. 8UniversitZ de
Paris| PanthZorSorbonne, 2010p.81
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condition quQil obZisse ~ une certaine grammaire artistique, ce principe de sZlection
non dit Ztant antinomique de la vocation pluraliste des aides de IOftat, il nZcessiterait
sQil Ztait renu comme tel, des justifications publiques adZciiakesenfin compte

tenu de IQimportance des principaux acteurs du marchZ de IQart contemporain qui sont
aussi " la tste des premiers groupes mondiaux du luxe, la proximitZ a pu para’tre
genante.

Pourtam, plus quOun @enreE, I0art contemporain est un nouveapa@digmeE
artistique, cOestdire Qune structuration gZnZrale des conceptions admises " un

A

moment donnZ du temps " propos dOun domaine de IQactivitZ humaineEun socle
cognitif E, cOest “ette dZfinition que nous revenof&Zquemment tout au long de cet
ouvrage pour montrer comment ce nouveau paradigme a permis au luxe de faire main
basse sur |Oart contemporain et de le transformer en outil de communication. Dans le
paradigme ontemporairk, IOart consiste en un jeu avec les frontisres de ce qui est
considZrZ comme de IQart, et ddaas la transgreiem des criteres le dZfinissantel

luxe, apres avoir ZtZ le mZcene de moins en moins discret de I0art classique ou,moderne
sOest saisi de @thouvance des frontieres pour imposer plus ou moins subtileses
propres limites. Qige expZrience des limites iffhes et juridiques de IOarpoussZ ~ la
radicaligtion de certaines propositionanais aussi ~ la confusion entre [Oart
contemporain ei®autres productions.

LOimpZratif dOauthenticitZ de @3attbien malmenZ par toutes sstde propositions
iconoclastes que ce soipar IOintZret tZmoignZ par les artistes pour le business de leurs
oeuvres comme le revendique par exemplmiga Hirg, oupar I0industrialisation de la
production qui apparente 1Oluvre ~ une marque commerciale plus qu®”™ un style (on
pense @r exemple aux bandes de Burdae)rZgime de singularitZ de IOluvre d@att
suffisamment mis ~ mapour que sa convergence avetabjet de luxe articialisZ ne
rencontre plus dOobstacle.

En 2011, le publicitai anglais Charles Saatchi pulliee tribune moquant la vulgaritZ

des nouveaux riches amateuwtOart contemporain qui areatrleurs yachts devant
Venise pendant la biennal®drt contemporaimaisil ne faut pas oublier quOil est-lui

meme le promoteur de ce mouvement du luxe vers IQart contemporain en soutenant le

197 Nathalie Heinich, ®ourquoi le genre-til si mauvais genre®, in FrZdZric Elsig, Laurent Darbellay,
Imola Kiss (dir.)Les genres picturaux. Genese, mZtamorphoses et transposkidtis Presses (Geray
s.d.).p.271.
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lancement des 1991 de Damienr$i, qui est la figure de proudu mouvement des

Young British Artist§YBA) lancZZgalement par Saatchi. Ce courast emblZmatique

de la convergence art et luxe en maniant habilement un mZlange de relations sociales,
de style esthZtique et de marketing artistigeile,se rendcZlsbre en 1997 avec
IOexpositiorSensation™ Londres, clasZe X, dans le prestigieux lieu de Rayal
Academy of Artle Londres puis ~ New York. Le goZt du scandale de ggft&ration

dOart contemporaijpint au cute de la cZIZbritZ et du luxe@nt contribuZ au
rapprochement avec le monde des affaires. Cettealle gZnZration dOartistes adopte

une stratZgie dOentrepreneurs pour produire et vendre, ainsi Damien Hirst dZcide de se
passer de galerie pour confier directement ses oeuvres ~ une maison de ventes aux
encheres, Koons finance le dZbut de sa carriereupe activitZ de trader de matisres
premieres® Les luvres, ~ la maniere des ateliers des grands ma’tres de la Renaissance
ne sont pas rZalisZes par |0artisteddlsgue la responsabilitZ de la rZalisationn”
directeur de prajt artistique. Enfin, come le XIX¢ siecle a vu une nouvelle gZnZration
dOentrepreneurs de I0industrie du luxe, faire fortune et mener un train de vie comparable
" celui de leurs clients, les quelques artistes starifiZs de ce mouvement se placent au
meme niveau de rZussite finasrei que les acheteurs de leurs Tuvres.

Ces nouveaux acheteurs, nouvelles fortunes issues de la financiarisation de I0Zconomie,
de la high-tech ou des pays Zmergents, ne sont pas tous des connaisseurs mais
corsiderent quédre actif dans le monde de 1Qait partie de leur image, ils sOamusent
dBun art contemporain plus accessiils achstent comme un objet de luxe siglZ.
Comme le remarque Isabel&raw, le marchZ des la fin du X6iecle est devenu un
CmarchZ de rZseaixo» Cnon seulement le prossus de communication (qui prZside

" la fabrication de la valeur de IOluvre) est imeme devenu une marchandise, mais la
valeur dOZchange dOune Tuvre dZpend effectivement du fait qu@ellerest un sujet

de communicatioff. E

LOart contemporairies le dZbut des annZes 20@&t sorti du cercle Ztroit meme
mondialisZ des connaisseurs, pour devenir un ZIZment du style de vie des nouveaux

riches, dans une logique de la cZIZbritZ qui renvoie au culte@edgde, et ~ la

198 Harry Bellet, QUn business vieux comme IO&ri.e Monde.fr 21 avril 2012,
http://www.lemonde.fr/archiv&article/2012/04/21/ubusinesssieux-commel-
art_4325944_1819218.htnfannexe 10)

199sabelle GrawHigh Price. Art Between the Marketand CelgpoCulture.(Berlin, New York:
Stenberg Press, 2009).
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fabrication de cZIZbritZs des nelles industries culturelles. Les mondanitZs dZcrites
par Thorstein Veblen des la fin du X/Xsiscle pour des ZvZnements plus discrets sont
dZsormaisfortement mZdiatisZesArt Baselet Art Miami Designdeviennent autant

sinon plus des lieux de mondanitgise des lieux dOexposition dOoeuvres.ventes
importantes se concloedans la discrZtion dOune galerie ou dOune vente aux encheres
o+ |Oacheteur au tZIZphpmilegue ses pouws ~ un enchZrisseur employZ de la
maison de vente aux encherddans cett phase, bien dZcrite par Cyril Meréedans

sa these en 2012, |Oart contempo@sfoffre le luxg; IOindustrie du luxe meme si elle
multiplie les opZrations de collaboration avec des astfisséephen Sprouse, Takashi
Murakami, Richard Prince de 2002008 avec Louis Vuitton sous la houlette de Marc
Jacobs, reste dans utrgitement de surfade si IOon peut dire, comme la marque Louis
Vuitton qui livre simplement la toile de ses sacs ~ la palette de ces artistes, voire meme
la devanture de ses maijgs en 2007, mais peu ~ peu cette esthZtique entre culture de la
cZIbritZ, mondanitZ et luxe asttionalisZe par IQindustrie du luxe, jusquO” constituer un
ZIZment essentiel de la sa communication. En 2012, la collaboration de la meme
entreprise avec d@iste japonais¢’ayoi Kusama montrera dZj" un exemple de cette
Zvolution.

Pour les artistes, Nathalie Heinich note que le changement de paradigme de [Qart
contemporain agit de manisre importante sur leur statut, alors que le succes commercial
a longtemp&tZ suspectommeles nouvelles fortunes issus de la financiarisation et des
Zconones Zmergentes.dds allongdans ce travail montrer comment ce changement de
paradigme de I0art contemporain en se dZroulant conjointement avec une mutation
considZrable w secteur du luxe, a participZ ~ une convergence et ~ la naissance dOune

communautZ communicationnelle entre IQart et le luxe.

Langages de |0art et du luxe

Cette communautZ de communication sOest construite autaufcitiucar QOart
contemporain est denu, essentiellement, un art déaipe-raconterE: un art du rZcit,

voire de la IZgende, un art du commentaire et de IQinterprZtation, ou simplement de
|Oanecdote. LOobjet nOy est plus qudun prZtexte (E), qui va entra’ner des actions, des

mots, des opations, des reconfigurations de 10espace dont IOensemble est ce qui

200cyril Mercier, CLes collectionneurs dOart contemporain!: analyse sociologique dOun groupe social et
de son r™|e sur le marchZ de IB48ociologie, UniversitZ de la Sorbonne nouveilaris Il1., 2012),
https://tel.archive®uvertes.fr/tel00831145/doument.p.34.
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constitue IOTuvr&:. E LOluvre en tant quOobjet est dissoute par le contexte de sa mise
en Tuvre, de la dZmatZrialisation de 10idZe ~ sa multiplication dans les installations en
passant pason (ZphZmZrisatioB dans les performancesmme dans sa rZalisation
allographe. Cette dZmatZrialisation de [Oluvre d@aet Nathalie Heinich appelle
|Oallographisatiéfidans le paradigme contemporaimnsforme IQluvre dOart non plus

en objet mais ® expZrience produite par des dispositifs dispensateurs dQOeffets
esthZtiques et ce nouveau rZgime de I0luvre qui nOest pas pour autant la fin de 10art
mais la fin de son rZgime dOobjetingmouvement dOinflation des Tuvres jusqud” leur
extZnuation par sproduction dans des multiples sanctuaires de I0art devenus eux
memes des moyens de communication de rfiaEses Yves Michaud constate que les
musZes sont devenus demss mZdia®e Con assiste " la rationalisation, ~ la
standardisation de |OexpZriencédZ8tjue en produit culturel accessible et calithZ.

Jean Davallon dZcrit le dispositif dOexposition comm@ @rchZemZdiaE une
contribution ~ la comprZhension du processus d'institution de la signification ~ travers
un dispositif qui met en prZsencesd&cepteurs avec des objets et des entitZs de
langagé® E cette description sOapplique ainsi parfaitement ~ un espace de prZsentation
dOobjets de luxe qudil sOagisse dOune exposition de traces mZmorielles dOune marque ou
de produits sur le lieu de venteais la mZdiatisation du luxe, on retrouve les trois
niveaux dOanalyse de IQexposition de Jean Davallon, tout dQ&bfmactionnement
communicationnel de I'exposition trouve son efficacitZ dans le dZveloppement des
stratZgies communicationnellEsensite Cla question du fonctionnement et de
l'efficacitZ de I'exposition en tant que dispositif saymboliqueE, enfin
Clintervention de I'exposition dans I'espace public qui tient ~ sa capacitZ de crZer une
situation de mZdiatié® E

Nelson Goodman nénalise cet aspect allographiqugui questionne la rZalitZ de
IOluvre dOarten le conditionnant ~ un systeme de notationnel qui lui permée C
transcender les limitations de temps et dOindWViHuet donc @O-tre libZrZe de sa

21 Heinich, Le paradigme de IQart contemporaird0.
2%21pid. p.104. - o
23 Michaud,LO art " I0Ztat gazeux essails triomphe de |OesthZtispd 22123.
204 (i
Ibid. p.123. B B 3 5
25 pavallonJean LOexposition ~ I0iuvrestratZgies de communication et mZdiation symbalique
Collection Communication et civilisation (Paris: Harmattan, 2000).
206 [
Ibid.
27 GoodmarlNelsonet MorizotJacquesLangages de IOart une approche de la thZorie des symboles
10€&
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dZpendance "~ 10Zgard d®anteur, dOun lieu, dOune date ou de moyens de productions
particuliers® E Le langage de I0exposition dOart et aussi celui de IOexposition du luxe.
LOextension de 10Tuvre-del” de IQobjet permet de transgresser les frontieres de [Qart,

le luxe en se mitionnant " ces limites I" crZe une expZrience esthZtique valorisant ses
produits en luvres. Qa possibilitZ que tout et nOimporte quoi soit de IOart est
prZcisZment aussi la possibilitZ du triomphe de I0esthiZtigue

Les pratiques dOexternalisationl@art hors du musZguOon appelle 10artsitu ont

aussi permis ~ dOautres lieux, comme la place Vend™me avec une luvre qui fit scandale
de McCarthy dOintZgrer IOluvre dans un libaialE, la dZsignant ainsi comme Tuvre

tout en transformant ce liewabal par la prZsence de IOluvre, un procZdZ dQintZgration
du contexte de IQexpositidant les boutiques de luxe sOempatadart contemporain

en redZfinissant les matZriaux utilisables dans IOiuvre brouille ses frontieres et mais
aussi permet de sOaffthim des anciennes limites des domaines de crZation, ainsi un sac
fabriquZ ~ IOunitZ dans un contexte musZail espins Ciuvre E quOun objet en
plastique fabriquZ de maniere industrieleLa dimension communicationnelle et
mZdiatique sOaffirme commédielle dOZvaluation de la nature artistique de IOobjet ou
de IOluvre, dont la dZtermination devient une affaire de discours et dQinterprZtations
plus que de mZdiums, tout autant une Tuvre quOune expZrience, alors que
simultanZment le luxe se tourne lusauvers IQexpZrience pour renouveler le dZsir de
ses usagers. En relZguant la rZalisation de IQTuvre dOart ~ un processus dZIZguZ ~ une
unitZ de production, IQart contemporain sOouvre ainsi ~ la symbiose avec le luxe. Un sac
Hermesest un objet reprodubte mais flirte avec les frontieres de 10Tuvre dOart, cOest

en tout cas ce que sa mise en scene tente dOaccrZditer. Le rZcit, le discours sur IQfuvre
prennent une place prZpondZrante pour faire exister IOluvre pour se dZgager du
soupon de nOetre quOuskatZgie marketingils doivent Zmaner dOun spZcialiste,
universitaire ou commissaire dOexposition, qui devient souvent le critique attitrZ dOun
mouvement tout en produisant son exZgese. Cette demande de rZcits historiques et
thZoriques atteint de meme kecteur du luxe o la demande de pratiques discursives

devient constitutive de la marque. Comme le discours sur IQart contemporain est devenu

208 hid. p.271.
20%1hid. p.156.
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un ZIZment constitutif de 1Qoeuvre, le storytélfidg la marque de luxe sQaffirme
comme partie intrinseque d®objet.

LOessor des ventes aux encheres par rapport aux galeries, et des foires par rapport ~ la
vente sur place, marque la derniere gZnZration de IQart contemporain. Dans ces
ZvZnements, leSnouveaux richek souvent issus de la finance, qui ont reropldes

hZritiers dans le top des acheteurs dOart, spZculent sur les cotes des artistes comme ils le
feraient sur des devises ou des matieres premieres, dans cette logique spZculative, on
assiste ~ un dZcrochage entre la valeur rZelle de 10luvre et sonL@xtiste est
considZrZ comme une marque qui valorise un objet de valeur tres variable, exactement
comme un logo apposZ sur un produit banal permet de le vendre tres au dessus de sa
valeur, un phZnomene croissant jusquOen-2i3 pour les produits daxe.

Alors que les oeuvres dOart bZnZficient de rZgimes fiscaux avantageux (taux de TVA
rZduit), ce brouillage des dZfinitions entre IOobjet dOart, IOobjet de design, 1Oiuvre
autographique et allographique nOest pas sans incidence sur la circulatiamrdss |

travers les frontisres, les difficultZs de dZfinition et IQillustration quOen fit un collectif
dOartistes berlinois Beta Tank, en faisant voyager une exposition ~ travers IOEurope et
ses frontieres extZrieures, a illustrZ la labilitZ de lanitiéfin ~ travers les dZcisions de
taxation des diffZrents Ztats, et ~ surtout montrer quQil suffid@itiCrien pour passer

de I0Qart au design, et inverserfiéRt Le luxe joue en pmanence sur cette limjtéant

un grand nombre de ses expressions ajgpakht au design, le GenE du passage ~

|Oart est aisZment composable.

Les vaetvient incessants de IQart entre ventes aux encheres et foires, tandis que les
galeries essaiment des succursales dans le monde entier ou plut™t dans les villes mondes
quesont New York, Shanghai ou Hongkong ont transformZ les professionnels de [Qart
contemporain, curateur, galeristes ou artistes en professionnel de |QitinZettee
nomadisation accompagne aussi le luxe qui a couvert les grandes villes des daglinaiso
de cedlagshipsArt et luxe,les deuxsont devenus des pratiques mondiatsZ

La diffZrence de rapport au temps joue aussi en faveur de leur rapprochement, 10art
contemporain qui sOinscrit dans une prZgnance du temps ,pefgeimt ~ une
Cescalade déOZphZmet8E qui sied bien au renouvellement des collections et des

#0Christian SalmonStorytelling: la machine ~ fabriquer des histoires et * formater les esgfsis: la
DZcouverte, 2008).

1 Heinich, Le paradigme de IQart contemporgiri 26.

#2| ipovetsky, LOesthZtisation du monde
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produits accZIZrZs dans le luxe alors meme que-cekg construit sur un rapport
privilZgiZ ~ IOhistoire et au patrimoine de IOentreprise, rZel ou racontZ. Cette proximitZ
renouvelZeavec les valeurs historiques est prZfigurZe par IOart contem@Eain
invitant, au tournant des annZes 2010, des artistes tels que Jeff Koons, Xavier Veilhan
ou Takashi Murakami ~ investir le ch%cteau de Vers#il&s on ouvre la voie " la
patrimonialsation du luxe dans des lieux contemporains ou au contraire =~ sa
contemporanZitZ dans des lieux higioes tels que nous les exaoms sur notre terrain

de recherche.

Ainsi notre hypothese de dZpart de glissements sZmiologiques entre les langages de IQart
et les langages du luxe dans un systeme notationnel clonZ, sans nous informer sur les
valeurs respectives des deux, est validZ. Luxe et art utilise un langageetedyine
proximitZ troublante

N

Mais sOagit vraiment dOune rZvolution et quel est Idawde ces langages ~ la
grammaire toujours instabte

LOZtude de Nelson Goodnus langages de 10gtZborde les arts vers des questions

qui relevent des sciences, de la technologie, de la perception, et de la pratiguen

partant des arts, Goodmanpour objectif @Oavoir acces ~ une thZorie gZnZrale des
symbole$°E dont nous utilisonges conclusionsNous ne mesns pas une analg
philosophique mais nous metis IOaccent sur les processus dOinteraction entre les objets
du luxe et les formes dOgeade ces objets qui leur conferent une similitude avec le
fonctionnement symbolique de IQart qui teridrefaire une rZalitZ°E en utilisant
diffZrents procZdZs constitutif dOun systeme notationnel tel quOZtabli par Goodman dans
sa thZorie de la notatigour |Oart.

La dZnotationcOest-dire C ce qui fait rZfZrenceE"est au clur de la reprZsentatjon

dans le luxe, comm®imitatiorde IOluvre dOart par IOobjet de luxe et les diffZrences
entre reprZsentationset description mais elles rZclament toutegeux une idZe
dOorganisation, dedassements des objets et desvies meme si la reprZsentation
comprend 10idZe dOune image et la description celle dOun rZcit. Le rZalisme de la
reprZsentation dans le luxe nOest pas constituZ dOune quelconque resseetblance
rZalitZ mais plut™t de la rZussite dOune illusion, il sert de cadre de rZfZrence " la norme

?*Heinich, Le paradigme de IOart contemporain §
24 Goodman et Morizot.angages de I0art une approche de la teZies symboles
215 |1
Ibid.
% bid.
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de dZfinition du luxe. Nous revenons dans notre travail de terrain sur la concordance
entre le systeme symbolique du luxe et sa corrZlation avec un dodesidé rence.

En nous appuyant sur le travail de Nathalie Heinich, nous avons mis en Zvidence les
structures de la rZvolution artistique qui ont abdute nouveau paradigme de IOart
contemporain, dont le luxe du XXdiscle sOest emparZ pour faire lishsa rZvolution

en menant une rZflexion sur ses structures de crZation. LOluvre complexe de Nelson
Goodman nous fournit les bases thZoriques, pour mettre en Zvidence 10existence dOun
langage du luxe empruntant le systeme notationneLdegages de IQatta proximitZ

du luxe et de IOart dans leurs structurésues expressions, nous amengetonna’tre

de profondes similitudes entre les processus dOexposition et de reprZsentation du luxe et
de 10art qui accrZditent notre hypothese de convergencsama entre les deux

secteurs.

La problZmatique de IQartification

Ces similitudes nous ont amenZtester la possibilitZ dOune artificatigm a rZvZIZ

tout son potentiel dans le cadre de notre recheothest-dire dOun passage ~ I0art dont
nous allms vZrifier les Ztapes pour diffZrents secteurs du luxe qui ne sont pas Zgaux
dans ce processus dQartification, certains Ztant intrinsequement dZj” des objets dOart ou
tout au moins atteignent des sommets dans le design qui rend inutile tout processus
comnunicationnel dOartification, comme par exemple IOautomobile de luxe, alors que
IGwutomobile haut de gamme, a besoin dOune grande proximitDawee dOart pour

en capter quelques effluves. Pour dOautres, IQartification appara’t comme un halo flatteur
masquant une certaine banalisation, la dZmocratisation du luxe.

Dans lepassage ~ I10art, la notion meme de passage inclut frontieres et franchissements.
Roberta Shapiro tente de dZfinir [Qartification comiegp@cessus de transformation

du nonart en art’E en la faisant reposer sur des fondements concrets comme le
CrZagencement de dispositifs organisationnels ou la crZation dOinstittEpizOest

un processus qui institutionnalise 10objet comme fuvre, la pratique comme art, les
pratiguants comme asdtes, les observateurs comme public, bref, qui tend ~ faire
advenir un monde de IGAE. La IZgitimation tend "~ hiZrarchiser une production gr%oce

" des opZrations sZmantiguet des cadres institutionnel®artificatiorest dOabord une

217pe |Gartification
218 pid.

219 pid.
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CthZorie de I@#ionE. Alors que le paradigme de la IZgitimitZ artistique se structure
dans une dZmarche de classification qui produit une Zchelle de véfaintZrieur du

monde de |Oaxglui de |Qartification expliquedQune part, la genese de IOobjet dOart ou
deOactivitZ artistique, dOautre part ses conditions dOexistence. Cette perspective dZcrit
les transformations concretes des choses et des actions, celles qui les font nommer
comme art et qui aboutissent " la constitution dOun nouveau mondé$écibber

Shapiro prZcise que le moafification E provient dOun terme technique dOhydrologie

qui dZsigne la bonification des bords dOune riviere, tant le sens nouveau que lui donnent
les auteurs dans IOouvrageeQQartificatiofi* E, il sOagit du passagendurart ~ 1Qart.

COest exactement ce qui sOest passZ et continue de se dZvelopper autour de IQindustrie du
luxe : un corpus dOobjets qui ~ IOaide de puissants DISTIC, utilisant autant la mZdiation
culturelle, les institutions, la scZnographie, les artisgestorytelling, 10identitZ visuelle,

et la sZmiologie pour obtenir par la convergence de tous ses processus un passage du
nonart ~ IOart dOobjets et de produits avec des fortunes diverses que pour agrtains C
rapport incertain ~ 10aft’ E Si FraneoisBrunet® Zvoque la signature comme passage
indubitable de la photographie ~ 1Qart, ce signe appara’t totalement insuffisant pour
IOobjet de luxe qui lui est notoirement siglZ ~ dZfaut de signZ et dont le nom du directeur
est sur toutes les levres dans W&filZs et sur tous les comptestagramconnus. |l

nous semble meme que IOhypothese IOobjet de luxe le plus proche de IQartification soit
plut™t un objet non signZ ou en tous cas non siglZ est plus probable, comme nous le
vZrifions sur notre terrain deaherche. LOaura conceptuelle se nourrit cependant dans
IOobjet de luxe autant que la photographie, du titrage et de la contextualisation comme
IOavait mis en avant R. Barthes avec sa tres conraieC damiers rouges et blanés
LOartification du luxepeut aussi procZder dOun subtil dZplacement de frontisres
notamment de la dimension musZographique, comme |Oart relifieupu IOeffectuer.

N

Une exposition publique entrZe payante avec des procZdZs de monstrations,
(agencements, jeux de lumiere, ceuts) un commissaire dOexposition connu mettent

en valeur les qualitZs esthZtiquetsen font des @iscesE prZsentd dans un dispositif
musZal qui concourt "~ [Qartification dOobjet, nous Ztudierons ainsi IOexposition du nj5 de

Chanel au Palais de Toky

220 |pid.
221 pid.
222 |pig.
223 |pid.
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LOappartenance dOun objet "~ la production dezti€s dOa# pourrait signer son
artification ou au contraire salZsartificatiorE mais les mZtiers dont il est toujours plus
difficile de donner une dZfinition alors meme quQartisan dOart ou ltistentieres

sont toujours plus floues avec les possibilitZs de reproductibilitZ technique, meme la
prZsentation des mZtiers dOart au public sous IQautoritZ du ministere de IOfconomie
avoue le flou de leurs frontieres. Le design ayant rZsolu pouepstiapartheid entre

les beawarts et les arts appliqud®objet de luxe se qualifie design” la fois pour

sOancrer dans la contemporanZitZ, se projeter dans le future mais pour sOarticialiser plus
aisZment. Le design rZsout aussi la problZmatiglgerdproductibilitZ de IOiuvre dOart
puisquOil peut " la fois stre un objet uni¢ffjleune sZrie tres limitZ&€ou un objet
industrief?® car Cles monde artistiques ont appris ~ composer avec les pressions de
|QefficiacitZ Zconomique et les criteres deifadoifitZ, non pour sOen exonZrer mais

pour les accommoder ~ leurs principes directétir& LOintellectualisation appiant
Zgalementau processus dOartificatioidans un mouvement gZnZral de production
dOanalyses et de comment&ite Ce mouvement d@déllectualisation particulisrement

visible dans le spectacle vivant sOattache "~ la production de signes porteurs de
significations dans la mise en scene des luvres et IOimportant de disciplines comme la
sZmiologie. Les objets de luxe suscitent, souventapeommande, un fonds important
dOanalyses et de commentaire® nombreux curateurs, critiques dOart et meme
quelques universitaires nOhZsitant pas ~ produire ces docurd@itgellectualisatioh

du luxe.

En dehors des facteurs objectifs dOartifinahous approfondirongans notre Ztude de

terrain, le sens vZcu par les acteurs de ce procZdZ, gr¥cce ~ IOanalyse de plusieurs
entretiens. Dans un processus dQartification, 10Ztude du cadre dOZnonciation de la
production dOanalyses et de commentaiiresi, gue IQusage et le sens des mots utilisZs
constituent un Ztape majeure de |Qartification, comme IQintroduction dOintermZdiaires
spZcialisZs, dans le cadre du graffiti, Marisa LiéBativoque IOimportance des galeries
tandis que pour le luxe, le pagsapar une vente exceptionnelle dans une maison de

ventes aux encheres appara’t comme un facteur essentiel dQartification comme une

224Marc Newson, projet Kelvin 40, (annexe 11)

25 Eranco Albini, Il Veliero (annexe 12)

226 Apple Machook pro (annexe 13)

#27pierreMichel Menger Portrait de |artiste en travailleur: mZtamorphoses du capitalisme
rZpublique des idZes (Paris: Seuil, 200282

% |bid.

22 pe |Dartificationp.160.169.
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exposition dans un lieu dZvolu ~ IQart contemporain mais surtout indZpendant de la
maison mere du produit de luxe, par exdendes pieces exceptionnelles du joaillier
Cartier sont exposZs au Grand Palais et non ~ la fond&mntier qui elle expose
pendant ce temps la photographie congolaise contemporaine. Le livre dOart est aussi un
mZdium important dOartification, pour Zge au carcan du b@au livreE
dOentreprise, le livre sur le luxe adopte un point de vue dZcalZ, un portrait de son
directeur artistique (jusquOen 2pMarc Jacobs pourouis Vuittod®, un petit lexique

des mots du luxe par un curateur connli@ Sailard, historien de la mode)

Il convient Zgalement de bien noter que IQartification peut se dZgager de IOimpZratif dOun
processus de fabrication artistique, dans le cas de la typographie par exemple, la fin de
la gravure des caracteres en plomb nOa pssrtiffcialiser la typographie mais a
entra’nZ une transformation, pendant que les machines de IOImprimerie Nationale
rejoignaient le patrimoine industriel, les techniques dOinfographie ont redonnZ une
impulsion artistique ~ 10assomption dOunveloart ypographique numZriqueles
techniques dOimpression numZrique sur tissus ont ainsi contribuZ ~ IQartification de
certaines produits textiles. Ensyil®artification nOest pas un processus exclusif de tout
autre classification, le cinZma par exemple est futant un art, au moins pour
certaines catZgories de films (par exemgtgrance)e film dOauteur) quOune industrie
culturelle. Pour trancher au sujet de IQartification de la mode, Diand*CiZeré en

2000 que [Outilisation de matZriaux innowalat transgression des regles de la couture,

la satire des normes en vigueur, la rZfZrence au surrZalisme et le mZlange de styles de
pZriodes diffZrentes pourraient suffire ~ faire des rZalisations des crZateurs des annZes
80, une avangarde artistique ais meme sQils ont pu participer " la construction dOune
aura autour de leurs collections avec des prZsentations plus proches de la performance
artistique que du dZfihOen pas fait un nouvel art pour autant, cOest le processus de
communication qui sOestis en place autour des marques et de leurs directeurs
artistiques, appartenant ~ des groupes mondialisZs qui ont permis de procZder "
|Qartification de larges pans de la mode de,lix@exceptiode Rei Kawabuto, dOlssey
Miyake qui ont ZtZ autant exgfs que vendusPlus rZcemmentyis Van Herpen

propose un nouveau passage ~ I0dft de la mode avec une dZmarchela fois

230 Golbin PamelaLouis Vuitton, Marc Jacobg,ditions desArts DZcoratifs (Bris: Union Centrale des
Arts DZoratifs, 2012).

#1Djana Cane,Fashion and Its Social Agendas: Class, Gender, and Identity in ClofBingago:
University of Chicago Press, 2009)189191.
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technologique et artistiqueelle est peuttre la seule authentique artiste numZrique
contemporaine meme si sedu@res E finissent par stre des vetements. Il est donc tres
paradoxal de constater que cQOest le discours plus que la pratique ~ IOexception de ceux
que nous venons de citer qui produit |QartificatienpublicitZ dont les codes visuels

sont plus proches de IQarttemporain que jamais, joue un r™le considZrable.

Nathalie Heinich et Roberta Shapiro rendent hommage ~ Nelson Goodman et = son
cZlebre article de 1977 Quand y &-il art ?E en posant la question QQand ya-t-il
artification ? E sOinterrogeant ainsi shia dimension profondZment contextuelle du
passage " 10ai plut™t quO~ I0existence dOesseqc& propre " 10objet dOart.
Goodman acceptait ainsi quOune chose puisse fonctionner comme Tuvre dQart ~ certains
moments et non ~ dOautresur travail s@scrit dans lasociolayie des mZdiations de

Bruno Latouf*>. Dans IQusage de ces mZdiations, le luxe esthaiZher les moyens de

son artification, il appara’t ainsi comme un objet parZ de toutes les caractZristiques de
|Oart construites par un discourdes mZdiations qui empruntent essentiellement ~ 1Oart
contemporain et au design.

LOartification ayant ZtZ analysZ partir de nombreux secteurs de IQartisanat ou de
IOindustrie qui ewmemes participent ~ IQindustrie du luxe, le luxe a pu passélties f

du processus dQartification avec plus de facilitZ que dOautres pratiques artistiques plus
populaires, en mettant en avant I0idZe de la technique incorporefdtittnade beautZ

dans IOiuvre. De la meme manisre, la scieraceontribuZ aussi bienlOartification de
pratiques culinaires comme celles de Fekdri™ que de crZation de tissus en 3D avec

Iris Van Herpen. Enfin le besoin dQartification du luxe sOest accru en proportion de s
industrialisation croissante. Lesommissaires dOexpositibier exclusivement dZvolus

de manisre presque anonyme “rgise en valeur dOun artistepnt devenus pour un

petit nombre dOentre el caution de prZsentation ifaobjet de luxe en fuvre dOart, ils

participent ainsi " IQartification des objets qugdidmographient

Vers une esthZtique relationnelle : entre IQart et le luxe que se passe -t-il ?
Selon Nicolas Bourriaud, §Jil importe der€penser moderng, au dZbut de ce siecle
(cOest-dire, donc, dZpasser la pZriode de IOhistoire dZfinie par lm@ustne), il faut

sOy atteler ~ partir de la globalisation, apprZhendZe sous ses aspects Zconomiques,

ZSZVBruno Latour et Steve Woolgdra vie de laboratoirela production des faits scientifiquesa
DZcouverte/Poche Sciences humaines et sociales 18 (Paris: La DZcouverte, 1978).
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politiques et cultur. E Le luxe en se servant avec dextZritZ des codes de IQart
contemporain international notamment avec le choix des lieux archaexfuet des
scZnographies de prZsentation des produits entre installations et reprZsestations
devenu lui aussCradicant**E, cOestdire capable de Mettre en scene, mettre en

route ses racines darges contextes et des formats hZtZrog¥hés A patir de la

rZalitZ du nomadisme planZtaire, de la mondialisation des flux financiers et
commerciaux, le luxe a anticipih nouveau style de vie que IGgradicantE incarne

avec @Oabandon des exclusives disciplindff&non pas un mythique dZpassendent

IOart, mais une transplantation de 10art sur des territoires hZtZrogenes, dont le luxe fait
partie. LOesthZtique de la globalisation dZcrit&jsatas Bourriaud est autant celle de

IOart moderne postmoderne que celle du luxe contemporain, en dehtstede
prZtention ~ une excellence esthZtiqugutne dZpend pas de la fason dont une Tuvre
symbolise, mais aussi de ce quQelle symiibligesa contribution ~ IQorganisation
efficace dOun mondguOil nomme) altermoderid#E. Cette organisation dOunnue

o+ Cles figures de rZfZrence de la sphere des rapports humains sont dZsormais
devenues des formes artistiques ~ part entieegnsi les meetings, les rendeaus, les
manifestations, les diffZrents types de collaborations entre personnes, léagdurs,

les lieux de convivialitZ, bref I0ensemble des modes de la rencontre et de IQinvention de
relations, reprZsentent aujourdOhui des objets esthZtiques susceptibles dOstre ZtudiZs en
tant que tef®E, en convergence avec ce monde esthZtique, leviezelui ~ la
consommation dOune socialisation financiarisZe par des objets et des services, fZtichisZs
par le champ lexical employZ habituellement pour dZfinir IQactivitZ artistique. Le
processus de sZmiotisation nmrbal de IOart est ainsi appliquZ fealuxe "~ ses
expressions Zconomiques rejoignant ainsi la prZoccupatibilideGuattari quand €

pose le probleme ultime de IQesthZtique, celui de son utilisation, de sa possible injection
dans I0Zconomie capitaltdt& Dans IQunivers d&dix Guattari, IOesthZtique constitue

un paradigme ~ part dans la perspectivdeGaire transiter les sciences humaines et les

3 Nicolas BourriaudRadicant: pour une esthZtique de la globalisa(@aris: Deno'l, 2009)p.16.
2341pid. p.23.
235 pid. p.23.
26 1hid. p.61.
7 bid. p.44.
%8 Nicolas BourriaudEsthZtique relapnnelle Collection Documents sur |Oart (Dijon: Presses du rZel,
1998).p.29.
2% bid. p.92.
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sciences sociales vers des paradigmes Z#stiaZtiqueéd E, il est probable qudil nOa
pas pensZ " la convergence du luxe et de IQarudensthZtique relationnelle sOatya

sur ses schZmas de pensZe pour revaloriser un secteur aussi capitaliste.

?°FZlix GuattariChaosmoseCollection LOEspace critique (Paris: GalilZe, 138#)s Nicolas
Bourriaud,EsthZtique relationnellg.100.
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Chapitre 4 - Le luxe au prisme des
mZzdias

Le luxe opere au sein dOun systeme mZdiatique complexe depuis les magazines
emblZmatiques de ce saate jusquOaux lieux dOexposition et aux rZalisations
architecturaux aussi diverses que des fondations, des points de vente, des lieux de
villZgiatures ou des ateliers dont@interdZpendance des ZIZments constitue le systeme
en une totalitZ. Certes, cehsemble peut stre englobZ dans un ensemble plus vaste,
comme il peut Zventuellement stre dZcomposZ eresmasnbles, mais le systeme forme

une totalitZ, distincte des autres ensembles qui le composent ou dont il faft’p&rtie

Le passage au numZriqueZ& relativement tardif notamment en ce qui concerne la
vente sur le net, mais depuis les annZes 2000, toutes les possibilitZs des mZdias
numZriques ont ZtZ exploitZes, notamment un usage intensif de IOhypertexte dans une
logique de convergence de variagomZdiatiques et sZmiotiques, sans pour autant
renoncer aux supports traditionnels, ce qui amene Zgalement ~ apprZhender, ce systeme,
le luxe et les mZdias qui en parlent, comme Zioenomiemondeoe [Qartification a

A

contribuZ brouiller les frontieres ntre les stratZgies communicationnelles et

publicitaires.

Le systeme mZdiatique du luxe

Dans les annZes 1989, quand Bernard Miege impulse une approche
communicationnelle de IQindustrialisation de la culture de IOindustrialisation de la
culturé® ~ ce manentl” les groupes mondiaux du luxe ne sont que desaiGonsE

avec de modestes ateliers, rien ne permet encore dOimaginer que Bernard Arnault,
polytechnicien qui a repris IQentreprise familiale de b%otiment va contribuer ~ faire du
luxe, une nZbuleuse tea industrie, mZdia, produit culturel et certaines formes de
dZmocratisationqui sOest transformZ en un vZritable systeme mZdiatique qui reste un

grand absent des SIC.

241 Charron, JeanBonville de, Jean, (2002)1@ journalisme dans le OsystsmeO mZdiatiGuencepts
fondamentaux pour [OanaydOune pratique discursi@tudes de commigation publiquen® 16.p.1
#42Bernard Misge, @ a thZorie des industries culturelles (et informationnelles), composante d&s SIC
Revue franeaise des sciences de I0information et de la communi@gtiomier 2012,
http://rfsic.revues.org/80.
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E la fois source et cible, mZdia et contenu, signe social et flux financier, lechxené

" une lecture directe de son existence mZdiatique. LOinterdZpendance de ces ZIZments du
luxe et des mZdias, constitue un ensemble quOon peut appeemeE, dl peut
Zventuellement stre dZcomposZ en smsembles, mais le systeme forme wtalitZ,
distincte des autres ensembles qui le composent ou dont il fait?’f&tieDans les
stratZgies de distinction sociale, les mZdias participent ~ la dynamique des champs de
production culturelle et sociale en permettarie @epZrage des biengulturels)
objectivement accordZs ~ sa position et assortis entré“dinainsi que 10Zciterre
Bourdieu en rappelant qudaCdZfinition de IOart et " travers lui, de IOart de vivre est un
enjeu de lutte entre les clas$€<. Dans lavision bourdieusienneles mZdias
permettent de sZlectionner et de choisir les emblemes delds<gE que sont les biens

de luxe.

Les mZdias du luxe apparaissent ainsi comme des outils daide " la distinction sociale,
de rZassurance deboix de classe, nous revenons av&tuif® d@ages sur leur r™le
prescripteur de distinction sociale quOexploitent les strateges de la communication et du
marketing. Les logiques dOappropriation dedj€ls qui sont dotZs du plus haut
pouvoir distinctif sont ceux qui tZmoignent le mieaxlal qualitZ de IOappropriation,

donc de la qualitZ du propriZtaire parce que leur appropriation exige du temps ou des
capacitZs supposant un long investissement de teosst-dire un temps passZ °
forger) Qle goZt qui est uneacquZrir une disposith ~ diffZrencier et apprZciéfE,

sont renforcZes par le sysermZdiatique complexe qui cridee Zconomienonde dont

tous les membres ont les memes repsres sgatigporels, stylistiques, esthZtiques et
Zconomiques.

Ce systeme mZdiatiqd€ se dZploie "~ lafois dans la virtualitZ de IOZconomie
numZrique, et la rZalitZ des objets, des produits et des lieux, et exige pour en dresser
meme rapide panorama de nous intZresser " |Oexposition avec Jean Davallon, "
IOarchitecture avec Thierry Paquot, en nous appaytant sur leravaux dOHisriens

(Gilles Feyel, JeaMarie Chaon) que sur les sZmiologues (Karine Berth&otet

243Charron,Jean et Bonville de, Jear,egJournalisme dans le OsystsmeO mZdiatilencepts
fondamentaux pour IOanalyse dOune pratique disdtugita

244 pierre Bourdieul.a distinction: critique sociale du jugemehe Sens commun (Paris: fditions de
Minuit, 1979).p.258

2431bid. p.50

24 Emmanuel Kant (1798y1., Anthropologie du point de vue pragmaticued. Foucault1964 (Paris:
VRIN). p.100

247 5chZma du systeme mZdiatique du luxe (annexe 14)
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JeanMarie Floch, JeadacquesBoutaud) et les spZcisles de IOanalyse de discours
(PatrickCharaudeau), pour la partie empirique.

Nous avons soulignZ dans le chapitre sur la nature communicationnelle du luxe, son
absence paradoxale des sciences de IOinformation et de la communication, comme objet
dbZtude, en toute logique cette relative absence se retrouve dans les Ztudes concernant
lesmZdias et Zgalement dans les travaux concernant les magazines de luxe. RZcemment,
Eleni Mouratidou dans un article paru en 2014 dans la rewss Enjeux de
IOinformation et la communicatidnterroge Qes modsles sockZconomiques qui
permettent la vikilitZ de la presse fZminine et la fason selon laquelle cette dernisre
mobilise les variations mZdiatiques dans |Oobjectif dOentretenir ses modeles socio
Zconomiqués’. E

Dans ce travail dOanalyse de la nature et des modalitZs des relatiotes altec le

~

mZdias, nous rZalisons noscherches ~ partir des publications que nous avons
identifiZes dOexpZrience, comnue QuxeE, avec une sZrie de criteres (papier, qualitZ
photo, mise en page, produits prZsentZs, codes du luxe -dffestn mZlange

A

dOosteation et de discrZtion), nous avomgces ~ un stock important dOanciens
numZrosie presse de luxe (cent soixante numZros sur une pZriode de hwit ansp

avons cherchZ dans les travaux scientifiques concernant la presse en gZnZral, les
constantes dés variables que nous pouvons observer dans la presse de luxe.

Le luxe entretient dZsormais avec ces mZdias une relation si fusionnelle, quOon peut
sOinterroger sOil existerait sans les mZdias en dehors dOune activitZ artisanale.

Aucune autre industricgucune autre activitZ, sauf la politique nOa autant utilisZ les
mZdias. Non seulement pour sa publicitZ mais aussi pour contribuer ~ son essence
meme. La presse a eu des relations avec le luxe des ses premisres publications, comme
nous le vZrifierons dans bref apereu historique et le magazine de papier glacZ reste

un support privilZgiZ mais le luxe a fait dDautres choix circonstanciZs dQOutilisation des
mZdias.

Analyser IOimportance des mZdias dans le luxe, cOest donc " la fois sOintZresser "
|Ohistoie de la presseGlles Feyel, 2007) mais aussi plus largement ~ IOhistoire de la
sociZtZ dOinformatiorArtand Mattelart, 2001) "~ celle des industries culturelles

(Philippe Bouquillion, 2008), cOest aussi analyser les stratZgies du capitalisme portZes

248 Eleni Mouratidou Eleni, CFigures de la variation mZdiatique de la presse fZminine!: fragmentation
transmZdia et rZflexivitZ collecti#gLes enjeux de IOinformation et de la communic&tioh15 (2014):
p.11-21.
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leur quintessence dans le luxe. Les groupes se sont agrandis et protZgZs par leur
diversification, investissant dans les mZdias " la fois pour contr™ler [Qinformation les
concernant, valoriser leur capitalisation dans un secteur porteur et redorer des blaso
dOexcellence malmenZs par le simulacre de dZmocratisation de pans entiers de
IOindustrie du luxe. Le systme mZdiatique du luxe englobe des mZdias qui lui sont
spZcifiques et dOautres pour lesquelles il procede ~ leur recomposition.

COest dans cefterspective de globalisation du luxe " la fois, gage de culture et avide
de valorisation capitalistique que se situe notre champ de recherche au prisme des
mZdias.

La stratZgie adoptZe par le secteur du luxe tend ~ confondre autant que ses propres
frontieres les limites des mZdias et des mZtiers concernZs. Difficile ~ 1Oheure
d@nstagramde dZgager de cette nZbuleuse de I0esthZtisation du monde (Lipovetsky et
Serroy 2013), les consZquences pour les mZdias et la sociZtZ dOinformation. Distinguer
aujourdOhua publicitZ du reportage, les relations publiques des prises de participation
dans 10Zdition, les manifestations arty de la marchandisation des institutions publiques
culturelles, les supports de presse inventZs par des journaux impertinents poua capter
manne publicitaire des informations rZelles, et meme 10ZgZrie du journaliste, tandis que
la montZe en puissance de la figure du directeur artistique en fait un vZritable support de
communication autant quOun collaborateur, sOavere un t%.che ardise cessan
questionnZe dans sa IZgitimitZ. Dans le systtme mZdiatidire tght quOacteurs
sociaux, les individus jouent des r™les ou possedent des statuts ~ IQintZrieur des
systemes de relatio?§ E

Il nfaut donc Ztendre le champ des mZdias concernZs,iel ades dZnominations
communZment admises. En effet-dmi’ des magazines, en version papier ou en
version numZrique et de leur version numZrique en application mobile ou tZIZchargeable
en PDF, des sites de presse, culturels, marchands ou mixtesred@aidtlias, cOést

dire dOautres instances communicantes pafmedlags sans obligation incontournable

de narration mZdiatiqgue conventionnelle participent au discours mZdiatique de
IOindustrie du luxe, ainsi IQarttitire des lieux de monstration@&position musZale

Un mZdia relativement rZcemhstagrama dZj”~ acquis dans le luxe une position plus
essentielle que le rZseau soEiatebook

24%Charron Jean et Bonville de, Jean|€ journalisme dans le OsystsmeO mZdiatiqumcepts
fondamentaux pour IOanalyse dOune pratique disdtngité
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Cependant IQessentiel ldecommunication du luxe passsujours par les magazines,

quOils soient imprimZs en ligne, pZriodiques dOinformation ou de mode ou de style de

vie dont certains, comm¢ogueou Harper Bazaay font partie son univers autant que

ses plus anciems QnaisonsE. Meme en considZntles diffZrentes fondations que les
marques de luxe ontr£Z des les annZd980 comme des mZdias dOimage, la presse
reste essentielle. De nouveaux venus dans la presse internationale, \GOREBEL2(en
anglais)ou Intramuros(en franeais) par des approches transversales, les tendances ou le
design ont captZ le menZ des annonceurs du luxe.

Dans ces magazines de mode, de style de vie ou dOactualitZs, la publicitZ et les contenus
Zditoriaux entretiennent des relations fusionnelles. Une pratique de longue date, non
codifiZe derenvoi dOascensewn annonceur habiél obtenait un article ou une photo

dans un reportage, sOest institutionnalisZe au dZbut des annZes 1980, les rZdacteurs de
mode recevant avant meme la rZdaction de leurs rubriques, la liste des annonceurs et de
leurs attachZs de presse, afin que IeenSE choix soient faits pour les prises de vues

et les articles. Assez rapidement les rubriques mode des magazines de luxe sont
devenues des @@piercollerE des publicitZs, la seule diffZrence rZsidant dans la
direction artistique de 10image des proddi#s annonceurs. La concentration des
marques de luxe dans un nombre restreint de groupes a dZmultipliZ le potentiel de
nZgociation de cewsi dans les mZdias qui ont ZtZ acculZs " une relation de vassalitZ
quastabsolue. Si [Oexpression de vassalitZgssnbler outranciere pour le journalisme

dont les professionnels vantent I0indZpendance, nous en donnerons quelques exemples
plus loin mais aussi une description plus dZ&illZIlOoccasion de IQanalyse des
ZvZnements dont nous analysons le dZploiemesteldiscours mZdiatique du luxe

Gr%oce ~ leur puissance financiere assise sur des taux de marge ~ deux chiffres,
IOindustrie du luxe sOest aussi vite mise en scene dans des ouvrages hagiographiques, sur
le modele de 10Zdition dOart. DiffusZs par les camahituels de 10Zdition, ils ont
rejoints les rayonnages consacrZs ~ IOart de vivre des plus grandes librairies y compris
celles des musZed¢ma, MusZe des arts dZcoratifs, Centre G. PompigébLont
constituZ un des premiers pas vers |Qartificatiorxdyudn prZsentantl€s oeuvre& de

la maison.

LOindustrie du luxe sOest offert des Zcrins architecturaux et le meilleur du design ainsi
que des maisons de ventes aux encheres et dOZdiios, a@oir mis la main sur le

marchZ de ¥t contemporain ~ #dbe du XXT siecle, mais aussi un renouvellement
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complet de son imaggr%.ce aux lieux dOexposition institutionnels qui sont devenus des
mZdias autant que les activitZs des fondations dans des scZnographies dirigZes par des
curateurs reconnus.

Nous revenos sur le processus dQartification conceptualisZ par Nathalie Heinich et
Roberta Shapiro pour analyser ~ quel point IOexposition musZale fait IOluvre tout en
analysant IQexposition comme mZdia avec les travaux de Jean Davallofe sur C
fonctionnement mZatique de IQexpositfiE. Une exposition qui en faisant advenir
IOiuvre dOart dans le produit de 1Qindustrie dy pase aussi la question du point de
vente, luimeme transformZ en lieu dOexposition comme dispositif, qui nous renvoie son
tour ~ la pla@ de IQarchitecture comme espace communicationnel os se produit
|Oexposition.

LOindustrie du luxe a pris le temps dOintZgrer internet ~ sa stratZgie, le rZseau jusquOaux
annZes 2000 nOoffrait pas le niveau de qualitZ Zquivalent ~ la mise en scene sles autre
lieux du luxe. Depuissa stratZgie sur internet lui a permis de dZvelopper une exposition
mZdiatique globalevec une approche mufiites et une prZsence diffZrenciZe selon les
rZseaux sociaux, entre |Oapplication ludique et la visite labyrinthigquenieers
marchands et non marchands de la marque, IQinteraction esMatalée mZdia qui a

permis ~ I0industrie du luxe de globaliser sa dZmarche est sans aucun doute la vidZo,
alors que les cha’nes gratuites de tZIZvision nOont jamais ZtZigperteds publicitZ

des produits de diffusion de masse comme les parfums ou les vaifduessegment
simplementhaut de gammeL.es cha’nes vidZo dZdiZes sur la plateforme de vidZos la
plus connue Youtubg prZsentent aussi bien les campagnes de pubtici€Z des
communications subliminal®&vues des millions de fois par les cliesfsectateurs
aficionados des marques concemZTous les formats sont sollicitZs, des clips de
quelques dizaines de secondes au long mZtrage sur les mZtiers traditionneds etu lu
hommage au travail manuel et toutes les maisons que nous avons ZtudiZes, utilisent la
vidZo pour camper leur univers et des rZalisateasnnusparmi lesquels Quentin
Tarantino, David Lynch et dOautres sont rZgulisrement sollicitZs pour desemises
scene. En faisant appel " ces rZalisateurs e 10industrie du luxe sOaffirainsi

comme un producteur de contenus culturels. Une cha’ne de tZIZvision privZe, Fashion
TV, propriZtZ dOun @xdustriel di textile, est spZcialisZe dans la retransioissles

20 3ean Davallonl.Oexposition ~ IOiuvre: stratZgies de communication et mZdiation sgoeoli
Collection Communication et civilisation (Paris: Harmattan, 2080).

B hitp://www.lesmainsdhermes.com/fr/film
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dZfilZs de mode et des Zmissions publirZdactionnelles sur des marques de luxe
accessibles, €@anal+ dZtient une place de njl de la mode tZIZvisZe avec mademoiselle
Agnes et ses diffZrentes Zmissions et documentaires notamment la tFésdien!

Cette journaliste, gnes Boulard,a aussiproduit pour Arte le documentaireSignZ
Chanelqui sera vendu dans le monde entier. Si nous appesantissons sur cette journaliste,
cOest quOelle occupe un r™le qui reprZsente un raccourci saisissant de ce quQest
IO&Zconomie des mZdias du luxe, journaliste spZcialisZe reconnue, elle se met Zgalement
en scene autant dans ses documentaires que dans sa vie personnelle, jusquO” publier sur
son comptdnstagram son image au pied de IQavion, un immense sac monogrammZ et
reconnaissable ~ la main atoquQelle part en Asie pourZnZnement tres privZ. Tout

en Ztant une professionnelle de la mode et de IOinformation, elle assume le r™le dOune
ZgZrie, elle se retrouve donc au ciur dOun systeme de relations tel que le ddeaven
Charron et Jean de BonvilleL€ journalisme peut stre dZfini comme un systeme de
relations au sens os un ensemble de regles prZsident aux rapports qu'entretient le
journaliste avec son environnement et rendent probable, donc prZvisible, un nombre
limitZ de comportements de la part des journalistes et des autres acteurs engagZs dans
des rapports avec IGi?E et Qarticipe aussi = la remise en question de IOobjectivitZ
comme norme professionnelle ne sont pas des consZquences expressZment recherchZes
par des acteurs ; elles sont plut™t IQaboutissement, au niveau de la collectivitZ
professionnelle rZflZchissant sur etteme, dOune longue suite de conduites discursives
individuelles par lesquelles le journaliste, soit Ztablit I0altZritZ journaii§feent, soit

tend " la brouillef™. E

Entre la ma’trise totale de leur image, leur artification sensible, et le recours aux
meilleurs talents de chaque spZcialitZ des nouvelles technologies, les sites web des
marques sont devenus de vZritables mZdias emp@lise comme nous allons le voir

avec le cas de la maistfermes car meme sOilGagit de produits dOentreprikess
productions de messages et leurs productions de publics pour ces messages lui donne la
spZcificitZ dOun mZdia. Du site culturel aursiechand, la frontiere entre mZdia et
commerce est quelquefois tres tenue commeNsawrness.com

Le luxe, en Ztant " la fois un objet dOexposition, un acteur du monde Zconomique et

culturel, a acquis une position dominante dans la plupart des mZdias apti permis

%2 JeanCharron, @an de Bonville, (2002) & journalisme dans le OsystsmeO mZdiati@ncepts
fondamentaux pour IOanalyse dOune pratique disdtrZtueles de commigation publiquen’® 16
23 1bid. p.17
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entre convergence et globalisation de disposer d®ditaghZdiaE, cOest " dire non pas

une communication multimZdia qui utiliserait les multiples briques technologiques afin

de crZer un€combinaison dOZIZments issus de diffZrents mZdiagEle rZemploi

dans un meme projet (de communication) de diffZrentes techniques et mZthodes issues
de diffZrents mZdi#4E. Ce mZtanZdia peut otre considZrZ comme un sensemble

du systeme mZdiatique incluant IOobjet de la communication, le luxeZi#as qui en

sont dZpendants et les journalistes qui exercent ~ la fois sur IQobjet dans les discours des
mZdias (Anna Wintour, conseillsre et Zminence grise de Marc Jacobs et directrice du

VogueamZricain).

Reperes historiques

Les mZdias se sont emgardes leurs premiers balbutiements, des nouvelles du luxe, de
IOostentation et des signes de pouvoir, sous couvert de gestion des affaires et de
mondanitZs. Rien ne nous assure pourtant que AesaQ@liurnaE qui prZcedent les

awvid de I0ltalie du M@n-%o.ge, puis deviennent ésdsen France, aient abordZ le sujet

du luxe. Les chroniqueurs des X\ét XV°© siecle sont prolixes sur IQimmoralitésd
innovations comme par exempleles fourchettes qui leur semblent une parfaite
illustration dupouvoir de cauption du luxemaisil nOest pas sZr que leurs avis aient

ZtZ beaucoup diffusZs. Jusqui¥l siecle, les principaux rZcits du luxe sont les
contrats de mariage, et les actes notariZs avec les dots et les hZritages et divers registres
de dZpenses, desupnaux de voyageurs ou de commereants et des mZmoires sur le
dZroulement de fstes, des milliers de documents consultables aux Archives Nationales.
Apres IOinvention de IQimprimerie Xdu° siecle, I0abaissement de son coZzt gr¥ece aux
fontes mobiles et le d&loppement des voies postales favorisent le dZveloppement des
pZriodiques dont rien nOindique non plus quOils se prZoccupassent de luxe meme si les
Zeitungen manuscrites par des officines spZcialisZes et qui sOadressent aux dZcideurs de
IGZpoque, aristates, haut clergZ, marchands ou banquiers traitent de sujets en rapport
avec leur fortuneOn retient que le premier magazine de mode, est sans doute le
Mercure Galantau dixseptisme siecle mais cOest la naissance d&daettede
Renaudot en 1631 et des premiers supplZments pZriodiquesExtraordinaires

%4Helen Lupton, Ellen, Darricau, StZphane Armstraregggraphisme r textes(Paris: Pyramyd, 2011).
p. 131
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pZriodicitZ variable publiZs pour illustrer tel ou tel ZvZnement parti€tler qui acte

la naissance du luxe dans les mZdias et meme de la mise en scene des riches et des
puissants comme on pele voir dans le humZro du mois dOaoZt 1638 racontant un
enterrement princier tout en le traitant dans son aspect ZvZnementiel parmi dOautres
sujets.

La fin de IOANncien RZgime etaQlibZration (provisoire) des presses ainsi que le flot
dOimprimZs de BZvolution laissent le luxe de c™tZE (Il) cesse dOstre un sujet de
publication spZcifique et autonoffi& et de porter des dZbats de soc. Des 1800, la
presse politique est muselZe par le Consulat et la nouvelle Constitution est muette au
sujet de la presse.

Historiens et sociologues divergent sur la libertZ des mZdigsXdtsiscle : alors que

Pierre Bourdieu, en analysant la genese du champ littZraire ~ cette Zpoque, dZnonce
Cune vZritablesubordination structuraleui sOinstitue au travers aux traversieiax
mZdiations principales, celles du marchZ o sOexercent les contraintes principales sur les
entreprises (culturelles), soit indirectement ~ travers les nouveaux postes offerts par le
journalisme, 10Zdition, IQillustratiore Gilles FeyetiZcrit ceXIX® siscle comme Qe

siecle dOoEde la presse CPendant tres exactement un siscle, entre la fin de IDEmpire

et la Grande Guerre de 19118, la presse a vZcu un vZritable %oge dOor. Son
dZveloppement continu, sa lecture Ztendue progressivement ~ lesitelasses de la
population en fonun mZdia de masse en 1914. @ssor est liZ " tous les autres
progres de I0Zpoqueprogres politique B une lente Zvolution vers la dZmocraiie

progres Zconomique et technique et dans IOacheminement des nouveédes &t
fabrication des journau¥®E. Le combat pour la libertZ de presse participe " la
dZmocratisation de la vie politiqueCLes journaux (restent) les por®ix du
bouillonnement des idZes et IOun des lieux privilZgiZs de IOaffrontement deg points
vuesE Hommes politiques, journalistes vont durant des dZcennies Ztroitement se meler
et souvent se confondreE Ce pluralisme entre histoire de la presse et de la dZmocratie
franeaiseE trouvera finalement sa traduction 1Zgislative avec la loi sur la tibete la

#5Gilles FeyelLa presse en France, des origines ~ 1944: histoire politique et matZfidiés: Ellipses,
2007).
26 Audrey Prowst, CLes usages du luxe: formes et enjeux des publications sur le luxe en France dans la
seconde moitiZ du dituitieme siscle (vers 176A789)E (These de doctorat, UniversitZ PeBisrbonne,
2002).
%7 pierre BourdieuLes regles de IOart: genese et structure du champ littZ(Riaeis: fditions du Seuil,
1998).P.88
#8Feyel,La presse en France, si@rigines ~ 1944P.65.
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presse de 188T.E JearMarie Charon dZcrit ainsi les balbutiements de la presse
moderne et la relie avec la construction du capitalisme et de I0industrie gr%.ce "
IOavenement des petites annonces et surtout de la publicitZ, qui va devenir lelenoyen
financement essentiel de la presse mais nOZvoque pas la place du luxe que nous
retrouvons dans la these dOAurZlie Provost indiquanegugublications sur le luxe du
dix-neuvieme siscle Qeviennent le plus souvent "~ des spZcifications rZductrices,

des femmes, des voitures, luxe des palais, luxe des oiseaux, industrie$®t Kija

presse gZnZraliste ne traite pas ou tres peu de luxe ou au travers des nouvelles de
IOindustrie, de IO0Zconomie ou du commerce.

Les potins sur le monde de la graraburgeoisie et de la noblesse occupent une place ~
pat et rapportenta liste des invitZs, ~ telle rZception officielte]le reprZsentation
IGopZra ou inauguratisaus le ton du panZgyrique mais nous avons peu de traces des
publicitZs des maison®duxe auX|X © siscle alors que la publicitZ (incluant les petites
annonces) contribue des son apparitienXdXeme siecle pour environ cinquante pour

cent du budget dOun journdla publicitZ du luxe est absente car la plupart des
entreprises de ce sectesont nZes apres IOEmpied, sont encore des entreprises
artisanalesu proteindustriellesqui fonctionnent avec le bouche ™ oreie craignent

de c™toyer des produits moins prestigieux dans des publications qui ne ciblent pas
spZcifiquement leur cligele.

Gilles Feyel situe ~ I10extreme fin du XX siscle |Oavenement du magazine (mot
anglais qui rentrera tres vite dans la terminologie de la presse franeaise) photographique
moderne avec le lancement par |OZditeur Pierre Lafiteb€aux magazineluistrZs

sur papier couchZ ou glacda vie au grad air, revue illustrZe de tous les sports
(1898), Femina (1901), Musica (1902¥°. E En 1910, un autre patron de presse, Paul
Dupuy fait na’tre une revue hebdomadaire,Miroir, imprimZe en hZliogravure rsu

papier couchZ. Le dessin de presse y est de plus en plus remplacZ par les photographies.
Ces revues sont les ancetres de nos magazines modernes meme si lertegaziGeE

appara’t peu valorisant pour les entrepreneurs de la presse, ce sont quandeseme

magazines de luxe, qui refusentoQt combat idZologique trop affirmZ, quel quOil soit

%9 JeanMarie Charonles mZdias en Franchlouvelle Zdition, Collection Reperes 374 (Paris: La
DZcouverte, 2014p. 9.

#0proyost, Ces usages du luxe.

#lEreyel,La presse en France, des origines ~ 1984.35.

128&



LQartification du luxe dans le discours mZdiatiquoevergence des signes et du sens (Z0MGt)

pour privilZgier 10esthZtique de la mise en page et de IQillustf&iavec pour
modeles revendiquZs les magazines aisgloonsVogueest aussi le premier magiae

" avoir remplacZ les illustrations de laaipar des photographies des les annZes 910,

a contribuZ ainsi, autant quQil IQavait fait pour ses dessinateurs, " la reconnaissance et
la cZIZbritZ de photographes de mode.

La Grande Guerre (191¥8), entre censure efpropagande, entra’ndOZnormes
difficultZs pour la presse quotidienne et une forme dOautocensure painiddZp
notamment du luxe. ®assiste dans les annZes 1920 ~ une augmentation des pages
magazines hebdomadaires des quotidiens,dandd les deux principaux magazines de

luxe en ce dZbut de XXF siscle sont nZs depuis le XI¥ siscle aux ftatsUnis:
Vogueen 1892 " destination de la bourgeoisie newkaise etHarperOs Bazaagn
1867.LOZdition franeaise déoguepara’t des les ar’es 1920 et reste la seule au monde

" porter le nom dOune ville, on d@¥ogue PariE mais Jogue Japor ou Q/ogue

UK E, parmi les multiples Zditions internationales qui portent toutesreladeur pays

de publication esont publiZes dans sa laegWoguedevient rapidement une rZfZrence
mondiale du luxe, de la mode et de IQart ainsi que des mondanitZs.

JeanMarie Charon I(es mZdias en Franc@008), dZcrit prZcisZment I€ poids des
Cpuissances de I0argénet les monopolds qui sOinstaiiedans |10entrdeuxguerres

dans la presse franeaise mais on doit noter IQabsence totale de prise en compte du
secteur du luxe dans la presse meme sOil Zvoque prZcisZment les indys#ssst§

au travers de groupements professionnels, dont le plus eZldiComitZ des forges,
racheta en 1927 Le Temps, de meme quQil entrera dans le capital des DZbats et de
LOfcho de PafA8E. Parmi les riches familles ou les industriels on cite notamment de la
famille Dupuy (e Petit Parisien, Excelsiprdu parfumeur Fmeois Coty [e Figaro,

Le Gaulois, IDAmi du Peupleuis de Jean Prouvo®aris-Soir), propriZtaire de_a

lainiere de Roubaix devenu un groupe qui interviendra dans la deuxisme partie du
vingtisme siecle dans IQunivers du luxe. Jdéarie Charon note ussi le poids de
IOagencklavas agence dOinformation et rZgie publicitaire ainsiHpehette dans la
distribution, qui @osent le probleme des monopoles privZs auxquels ne peuvent se
soustraire IOensemble des journaux, au risque de sZveresaZ$6tEi.

%2 1hid. p.10.
253 Charon,Les mZdias en France.14.
%41bid. p.59.
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Si 1945 et IOZpuration qui touche la presse, redistribuent le capital de quelques
entreprises de presse, la proximitZ entre les industriels et les mZdias annonce celle qui
va se mettre en place " partir des annZes 1980 entre les magazines de duxe et |
mZdias.

1945 est aussi IOannZe de naissance du magazine hebdoBikdei? par HZlene
Lazareff, une transfuge ddiarperOs Bazaale journal accompagne les mouvements de
libZration des femmeavec des rZdactrices en chef cZlsbrdsraneoise Gioud puis

plus tard AnneMarie PZrier. Ce journal reste axZ sur la mode et des informations
traitZes sur un mode ironique et IZger. Si les codes du luxe restent pendant longtemps
prZsents dans le journal et les annonceurs aussi, le style actuel est plagepep
correspond davantage ~ un mouvemest dZmocratisation de certaines marques du
secteur de la mode haut de gamme

Des les annZes 1950 oguefait Zvoluer la reprZsentation de ladaet des femmes et
privilZgie les images de femmes actives, spesi voire athlZtiqgues dans des mises en
scene sophistiquZes tandis que son concurrent au sein du meme Goongé Nast,

Vanity Fair cible davantage les mondanitZs, et dmanagazineHarperOs Bazaajui

nOa toujours pas aujourdOhui dOZdition franeaiBke pine trentaine dOZditions
Ztrangeres.

Cependant le magazine de mode le plus connu de la communautZ scientifiqgue nOest pas
un de ces publicationmais un magazineensuedOun luxe discret;ZZ en 1922 par le
pionnier franeais de la presse illustrZacien Vogelpuis passZ sous le contr™le de
CondZ Nais disparu depuis en 1993ardin des moels En effet, danSSysteme de la

mode Roland Barthes Ztudie la fonction sZmiotique du vetement et dZcrit le systeme
rhZtorique quCtransmet la reprZsentationggle journal peut avoir ou veut donner de la
Mode dans le monde, vZcue comme une instance supZrieure, dOessence #jfannique

partir dOZnoncZs repZrZs dardin des modes

Panorama des mZdias du luxe

Dans ce panorama des mZdias du luxe, le magaziee ses images travaillZes ses
potins et sa mise en scene restent le modele absolu ~ partir dudasl\v@riations

mZdiatiques prZsentZes dans les discours comme une particularitZ des mZdias

25Roland Bartheq(1967)Systeme de la mod@aris: fd. du Seujil p.53.
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numZrique¥°E apparaissent comme desgu@litZs particulisrementransversales et
partagZes dans les configurations Zditoriales et mZdiatiques qui les condititiithent
qui relsvent de IOinnovation industrielle sans affecter le ciur du mZtier des mZdias du
luxe : parler au consommateur de lui et tZmoigner de la viexdudans son Zconomie

monde.

La presse quotidienne rZgionale (PQR)

La presse quotidienne rZgionale (PQR) sQOest toujours faite IOZcho des ouvertures
rZgionales de boutiques de luxe, voire de quelques ZvZnements caritatifs auxquels un
joaillier ou un selliersOassociait et dZveloppement du mZcZnat aidant, on peut lire le
nom de quelque marque de champagne ou de bagages lors dOune Zpreuve Zquestre
prestigieuse relatZ dans la PQR mais encore nel fpas gZnZraliser ~ toutes les
rZgions, la C™te dOAzur etdiéiZrentes Zditions diice-Matin en sont plus souvent
IGZcho quiee RZpublicain Lorraimu SudOuest.

La presse quotidienne nationale, les news magazines et leur S

supplZments

La presse quotidienne nationale nOa longtemps abordZ le luxe que selahfeas s
distincts: sous forme de rares publicitZs ou de comgtelus dOactivitZs mondaines,

qui sont les premier&vZnementsur lesquels le luxe communique, des ZvZnements

~

minuscules quOon peine " caractZrisparQune rupture de IQintelligibilitZ, péa

rupture quil induit dans les modes de vie ou les reprZsentations $8&ateais qui
deviendront gr¥ece " la mise en scene de IQinformatioAvidméentieCfaisant dOun
phZnomene, un ZvZneniétE. Puis les marques ont investi massivement dans leur
services de communication pour proposer sans cesse plus dOinteractions avec les
journalistes et plus de sources dOinformation sur la crZation dOAt& geme presse
quotidienne nationale a pu exploiter sans craindre la frivdlaZconclusion dOArnd

Mercier "~ son article Les mZdias vecteurs de mondialisatiogGlLa lecture
ZvZnementielle de faits internationaux se comprend comme la rZunion artistique en

faisant coencider les qualitZs propres dOun fait et IQaction dZcisive dOentrepreneurs

#%Bonaccorsi, Julia et Flon, rilie, CLa OvariationO mdiatique!: dOun fondamental sZmiotique ~ un
enjeu dOinnovation industrieffiel es enjeux de I0information et de la communic&tioh2014 (2014):
p.4
*%7|bid.
28 Arnaud Mercier, les mZdias vecteurs de mondialisation dans p.94.
29 paul Rassd,a mondialisation de la communicatigRaris: CNRS Zditions, 201¢).96.
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dOZvZnemaiisation avec les grilles dOapprZhension du monde des jourri&liges

peut sOappliquer aussi justement ~ la mise en scene mZdiatique dChifiél’ SZoul

qud” une manipulation politique.

La pratique de Cahiers suppldentaires€ au journal quotidie anecdotique”™ ses
dZbutsexiste depuis le diseptieme siecle Ces supffments en augmentanttéamps de

lecture donc de visibilitZ des annonceyssrmettenZgalementiOaccro’tre les recettes
publidtaires.

lls se gZnZralisemu dixneuvieme siscleavec des thZmatiques, gastronomie, rubrique
CfZminineE, sport, etc. A I0Zpoque contemporaine, le plus conleurégaro (crZZ en

1826) et qui propose depuis 1882, son premier supplZment littZraire qui existe toujours,
un supplZment quotidien, les pagesimon, traite de I0Zconomie, dOautres supplZments
thZmatiques sont proposZs chaque jour de la semaine, mais cOestdedwedie

Figaro Magazin€*fait concurrence aux news magazine et surbdatiame Figard'?

aux magazines de luxe. Tres prisZ des aneorzdu luxe car ce cahier propose ~ un
lectorat assez semblable du point de vue des catZgoriespsofeissionelles au
lectorat de la semainen magazine de mode de luxe et dOactualitZs culturelles Zlitistes.
Dans le cas difigaro, le supplZment restdans la ligne Zditoriale, conservatrice et
conventionnelle du journal dont il dZpend, cOest ausasldu supplZment du week

end de IQinternation&inancial Times le tres explicite How to spend itau format
tabloed, meme sQil a la particularitZ deleibautant la consommation de luxasculine

que fZmininepublie aussiquelques numZros spZciaux ~ IQoccasion dOZvZnements tres
ciblZs: Art Base] Monaco Yacht Shawetc, et existe aussi en ltalie en version
mensuelle.

M le magazinesupplZmentiu journd Le Mondeavec IOZdition datZe du samesii,un
supportoe 10indusie du luxe sOexpose avec constance, dOune part il sOadresse sur un
temps plus 1Zger que les tribunes ou les Zditoriaux du quotidien aux memes catZgories
socioprofessionnelles supZriegravec des ambitions intellectuelles, qui se sentent
ainsi absoutes de toute frivolitZ en auscultant les dernieres tendances qui accompagnent
des articles bien documentZs sur des phZnomenes sociaux compatibles avec les
prZoccupations des anmeurs (archécture, tendances).ek internautesabonnZs

27%hid. p.109.
2 http://www.lefigaro.fr/lefigaromagazine/
22 http://madame.lefigaro.fr
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rZagissent rZgulisrement sur les espaces du Monde en ligne oedazima est
Zgalement accessible et laissdas critiques acerbes suteCsacrifice du sZrieux du
journal de rZfZrence sur IOautel des recptiieticitairesE. Le supplZmenmensuel
Stylesde IOhebdomadaileDExpressO le Ccahier de tendanceds de IOObsui a
succZdZ Obsessiordu Nouvel Observateurde SZrie limitZedes fchos (propriZtZ de
Bernard Arnaultsort avec quelques nuances de aghdans le meme caPar ontre,les
diffZrentes tentatives de LibZratislepuis sa renaissance en 198&, monZtiser le
temps libre du weeknd de ses lecteurs avec des supplZments coNere un
supplZment du journal paraissant peemier samedi de chaquenois, centrZ sur
IOactualitZ culturelle au sens le plus large les tendances et lderiodeavec un point

de vue IZgerement iconoclastspnt diversement apprZciZs par ses lecteurs. Le
positiomement ~ gauche du journal Beuve en opposition avecseibles evendiquZes
pour les annonceurs et |Oopinion d(pamte non nZgligeable de ses lecteurs qui
rZcusent la notion meme diexe y compris dans son apport ~ I0activitZ Zconomique.
LibZrationcontinuecependantle cherche ~ convaincre ses annonasulu potentiel de
consumZrisme des lecteurs de samrjal, en arguant que le publication ou un publi
rZdactionneldansNext donne en quelque sorte un meilleur potentiel dOacceptabilitZ
dOune marque de luxe mspdOune clientele plus jeune mais lesnttieLe site web
bZnZficie dOumies interfaces les plus aboutieslai@resse en ligne en ce qui concerne
la qualitZ de la chiée graphique et de IOergongraicrZditantinsilOannonce de

Figure 1 - Mise en page Magazine M duokide
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Laurent Joffrin erconfZrence de presse fin mai 2015 au moment de la sortie de la
nouvelle maquette KIbZration Ztait un quotidien qui publiait une version numZrique.
LibZration sera un site qui publie un quotidiénLe site de® le supplZment deOObs

tente lui vaillamment de convaincre sa clientele tbabq au sens initial du terme
CbourgeoisbohemeE de sOenthousiasmer pour les dZfilAsodis Vuitton dans une

mise en page tres dZpouillZe, il parle da Qrestigieuse maison de luxe fraiaE une

fason de parler racines et patrimoine national pour dZculpabiliser les lecteurs, mais la
lecture des espaces de commentaires des articles de IOhebdomadaire est rZvZlatrice des
critiques acerbes dOune partie du lectorat. Les rubriques cultargigses dOimages

de qualitZ tentent de contrebalancer IQexposition omniprZsente ddfitbeemagazine

du Mondequi para’t dans IOZdition datZe du samedi, appara’t comme le pendant illustrZ
de la rubrique culture du journal, son format voisin de a=ldExpressu deMadame

Figaro, nOa pas IOarrogance du format tabloS&de limitZeou de celui tabloed XL

de HTSI, ni les problemes de positionnement didZration ou del®OObsll sert aussi

dans sa version en ligrae plateforme dOaccueil de b® de mode pointus comme

celui de BOF*(Business Of Fashignou Le bleu est ~ la mode cette andZéde
IOlnstitut Franeais de la Modd)e titre du magazine|ui permet aussi dOstre 100objet
dOune rubrique arty os chaque semaine sont publiZes des imalgesedes des § E

saisis dans le monde entier (fil Zlectrique, enseignes, leurs ou lignes dOombre sur un
mur, I0ZnumZration nOest pas exhaustive). La mise en scene est plus proche dOun news
magazine avec un traitement plus ZlaborZ des textes et |0mdQglustrations paesl
dessinateurs. Les rubriquesncernent le luxe et crZent un environnement favorable
pour capter ses budgets publicitaires. En effet, les pAgesomie et Culture du
quotidien font une large place ~ I0industrie du luxe, aux enagwts de direction dans

les groupes de cette industrie, aux marchZs mondiaux et aux valorisations boursieres des
marques de luxe, au passage de relais les plus vieilles maisonsaeix opZrations de
mZcZnat dans IOart contemporain ou le sport.

La majaitZ de la PQN quisOadresse majoritairement aux catZgories -socio
professionnelles les plus aisZes quelles que soient leurs sensibilitZs politiques, les
catZgories sociprofessionnelles plus modestes ont basculZ massivement, sur les
journaux gratuits impmZs et surtout sur les sites gratuits dOinfos en ligne avec leurs

2Thttp://abonnes.lemonde.frite-mag/
2% hitps://lwww.businessoffashion.com
275 http://ifmparis.blog.lemonde.fr

134




LQartification du luxe dans le discours mZdiatiquoevergence des signes et du sens (Z0MGt)

corollaires de superficialitZ de IOinformation rZduite aux dZpeches dOagence et aux
reprises de publications, a admis que seul le luxe lui permettait de trouver dOaussi
abondantes ressouscpublicitaires.

Le point commun de tous ces supplZments magazines estadaveei@ugmenter le

temps de lecture, aveme parution " la pZriodicitZ plus longukes sujetplus 1Zgers,

entre magazines de mode et news magazind, |@mbjectif est auth de sZduire un

public plus large que de fidZliskeurs anonceurs.. Cette situation, a priori, Soumnme

grande partie de la presSses annonceurs, mais il semble difficile de rompre avec cette
sujZtion sans mettre en dandarpZrennitZ des publiians. Le passage au numZrique

et les mutations meme de la nature des magazines de luxe ont accentuZ

IOinterdZpendance.

La presse quotidienne rZgionale

La presse quotidienne rZgionale (PQR) sQOest toujours faite I0Zcho des ouvertures
rZgionales de boutigaede luxe, voire de quelques ZvZnements caritatifs auxquels un
joaillier ou un sellier sOassociait et dZveloppement du mZcZnat aidant, on peut lire le
nom de quelque marque de champagne ou de bagages lors dOune Zpreuve Zquestre
prestigieuse relatZ dans RQR mais encore ne failitpas gZnZraliser ~ toutes les
rZgions, la C™te dOAzur et les diffZrentes Zditiodgelklatin en sont plus souvent

IGZcho quiee RZpublicain Lorraimu SudOuest.

Les magazines : imprimZs et numZriques

JeanMarie Charon pointda rupture Zditoriale quOa constituZ la multiplication des
magazines dans les annZes 1930, en soulignant les diffZrences avec les quotidiens et les
pZriodiques qui traitaient presque uniquement dOactualitZ et les magazines dont le
contenu est centrZ sua kible, le lecteur dOabord et le consommateur visZ par la
publicitZ qui fait vivre le magazine. AujourdOhui, le terme magazine recouvre des
rZalitZs tres diverses, deloser™ XXFP¢ cOest-dire du contenue plus trivial,Closer,

qui prospere sur des pias inventZs contribuant ~ la notoriZtZ de cZIZbritZs ZphZmeres
XXI qui privilZgie des rZalisations sophistiquZes melant plusieurs mZdiums, texte,
dessins, images pour mettre en scene un texte long et des reportages appriodondis
pZriodicitZ est aussitres diversifiZe: de |Bebdomadaire (ere autres les news

magazines) ~ larimestrielle (XXI). Le magazine de luxe opere le mixage de ces deux

%ttp://www.revue21.fr
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extremes, aucun ne sOexonere dOune ou plusieurs rubriques de potins mondains, sa
pZriodicitZ est plus raremehebdomadaire(Elle), sauf pour les supplZments des
quotidiens, que mensuelles voire irrZgulisfggosste,biennalou plug, le traitement
iconographe est sophistiquZ. Par ailleurs, la presse de luxe a permis IOZmergence de
photographes mondialement conn(fsarah Moon, Annie Leibovitz, Je&aul Goude,

Gilles Bensimon). Le magazingogue reste aujourdOhui encore avec son million
dBexemplaires vendus chaque ffi@ssa rZdactrice en chef Anne Wintour incarnZ au
cinZma par Meryl Streefhg diable sOhabilen Prada 2009, la bible de IQindustrie de

la mode, son pouvoir dOinfluence dZfait des rZputations des marques et sacre des
directeurs artistiques. De nombreux autres magazines centrZs sur le luxe dans la mode,
les cosmZtiques, les voyages, [Oarchiteetun dZcoration sont lancZs apres 1945, avec

des fortunes diverses et des durZes de vie plus ou moins limitZs, en profitant dOun
contexte tres favorable " la presse magazine, qui Zchappe @ispositions restrictives

des C ordonnances de B4(refus @ la concentration, impossibilitZ pour les
investisseurs ou Zditeurs Ztrangers dOintervenir en France) tout en bZnZficiant du
systeme dOaide " la pre$$eE

Le marketing sOest dZveloppZ des les annZes 1960 dans les magazines avec de tres fines
analyses demarchZ et dQindice de satisfaction des lecteurs et des annonceurs. Les
magazines de luxe qui se sont fortement appuyZs sur cette intZgration du marketing ont
pu rester ainsi tres en phase avec leurs mardbids consZquenassible de ce choix

marketZ estiuele dZveloppement des mZdias en ligne qui a mis en difficultZ la plupart
des magazines papier nOa pas empechZ les plus amddies du luxeVogue et
HarperOs Bazaarde demeurer des rZfZrences incontournables dans leur version
imprimze tout en sOitallant en tste deslassement desZdias du luxe en version
numZrique.

LOanalyse dOEleni Mouratidou, peut stre en partie appliquZe au systeme mZdiatique du
luxe comme elle le dZmontre en utilisant IOexemplodue Pariget celui deELLE)

pour mettreen Zvidence la variation sZmiotique et mZdiatique constituZe par les
stratZgies communicationnelles mises en place par les magazines qui, en utilisant
dOautres supports mZdias, sites, rZseaux sociaux (Instagram, Facd@pmsite)

variation mZdiatique g@rmet de rendre davantage spectaculaire ses stratZgies

#""Nathalie Herschdorfer et aPapier glacZ un sieclée photographie de mode chez CondZ Nast:
[exposition itinZrante, 20:2015] (Paris: Thames & Hudson, 201p)28

%’8 JeanMarie Charonla presse magazir@aris: La DZcouverte, 2008).
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Zditoriales et proposent des formes renouvelZes de partage et dOZetetnggpond

aussi ~ une nZcessitZ de convergenCear convergence jOentends le flux de contenu
passant par d multiples plagformes mZdiatiges, la coopZration entre une multitude
dOindustries mZdiatigues et le comportement migrateur des publics des
mZdia&”® E (Jenkins). La convergence "~ IOluvre dans les magazines de luxe participe
ainsi au systeme mZdiatique " travers |Qacediotu de la forme spectaculaire, ce
quOEleni Mouratidou appelle la variation mZdiatique, mais Zgalement en revisitant le
code gZnZtique du titre " travers ses diffZrents mZdias, procede ~ une variation
sZmiotique de cehdi. Le code sZmiotique desagazirs de luxe leur perrhainsi des
variations de support, de contenus et meme de stratZgies.

Alors que le dZveloppement de la presse en ligne a entra’nZ la disparition de nombreux
titres dans la presse dOinformation, les versions papier des magazinesaolesiexent

des chiffres de diffusion satisfaisants, meme si les Zditions numZriques et les sites des
journaux obtiennent des rZsultats supZrieurs, car si IQinformation se diffuse mieux en
ligne quOassujettie aux contraintes de IQimpression, le magapmgier glacZ offre un

plaisir de lecture liZ au format qui lui permet de rZsister. Ainsi la version franeaise en

A

ligne de Vogue totalise de trois cent cinquante mille = cinq cent mwsiteurs
quotidiens tandis que sa version papieensuelle est diffsZ ~ cent soixante mille
exemplaire$® (et plus dOun million dans le monde, une diffusion Zquivalente deelle
HarperOs Bazajrsa version Homme est quasiment le seul magazine de mode de luxe
homme.

Elle, reste un support de communicatioriviffgiZ duluxe avec plus de quarante
Zditions internationales et de trois cent cinquante raitemplaires papier pour I0Zdition
franeaise. Mais apres avoir fait des couvertures historiques dans les annZes 1980 avec
Grace Jones (muse dOAndy Warhol et-Beam Goudg son positionnement rZcent
semble privilZgier de plus en plus une mise " distance de IQesthZtisation des produits, et
il appara’t davantage comme une accumulation dOinjonctions primaires dOachats
boulimiques et de poti#. Son site internet est un protuntermZdiaire entre le
magazine en ligne et leammerce, avec un merchandising de marchZ de masse. Cette

dichotomie entre le positionnement de ses principaux annonceurs et sa marchandisation

2 Henry JenkinsLa culture de la convergence: des mZdias au transnfRdids; INA Zd.: A. Colin,
2013).
280) es fchosAnne Feitz, 22 janvier 2015
#lkarine TavauxGrandpierre, @egmentation des lectorats | Publics en quresii, consultZ le 4 juillet
2016, http://peq.hypotheses.org/tag/segmentategiectorats.
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primaire pose des difficultZs de gestion quOon a pu corddaeries changements
rZcentsle rZdaction en chef.

Cependant, le magazine dZdiZ au luxe nOest pas obligatoirement un magazine de mode
ni meme unnews fZminiret les annonceurs de cette industrie ne sOy trompent pas. Les
magazines dOart de vivre, style \de ou lifestyle reprZsentent IQautre catZgorie
importante oe on trouve notammeAD, IDEAT, The Good Life, C™tZ Sud, Elle
dZcoration etc.

Dans une autre catZgorie on trouve les magazines dZdiZs ~ deux produits emblZmatiques
du luxe, les montres, le plgs®uvent sous forme de magalogues et les voitures de luxe,
dOautres consacrZs ~ I0aviation privZ ou dZdiZs au polo sont plus confidentiels.

Les magazines consacrZs " [Oart et au design appartiennent aussi par leur maquette, leur
prix et leurs annonceurs m la catZgorie de luxe, ils concourent Zvidemment °
|Qartification de cehdi, on peut citer notamme¥¥ired en anglais ountra Murosen

Zdition bilingue (consacrZs ~ I0architecture, au design et ~ I0art contemporain).

Pour synthZtiser ce panorama desjazies de luxe, nous avons rZalisZ caeé® qui
positionne chaque titre ZvoquZ d#Bsnivers du luxe et des mZdlas magazine reste

le modele des variations mZdiatiques de luxe mais alors que cette industrie sOest
organisZe en une Zconom@nde édZveloppe un systme communicationnel complet,

il continue de participer ~ la reconfiguration transmZdiatique permanente de la

communication de IQunivers du luxe.

Communication et publicitZ face au contrat de lecture

En 2013, la publicitZ constitue touys, selon Jeaklarie Charon la plus importante
ressource des mZdias grand public avec 40% de la presse Zcrite (et la totalitZ des
revenus de la radio et la plus grande part de ceux de la tZIZvision). Avec un budget

A

IZgerement supZrieur ~ 1 milliard dOesiren France seulement, le luxe (hors
automobile) reprZsente environ 10% du marchZ publicitaire total mais plus dOun tiers du
marchZ dyrint cOest-dire des mZdias imprimZs (magazines, supplZments, PQN). En
effet meme si IOapproche multicanal est priydé par les marques de luxe, leurs
images sur papier glacZ continue de faire vivre la plupart de la presse Zcrite. Il suffit de
se souvenir des difficultZs quOa affrontZes le quotiditration pour survivre au

retrait de son principal client le group¥MH ~ la suite dOun®&ne provocatrice "

82 Carte de positionnement de la presse du luxe dans le monde de la presse. (Annexe 15)
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IGZgard de son PDG. On a appris ~ cette occasion que le groupe de luxe reprZsentait 3
millions dOeuros de chiffre dOaffaires annuel pour ce journal emblZmatique de la gauche.
Cette anedote nous amene adZbat sulOnfluence des annonceursa lquestion de
clOindZpendance des rZdactions face aux pressions des entreprises qui pouvaient se
prZvaloir de leur apport ~ 10Zconomie dOun mZdia pour exiger un traitement favorable
ou Zviter les critiques ~ leur encontféE. se poseLVMH est aussi le plus gros
annonceur publicitairelu monde avec ses soixante douzarques et presque deux
milliards dOeuros de frais de publicitZ annuels

Il existe une notable diffZrence entre les approches franeaises etsamglnes de
IOind@endance rZdactionnelle face ~ la publicitZ, les mZdias-aagtms dOinspiration

plus libZrale ont ~ la fois une approche plus favorable " la publicitZ et des regles
dZontologiques plus prZcises, alors que la plupart des mZdias franeais restent dans une
flou qui nOoffre pas plus de garantie de leur indZpendance. Airirgrat de lecturg

formulZe par Eliseo Veron "~ propos de la presse Zcrite, est en France nourri dOune
certaine mZfiance que |IQapparition des contributions des lecteurs dans las eersio

ligne des principaux mZdias ne contribuera pas " rZduire. Chaque article, y compris dans
un journal dit @le rZfZrencE comme.e Monde fait IOobjet sur le forum correspondant

de nombreuses rZactions soulignant son absence dOobijectivitZ facejét uguisu
intZresserait des annonceurs ou les concessions faites "~ 10idZologie libZrale dans un
article Zconomique en mettant ~ chaque fois en parallsle les publicitZs qui sOaffichent
sur le site ou sur les pages de la version papier, on peut citer parlexargngue
prZsence de la marque de moRodexsur la colonne de droite du sltemonde.fqui a

suscitZ pendant des semaines des rZflexions acerbes, particulisrement dans la rubrique
fconomieou SociZtZ

Le sujet du contrat de lecture pose la quesdiopublic des mZdias, et dans le cadre de
notre travail, du public du luxe dans les mZdias ou du public des mZdias du luxe. Et
cette question du public va se poser avec une grande acuitZ pour la presse quotidienne
nationale qui part CdOune rZalitZ exawe du rapport mZdipublic quOest
|Oactualit?* E, etproduit depuis ses dZbuts des supplZments qui se sont concentrZs pour

de nombreux journaux sur les produits du luxe et ressemblent davantage ~ chaque

23 Charon,Les mZdias en Francp.95.
24Charon,La presse magazinp.5.
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nouvelle maquette ~ des magazines, en le revendigaardi le supplZment du week

end du journal Le Monde, sOappMliée magazine du Monde

Cette relation mZdipublic incluse dans le €ntrat de lectur& est un enjeu
Zconomique considZrable puisquOelle permet dOadapter IQoffre de contenu ~ la clientsle
correspondante en optimisant les possibilitZs de ressources publicitaires. La
mutualisation de ces Ztudes comme de IOensemble des moyens nZcessaires " la
conception et au financement dOun magazine fait partie des facteurs qui ont conduit ~ la
constructiondes groupes de mZdias pour obtenir la meilleure rentabilitZ possible de
chaque titre.

JeanMarie Charon souligne que IQexemple des magnats de la presse largement
mZgalomanes ne doit pas laisser penser que la construction des groupes de
communication nGegue soif dOinfluence ou obsession de pouvoir. La dimension du
groupe, conduisant "~ rassembler plusieurs titres de presse, plusieurs radios, tZIZvisions
ou sites web, voire ~ dZvelopper des activitZs dans plusieurs mZdias, correspond " la
recherche dOeff Zconomiques que sont les synergies, les Zconomies dOZchelle et IQeffet
de taille. Il faut dOailleurs noter que la plupart des gZants de la communication pour
faire jouer ces diffZrents effets, sOZtendedeuwles mZdias, intZgrant des activitZs
dOdition de produits culturels dans le domaine du livre, de la musique ainsi que du
cinZm&* E. Cet apporexplicitZ par JeaMarie Charonya stre mis ~ profit Zgalement

dans la constitution des groupes de luxe et ensuite en application dOune stratZgie " la
fois capitalistique et dOinfluence dans la convergence entre le luxe et les industries
culturelles avec la meme logique soé&aonomiqué&®dont [Oartification du luxe nOest
quOune facette.

Nous avons soulignZ dans le chapitre sur la nature communicagodoelixe, son
absence paradoxale comme objet dOZtudes des sciences de IQinformation et de la
communication, en toute logique cette absence se retrouve dans les Ztudes concernant
les mZdias et Zgalement dans les travaux concernant les magazines qpos@gtrap

En reprenant les six grandes caractZristiques mises en Zvidence pdadeadharon

qui cernent la nature du magazinédimportance du visuel, la pZriodicitZ et la
dZconnexion de IOactualitZ, la segmentation du public,cémtr@ de lecturg,

valorisation au sein de groupes, et IQinternationalisation des concepts, nous constatons

285 Charon,Les mZdias en France 5

286 philippeBouquillion, Les industries de la culture et de la communication: les stratZgies du
capitalisme(Grenoble: Presses universitaires de Grenoble, 2008).
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gue si le magazine de luxe est un magazine presque comme les autres, il pousse au

paroxysme certains criteres jusquOau paradoxe.

LOimportance du visuel

Les magazinegde luxe sont principalement un ensemble de signaux visuels. lls
accueillent en couverture mannequins vedettes et cZIZbritZs du monde du spectacle,
ainsi que des mises en scene de style de vie tres abouties pour ceux consacrZs " la
maison. Avec des imageate photographes (JeElroup Sieff, Helmut Newton) aussi
connus que leurs modsles et leur mise en page raffinZe, ils ont ZtZ toujours au diapason
de leur cible, les acheteurs de produits de luxe. lls ont ZvoluZ avec les aspirations de
IOindustrie du luxe eZsormais, et leurs maquettes se font I0Zcho de la convergence
avec I0art comme nous le verrons dans notre Ztude de terrain. La crZation typographique
est tres prZsente, un theme ou plusieurs themes gZnZraux sont mis en valeur dans chaque
numZro avec un €¢hemin de feE articulZ autour des pages de publicitZ, les chartes
graphiques sont puissantes pour stre parfaitement identifiables et nombreuses photos en
gros plan jouent sur des effets dOoptique pour dZcentrer la rubrique mode vers une
rubrique @mages E. Il sOagit dOZviter de faire exactement la meme photo que celle de la
publicitZ du produit prZsentZ quelques pages avant. Les magazines franeais ont la
particularitZ de ne pas annondes prix, ce qui leur permatOavoir un petit espace
rZdactionnel pur dZvelopper des textes de prZsentation des silhouettes, les magazines
anglosaxons annoncent eux tous les prix avec une cartouche aux polices tres
condensZes. Comme pour les autres magazines, 10Zcriture du magazine de luxe est
proche dOun rZcit tZIZdbalternant textes sur le mode du reportageaffi E ou de
IOinterview et images. Son support matZriel (papier, format, maquette, impression) joue
sur des sensations attendues par le lectewalitZ et poids du papier surtout en
couverture, paginatio importante, impression de qualitZ pour en faire un bel objet,

valorisant et meme sensuel.

PZriodicitZ et dZconnexion de 1QactualitZ

Le magazine de luxe ne se distingue pas en terme de pZriodicitZ du rythmeedes a
magazines, plus lent que celuesdatres mZdias hebdomadaire, mensuel olug
rarement trimestrielmais il recele une curiositZ depuis 19Fgoeste un magazine "

parution irrZguliere jusquO” plusieurs annZes entre deux numZros, ~ un tarif dissuasif,
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dans un grand format qui attire ptant les annonceurs du fait de sa raretZ et de ses
textes dont les auteurs sont des Zcrivains reconnus (Jean dOOrmesson, Franeois
Nourrissier)et de la qualitZ de ses photos dOauteurs cZlebres (Helmut Newton, Bettina
Rheims).Si I0on excepte le cas patier d@goeste les magazines de luxe ne sont pas
contrairement aux news magazines grand public dZconnectZs de |OactualitZ, mais plut™t
connectZs ~ LEURS actualitZs. Le calendrier des nouvelles collections de mode qui se
sont multipliZs pour renouveleel dZsir des consommateurs et IOinjonction dOachat, est
mis en avant, ainsi que, depuis une quinzaine dOannZEsshésn Weekst leurs

dZfilZs avec leurs rangZes de VIP aussi photographiZs que les vestements, IOouverture de
nouvelles boutiques ou de nmaux showooms ainsi que |QactualitZ culturelle et
mondaine. Meme les magazines dOart, de design et dOarchitectur€ sont
ZvZnementialisAsinaugurations dOexposition, biennales, rZtrospective et mondanitZs

Figure 2 - Couverture magazine fgoeste

connexes sOarticulent avec des articles thZmatiques et saisonniers. Ainsi, par exemple,
en ce qui concerne la maison, haut lieu du luxe, le magazine IDEAT publie chaque
annZe son numZro Arty, qui coencide avec Paris Art Fale anagazine AD qui fait

visiter tout au long de IOannZe les plus belles maisons du monde, selon une saisonnalitZ
ZprouvZe Grsce, Sardaigne ou Californie en ZtZ, Verbier ou Gstaad en Hiver, des
rZsidences dans les grandes capitales le reste de |Ganpdblie aussi un numZro
spZcialluxe, dZconnectZ de |QactualitZ et prZsentant une surenchere de rZalisations
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prZcieuses qui auraient du mal "~ cohabiter avec le style chic et WZpalituel de la
publication maigjui remporte un grand succes auprssld clientele orientale.

En collant ainsi non seulement " la diversitZ des goZts de sa clientsle mais aux besoins
des annonceurs, la presse magazine de luxe a ZtZ relativement ZpargnZpgyarela C

de publicitZ des annZes 1990 qui avait touchZ la preag@zine grand public du fait

dBune conception Zditoriale dZpassZ et dOune gestion structurellement &ZEcitaire

Le luxe a donc sa propre actualitZ qui sOorganise autour dOun calendrier spZcifique que
nous pouvons reconstituer aingie fZvrier ~ mas, les fashion weeks successives de

New York, Milan et Paris, auxquelles succedét Paris Art Fair, le festival de

Cannes puisArt Baselen juin, en juillet le ventes aux encheres ~ IOh™tel Hermitage
Monte-Carlo dOobjets de luxe, au mois dOaozatemees sont mZditerranZennes et se
terminent par lesituellesventes de yearling = Deauvill®aris Photoest en novembre

et Art Basel Miami Desigen dZcembre, en fin dOannZe, expositions et inaugurations se
succedent de Courchevel ~ Zermatt. DOautremifestations du marchZ de IQart
sOintercalent entre ces ZvZnements, notamment au-®logenet au BrZsil ainsi que

des dZfilZs hors pZriode de fashion weeks qui permettent de prZsenter des collections
Ccapsule€ visant ~ occuper le marchZ entre lemgpales collections, IOhabituelle
collection Ccroisiere E qui habille les dZparts hivernaux au soleil (en 2Dib4 la
prZsentait dans le Palais Bulles de Pierre Card@hehel”~ SZoul) , ou lewinter pre

view qui permet de prZsenter ~ une clientdglectionnZe les premiers modsles de
IOhiver suivant des le mois de juin. En consZquence, on peut acter que les magazines de
luxe sont dZconnectZs de IOactualitZ grand public mais sont prZcisZment connectZs °
|OactualitZ de lesiiecteus. Les sites enchis quOils ont dZveloppZs leur permettent de
remplir I0agenda le plus dZsiuvrZ de la clientele la plus exigeante.

Les sites internet prZsentent des actualisations plus frZquentes avec des micro
ZvZnements et des tendances instantanZs, tandis que lestiapplirendent les
publications disponibles sur tous les supports numZriques, ce qui favorise une

connexion permanente du lectorat diversement segmentZ.

La segmentation du public

La premiere segmentation du public est celle du mode de vie, puis du style d

consommateur, le budget disponible pour IOachat nOarrive quO@hsude.le

%87 Charon,La presse magazinp.18.
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quotidien et les mZdias gZnZralistes proposent ~ chacun dOentre nous de se rassembler
en un public, les magazines prZtendent au contraire rZpondre ~ des attentes spZcifiques
propres ~ quelques individ&8 E ; les magazines du luxe dZroulent le meme rZcit, centrZ

sur la culture et IOhZdonisme ainsi que IOappartenance subliminale ~ un meme monde,
dans IDEAT on propose le dZlassement au bord de la piscine sur le toit dOumbg™tel ¢
Ztoiles de Singapour comme allant de soi apres une journZe de travail, car IQacheteur du
luxe ne correspond plus ~ la figure du riche 8idZcrit par Thorstein Veblen mais

celle du professionnel de haut niveau. Le style du consommateur visZlaotkiZtZ

des titresfashion victins et sobres passionnZs de design ou ma’tresses de maison qui
Zlsvent au rang de profession la mise en scene de leur style de vie, tetes chercheuse et

professionnels du secteurs sont les premiers visZs.

Figure 3 DIDEAT, horssZrie Qes plus beaux h™tels du monde 11

Le Ccontrat de lecture E

JeanMarie Charon Zcrit que I€s magazines (dans leur diversitZ) vont ~ leurs lecteurs

et leur parlenE; la rZflexion est encore plus justeur le luxe. Le magazine de luxe

ne parle que de Igxe, calme et eluptZE, les produits les plus extravagants y sont
prZsentZs comme des essentiels, et en France le prix nOest jamais citZ. Il faut susciter

non seulement I0adhZsion mais une forme delicizh dOendogamie meme avec la

288 |
Ibid. p. 5.
29 Thorstein Veblen(1899)ThZorie de la classe de loisParis, Gallimardp. 45.
20 Charon,La presse magazing.5.
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